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RESUMO

MOUTINHO, Maria Elisa P. A percepgao publica da ciéncia na comunicagao das
mudancas climaticas: Caso de estudo de Jornais Online. Orientador: Décio Estevao
do Nascimento. Coorientador: Sidarta Ruthes de Lima, 2023. 190 f. Dissertagao
(Mestrado em Tecnologia e Sociedade) — Programa de Pds-Graduagdo em
Tecnologia e Sociedade, Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, Curitiba, 2023.

As mudancas climaticas representam um desafio global, impactando tanto o presente
quanto o futuro da humanidade. A forma como um fendmeno € abordado é
crucialmente moldada pela percepc¢ao publica. Um desafio-chave para combater a
emergéncia climatica € como comunicar e motivar a sociedade a tomar medidas e
agdes urgentes, e os meios de comunicagao sao cruciais para a compreensao deste
problema pelo publico. O objetivo da pesquisa é caracterizar a percepgéo publica da
ciéncia na comunicagdo das mudangas climaticas. O caminho metodolégico para
atingir esse objetivo envolve uma pesquisa bibliografica e a analise de conteudo de
publicacdes e comentarios de leitores em matérias sobre mudangas climaticas
publicadas nos jornais online Gazeta do Povo e Folha de Sdo Paulo, entre janeiro de
2022 e junho de 2023. Foram analisadas 37 matérias publicadas e 2.492 comentarios
das fontes citadas. Como resultado principal, tem-se que, a partir da perspectiva da
comunicagao da mudanga climatica — predominantemente, feita por jornalistas, que
usando plataformas digitais, buscam levar informacao ao cidadao (leitor) para que ele
entenda o fenbmeno — chega-se a conclusdo de que a ciéncia é percebida pelos
cidadaos, em grande parte desinformados ou mal-informados, como algo politico e
algo a ser tratado com ironia e ceticismo. Os resultados alcangados, podem ser uteis
no desenvolvimento de campanhas direcionadas, que abordem precisamente as
areas em que lacunas de conhecimento ou desinformacgao sao generalizadas a fim de
educar o publico sobre temas cientificos, como a mudanca climatica.

Palavras-chave: Mudanca climatica, comunicagdo das mudangas climaticas,
percepgao publica da ciéncia.



ABSTRACT

MOUTINHO, Maria Elisa P. Public perception of science in climate change
communication: A case study of online newspapers. Orientador: Décio Estevao do
Nascimento. Coorientador: Sidarta Ruthes de Lima, 2023. 190 f. Dissertacao
(Mestrado em Tecnologia e Sociedade) — Programa de Pés-Graduagdo em
Tecnologia e Sociedade, Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, Curitiba, 2023.

Climate change represents a global challenge, impacting both the present and the
future of humanity. The way a phenomenon is addressed is crucially shaped by public
perception. A key challenge in combating the climate emergency is how to
communicate and motivate society to take urgent action, and the media are crucial to
the public's understanding of this problem. The aim of the research is to characterize
the public perception of science in climate change communication. The methodological
path to achieving this goal involves a bibliographical survey and content analysis of
publications and readers' comments in articles on climate change published in the
online newspapers Gazeta do Povo and Folha de Sdo Paulo, between January 2022
and June 2023. We analyzed 37 published articles and 2,492 comments from the
sources cited. The main result is that, from the perspective of climate change
communication - predominantly carried out by journalists who, using digital platforms,
seek to bring information to citizens (readers) so that they can understand the
phenomenon - the conclusion is that science is perceived by citizens, who are largely
uninformed or misinformed, as something political and something to be treated with
irony and skepticism. The results achieved can be useful in developing targeted
campaigns that address precisely those areas where knowledge gaps or
misinformation are widespread in order to educate the public about scientific issues
such as climate change.

Keywords: Climate change, climate change communication, public understanding of
science.
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1 INTRODUGAO

Neste capitulo inicial, apresenta-se o tema e suas delimitagdes, seguidas pela
exibicdo do problema, e pergunta de pesquisa. Também sao explicitados os objetivos,
geral e especificos, bem como as justificativas teodrica e pratica para a pesquisa. S&o
apresentados ainda, os procedimentos metodoldgicos, embasamento tedrico e a

estrutura geral dos capitulos que compdem a dissertagao.

1.1 TEMA

Segundo Fownes (2018), as mudancgas climaticas sdo fendbmenos geofisicos
em larga escala desencadeados pela atividade humana, as mudancgas climaticas sao
uma questdo social como muitas outras que requer a colaboragdo do governo, das
empresas e da sociedade. As mudancgas climaticas sdo também o unico problema
global que requerem uma solugdo internacional coordenada e podem ocorrer
inesperadamente e em diversos locais (Fownes, 2018). A mudancga climatica € um
risco global e um dos maiores desafios que a humanidade enfrenta, que ocorre em
todos os locais do planeta, tanto no presente quanto no futuro e afeta a todos, e seus
efeitos sao incertos (Duan, 2019) e nem sempre claros para a sociedade (Dziminska,
2021), gerando mal-entendidos resultantes também da falta de compreensao das
informagdes cientificas sobre mudangas climaticas (Brulle et al., 2012). Arias e
Rosales (2019) afirmam que o entendimento, dimensbes e provaveis modelos de
abordagem do fendbmeno climatico sdo estudados em varias areas do conhecimento,
que muitas vezes colaboram no esclarecimento da complexidade do problema, mas,
também podem construir uma concepgédo e compreensao errbnea de suas causas e
consequéncias. Contudo, também se deve levar em conta que as percep¢des do
publico como, crencas, fatos, valores e opinides, afetam como eles percebem,
identificam e respondem as mensagens relacionadas a mudanga climatica
(Dziminska, 2021; Wonneberger,2020).

A percepgao € um processo que inclui as sensagdes, os sentimentos, as
impressdes de mundo, podendo ser influenciada por fatores externos como a religido,

politica, cultura além de ser passivel de modificar-se quando novas informacdes sao
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recebidas (Cunha, 2009). Em relagéo a percepgao publica da ciéncia, trata-se de um
conceito que se relaciona com saberes, competéncias e atitudes dos individuos e da
sociedade (Martins, 2003). Os individuos primeiramente necessitam adquirir
conhecimentos sobre ciéncia, ou seja, de alfabetizagao cientifica, para serem capazes
de interpretar os resultados de pesquisas sobre a mudanga climatica, suas incertezas
e probabilidades (Taddicken, 2018). Lakomy (2019) enfatiza que a quantidade de
informacdes e conhecimentos adquiridos tem relagcdo direta e profunda com a
alfabetizagc&do cientifica e entendimento publico da ciéncia. Por essa razéo, seria
necessario tornar a ciéncia mais alcangavel e compreensivel a todos, focando em
diferentes grupos sociais, com linguagem simples e objetiva (Dziminska, 2021). Isso
faria com que o envolvimento com a ciéncia e o engajamento do publico conduzissem
a uma maior conscientizagdo publica (Fahnrich, 2021), e assim sendo, a
desinformagao néo se torna um obstaculo na sustentagao de fatos e crengas errbneas
(Kuklinski et al. , 2000).

No que se refere a comunicagdao das mudancas climaticas, de acordo com
Heras (2008), o fenbmeno, da mudanga climatica, para ser reconhecido e entendido,
necessita ser comunicado de modo eficiente, utilizando informacdes baseadas na
ciéncia. (Smith, 2021). Para Jorente (2014), a informacgao influencia opinides,
continuamente constroi conhecimento e modifica saberes e crengas, mas depende da
percepgdo de cada individuo no processo informativo. Nesse sentido, segundo
English (2020), o legitimo comprometimento com a mudanga climatica exige
compreensao das suas causas e consequéncias, ter uma conexao pessoal a ela, além
de ser indispensavel que todas as partes da sociedade contribuam para seu
enfrentamento ou mitigacéo. Afinal, um desafio-chave para combater a emergéncia
climatica € como comunicar e motivar a sociedade a tomar medidas e a¢gdes urgentes
(English, 2020).

A comunicacdo, € considerada como uma area chave para possibilitar a
conquista e o apoio publico em solugbes para a mudanga climatica (Bernstein;
Hoffmann, 2019), e os meios de comunicagado sdo cruciais para a compreensao do
problema pelo publico (Boykoff; Boykoff, 2004). Em estudo realizado por Pearce et al.
(2014), constatou-se que ndo existe uma unica maneira eficaz de comunicar-se sobre
a mudanca climatica, que faga com que todos os publicos a compreendam, dado que
as interagbes entre ciéncia, midia e publico sdo complexas e dinamicas (Boykoff et

al., 2008). Esforgos de adaptacao para publicos especificos, sdo necessarios para que
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a comunicagao sobre a mudanga climatica e seus efeitos, sejam passiveis de
influenciar a percepgao publica sobre o tema e gerar um senso de responsabilidade
em relagcéo ao fendbmeno (Brulle et al., 2012; Heras, 2008; Moser; Dilling, 2011).

Heras (2008) aponta alguns aspectos-chave na comunicagdo das mudancgas
climaticas: aumento da consciéncia das suas causas que sao primordiais para a
compreensao do cerne do problema; difusdo das consequéncias, riscos e ameacgas
que ela simboliza e, outro aspecto € que apresentar solugbes de como enfrentar esse
desafio social, seja para deter ou mitigar. E importante comparar a mudanca climatica
com a vida cotidiana para que as causas, consequéncias e solugdes sejam tangiveis
(Fernandez, 2021), aumentando o engajamento publico, e moldando as percepgoes e
atitudes das pessoas para a mudanga climatica (Boykoff et al., 2008; Yang, 2021).

Mudangas profundas estdo ocorrendo no cenario da comunicagéo cientifica,
com os limites entre ciéncia e sociedade se embacgando e a rede de conexdes ficando
mais complexa e fragmentada (Kupper, 2021). A comunicagdo é essencial, ndo
apenas para a disseminagao de informagdes (Teso Alonso, 2021), mas também para
combater a falta de informacdo, desinformacdo ou incertezas entre os individuos
(Taddicken, 2018). Os meios de comunicagcdo, cada vez mais digitais e plurais,
ocasionam uma mudanga na interagcdo e comunicagdo entre os cientistas e a
diversidade de publicos, além de novas praticas de comunicagao, mais interativas
(Kupper, 2021). Enfim, os meios digitais tém mudado substancialmente toda a
comunicagao publica, incluindo a comunicagéo cientifica, fornecendo novos canais de
discussao e engajamento publico, maior acesso a fontes cientificas (Fahnrich, 2021),
além da introducao de novas tecnologias, como a inteligéncia artificial, que estimula
os relacionamentos entre ciéncia, midia e publicos (Kupper, 2021).

Nesse contexto, a pesquisa busca justamente caracterizar a percepgao publica

da ciéncia na comunicagao das mudangas climaticas.

1.2 DELIMITAGAO DA PESQUISA

Segundo Marconi e Lakatos (2003), delimitar a pesquisa € instituir limites para
o estudo, portanto nesta pesquisa serao estudados dois temas principais que se
interigam na analise: a Percepgao Publica da Ciéncia e a Comunicacdo das
Mudancgas Climaticas, pois se entende que para que ocorra a disseminagao de
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informacdes, a comunicacdo das mudangas climaticas, buscando envolver os
individuos e a sociedade, aptos a discernir entre informacgdes e desinformacdes, em
suas causas, riscos e solucoes, deve leva-los ao entendimento da ciéncia. De acordo
com Schmid-Petri (2021), a desinformacao pode ser entendida como um termo amplo
que denota qualquer forma de informacao incorreta, abrangendo informacgdes
intencionalmente falsas, bem como formas acidentais de informacdes falsas, ou ainda
informagéo que as pessoas aceitam como verdadeiro apesar de ser falso.

Considerando-se as caracteristicas desta pesquisa e para que possa ser
viabilizada, outras delimitagcbes se fazem necessarias, além do campo tedrico ja
exposto acima. Em termos de delimitagdo geografica, ela tera dois recortes. Um
primeiro recorte, envolve jornais, de abrangéncia regional, de cinco mesorregides do
estado do Parana, o estado mais populoso da Regido Sul do Brasil: Regiédo
Metropolitana de Curitiba, Norte Central, Centro Oriental, Oeste e Centro Sul
Paranaense. Mais especificamente, jornais das maiores cidades de cada uma dessas
mesorregides, ou seja, Curitiba, Londrina, Ponta Grossa, Cascavel e Guarapuava,
respectivamente. O segundo recorte, com uma perspectiva mais nacional, selecionou-
se 0 maior jornal do estado mais populoso do pais, que € o jornal Folha de Sao Paulo
no estado de Sao Paulo, (Instituto Verificador de Comunicagao, 2023; Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2022). Esses dois recortes buscam confirmar, ou
nao, a existéncia de diferengcas nas caracteristicas entre jornais, com veiculagao
regional e nacional, e entre seus leitores, no que se refere as suas percepgdes da
ciéncia na comunicacado das mudancgas climaticas...

Em relacéo a coleta de dados, a pesquisa se concentrou no que é publicado e
comentado sobre mudancas climaticas nas paginas dos sites de noticias dos jornais
Gazeta do Povo, Folha de Londrina, Diario dos Campos, Jornal O Parana, Correio do
Cidadao e Folha de Sao Paulo, na plataforma Facebook, entre janeiro 2022 e junho
de 2023. A amostragem considerara somente as matérias, seus respectivos
comentarios, e as respostas aos comentarios, ndo levando em consideragcao os
compartilhamentos de posts.

A escolha pela plataforma Facebook, foi determinada pelo fato de que
possibilita o recurso de responder e visualizar os comentarios, uma vez que em alguns
jornais online ndo sao permitidos realizar ou visualizar comentarios. Outras
plataformas de noticias, talvez com maior numero de acessos online, muitas das

matérias ndo podem ser acessadas ou ndo permite o acesso aos comentarios, a
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menos que se tenha um plano de assinatura vigente, o que ja restringe a agao do

pesquisador e 0 acesso a informacgao a ser coletada.

1.3 PROBLEMA E PERGUNTA DE PESQUISA

Segundo Marconi e Lakatos (2010) e Moreira e Caleffe (2006), um problema
de pesquisa deve ser: viavel, relevante, atual, exequivel e oportuno. No campo da
percepcao publica da ciéncia, com suas incertezas, conhecimentos, percepcgoes e
interpretacdo de informagdes pelos individuos, influenciado pelos conhecimentos
culturais e orientado pelas visdes de mundo, crencgas, valores e as emocdes, somado
a comunicagao das mudancgas climaticas, forma o conteudo para a motivagao e o
engajamento da sociedade na tomada de ag¢des mitigadoras ou adaptativas das
mudancgas climaticas (Dziminska, 2021; English, 2020; Schmid-Petri, 2022; Yang,
2021). Uma compreensdo mais profunda do publico pode revelar quais questdes e
linguagens ressoam com os individuos e determinados grupos, quais valores sao
importantes, qual a melhor maneira de abranger um problema (Moser; Dilling, 2011).
Para Jang e Hart (2015), pelas midias sociais, as opinides e conversas online que sao
geradas voluntariamente e compartilhadas, podem ser capturadas e serem
analisadas. Tais mensagens, segundo Pearce et al. (2019), sdo potencialmente
provedoras de uma fonte de dados sobre as reacbes da sociedade a eventos
relacionadas a mudanca climatica e pertinentes para sua comunicagao. Pesquisas e
estudos, de segmentacdo de publico, por mais e melhores informagdes, fornecem
insights importantes, podem eliminar qualquer ceticismo, desencadeia preocupagoes
e leva a estratégias de comunicagdo assertivas e respostas comportamentais
adequadas (Moser; Dilling, 2011).

Sendo a comunicagao uma ferramenta substancial de mediagao social humana
(Teso Alonso, 2021), os meios de comunicagao sao importantes colaboradores para
a compreensao do problema pelo publico (Boykoff; et al., 2008), pois carregam o
potencial de desenvolvimento e aprimoramento de conhecimentos, e assim mudar
atitudes e intengdes comportamentais (Taddicken, 2018). Ou seja, os individuos
consomem informagées e tomam decisdes cotidianas e futuras, baseadas em

conhecimento sobre as mudancas climaticas (Taddicken, 2018) em mensagens da
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midia veiculadas, em multiplos formatos (Dziminska, 2021), consumidas de diferentes
maneiras (Fahnrich, 2021), e com a capacidade de influenciar as percepgbes e
atitudes dos individuos e da sociedade.

Para Pearce et al. (2019), as midias sociais produzem e fornecem grandes
volumes de dados, contém muitas "culturas de plataforma" diferentes, decorrentes de
uma combinagdo de aspectos e comportamentos dos usuarios e alcangam muitas
pessoas. Muitas pesquisas estdo concentradas em plataformas individuais, sobretudo
o X (antigo Twitter), portanto deve-se ampliar para pesquisas em diversas plataformas
de midia sociais, pois como objeto de pesquisa social, elas tém enorme potencial
como fonte de conhecimento em comunicagao sobre a mudancga climatica (Pearce et
al., 2019). Segundo Moser e Dilling (2011), a falta de informac&o explica a falta de
preocupagao e engajamento dos individuos com as mudangas climaticas, portanto
uma melhor compreensao do publico ajudara a identificar quais mensagens sao mais
poderosas com diferentes tipos de individuos. Ja DelLorme et al. (2018) defende que
mais pesquisas, em recursos baseados na web, seriam de grande valia para saber
como os individuos interpretam e respondem as diversas ferramentas de
comunicagao.

Dentro do contexto apresentado, tem-se como pergunta de pesquisa:

Como se caracteriza a percepgao publica da ciéncia na comunicagao das

mudancgas climaticas?

1.4 OBJETIVOS

Nesta secao apresentam-se os objetivos geral e especificos.

1.4.1 Objetivo Geral

Caracterizar a percepgao publica da ciéncia na comunicacdo das mudancas

climaticas.
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1.4.2 Objetivos Especificos

Para alcangar o objetivo geral, os seguintes objetivos especificos foram

delineados:

a) Categorizar a Comunicagao das Mudangas Climaticas;

b) Categorizar a Percepgao Publica da Ciéncia

c) Qualificar a Comunicagcdo das Mudangas Climaticas a partir das matérias
publicadas sobre mudangas climaticas;

d) Qualificar a Percepg¢ao Publica da Ciéncia a partir de comentarios de matérias

sobre mudancas climaticas

1.5 JUSTIFICATIVAS TEORICA E PRATICA

Nesta secao serao apresentadas as justificativas tedrica e pratica.

1.5.1 Justificativa Teorica

O aumento do conhecimento consiste em disseminacdo de informacdes e
alfabetizacdo cientifica (Taddicken, 2018). Isso promove o engajamento publico
(Lakomy, 2019) e, em decorréncia, possibilita maior conscientizagdo publica das
mudancas climaticas, suas causas, desafios, riscos e as possiveis adaptacdes e
mitigagdes. (Fahnrich, 2021). A mudancga climatica € um fendmeno que, para ser
reconhecido, precisa ser comunicado. Entretanto, segundo Heras (2008), trata-se de
um fendmeno especialmente dificil de avaliar e interpretar, contudo a colaboragao
entre ciéncia e sociedade pode trazer resultados valiosos para o enfrentamento as
mudancas climaticas (Dziminska, 2021).

Esta pesquisa justifica-se no campo tedrico, ao caracterizar a percepgao
publica da ciéncia sobre a comunicagcdo das mudancgas climaticas, com o propdsito de
avaliar a efetividade do alcance da comunicacdo das mudancgas climaticas nos
individuos e na conscientizagdo do fendmeno. Para validar as afirmativas acima, e
aprofundar os estudos nestas areas foi realizada uma pesquisa bibliométrica em
fevereiro de 2022, que investigou sobre os trés grupos de termos de pesquisa, sendo
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um grupo, denominado aqui de A, que incluia: Public Perception of Science, Public
Engagement with Science, Public Understanding of Science, o segundo grupo,
denominado aqui de B, que incluia: Climate Change Communication e Sustainable
Communication e o terceiro grupo, denominado de C, o qual incluia o pais Brazil. Esta
exploracéo foi realizada na Scopus, uma base de dados de resumos e citagdes de
literatura revisada por pares, na Web of Science, conjunto de bases de dados, na
Science Direct e Sage Journals, ambas bases de dados de texto completo e revisado
por pares. A pesquisa levantou publicacbes compreendidas entre 2018 e 2022. Os

resultados iniciais, encontram-se na Tabela 1.

Tabela 1 - Resultados das buscas pela combinagéo de palavras-chave nas bases de dados

PALAVRAS-CHAVE BASES
GRUPO A GRUPO B ORUPO scopus guepof Science sage TOTAL
cience Direct
("public
perception
of science"
OR ("climate change
"public communication”
engagement OR Brazil 0 0 0 1 1
with science" "sustainable
OR communication")
"public
understanding
of science")

Fonte: Autoria prépria (2023).

Observa-se, pelos resultados da pesquisa bibliométrica, que a convergéncia
entre os temas ainda é pouco tratada na literatura, sobretudo com o enfoque que se
pretende priorizar na presente pesquisa, com a confluéncia dos temas: Percepgao
Publica da Ciéncia na Comunicag¢ao das Mudancas Climaticas

O Quadro 1 apresenta sintese de lacunas encontradas nas leituras dos artigos

selecionados.

Quadro 1 - Lacunas de pesquisa identificadas no referencial teérico

AUTORES LACUNAS IDENTIFICADAS
Mais pesquisas sobre como o publico leigo pode interpretar e responder a
Delorme et o . .
al.(2018) ferramentas de comunicagao, particularmente recursos baseados na web, seriam

valiosos.

(continua)
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(conclusao)

Rowland (2021)

AUTORES LACUNAS IDENTIFICADAS
Duan; Espera-se que este estudo estimule futuras pesquisas sobre as intersegdes entre
Takahashi; a distancia da mudancga climatica, nivel de interpretacdo da mudanca climatica, e
Zwickle (2019) comunicacao visual da mudancga climatica.
,\Dﬂzrr:yg;;?; Com esse estudo, ajudamos a mostrar como & benéfico para o processo de
Poudereux: pesquisa uma abordagem e colaboragéo entre ciéncia e sociedade pode ser e,
Pellegrini: ' assim, trazer resultados valiosos abrangendo as opinides do publico, uma das

principais partes interessadas no desafio das mudancas climaticas.

Fernandez;
Fernandez;
Mendoza (2021)

Como os leitores percebem a informacgao que contém mais elementos formativos e
a possivel capacidade desses elementos de modificar atitudes e agdes, tanto na
Espanha e em outros paises, € uma questao sobre a qual a pesquisa futura deve
se concentrar para completar o que foi analisado aqui.

Fownes; Yu;
Margolin (2018)

A investigagao futura poderia avaliar como os individuos mudam seu pensamento
e comportamento em resposta ao dialogo on-line.

Taddicken;
Hoppe; Reif
(2018)

Sao necessarias mais pesquisas sobre os efeitos da midia. Esses resultados
também podem ser Uteis no desenvolvimento de campanhas direcionadas, que
abordem precisamente as areas em que lacunas de conhecimento ou
desinformacgao sao generalizadas a fim de educar o publico sobre temas
cientificos, como a mudancga climatica.

Woods; Coen;
Fernandez
(2018)

Portanto, em vez de fornecer provas dos efeitos diretos de cobertura da midia
sobre as percepgdes das pessoas sobre as realidades sociais, analisar os
comentarios dos leitores da uma oportunidade Unica para testemunhar suas
atividades de fazer sentido

Pearce et al.
(2019)

A pesquisa de outras plataformas de midia social pode se mostrar essencial ....
para que ela possa fornecer uma base de conhecimentos mais equilibrada e
perspicaz sobre a comunicagao sobre as mudangas climaticas nas midias sociais.

Fonte: Autoria prépria (2023).

Os testemunhos dos autores apresentados no Quadro 1 apontam a demanda

latente de pesquisas na tematica escolhida, buscando contribuir com novos

conhecimentos para essa area.

1.5.2 Justificativa Pratica

Inicialmente, destaca-se a relevancia da pesquisa para o desenvolvimento do

conhecimento cientifico na area de concentracdo Tecnologia e Sociedade do

Programa de Pds-Graduagao em Tecnologia e Sociedade (PPGTE). Entende-se que

a sociedade humana se destaca pela capacidade de alterar o0 meio em que esta

inserida e essas modificagbes implicam também em alteracdes na fisionomia dessa

sociedade, além do que, as visdes, as representagdes e os impactos da tecnologia na

vida do homem e do meio natural devem ser investigados e analisados a partir de uma
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perspectiva interdisciplinar (Programa de pés-graduagao em tecnologia e sociedade,
2022). Ademais, os objetivos da pesquisa estdo alinhados a linha de pesquisa
Tecnologia e Desenvolvimento, que a partir de perspectiva interdisciplinar, busca
investigar, refletir, discutir, simular, instigar, temas voltados a elementos e a dinamicas
de processos de desenvolvimento territorial sustentavel (Programa de pds-graduacgéao
em tecnologia e sociedade, 2022). A perspectiva interdisciplinar é orientada para a
interagdo entre sujeitos, conhecimentos e sociedade, e o Programa de Pés-
Graduacgao em Tecnologia e Sociedade (PPGTE), com suas trés linhas de pesquisa,
Mediacdes e Culturas, Tecnologia e Desenvolvimento e, Tecnologia e Trabalho,
oferece uma sinergia e interacao entre multiplas esferas, disciplinas e saberes, que
convergem para o entendimento e compreensao de nossa sociedade. Isso contribui
para superar a passividade num processo de instigar a reflexdo, com a interconexao
de conteudos

Além disso, esta pesquisa esta alinhada aos interesses do Grupo de Pesquisa
Territorio: Redes, Politicas, Tecnologia e Desenvolvimento (TRPTD), do qual a
pesquisadora participa. O foco de atuagao do grupo € a pesquisa voltada as politicas,
as dindmicas, aos ambientes, as ferramentas apropriadas a promogdo do
desenvolvimento dos territorios. Um dos pressupostos basicos da atuagao do grupo é
que desenvolvimento é processo que envolve politica, projeto, prospecgao,
planejamento, mobilizagdo e coordenagéo de redes de cooperagao implicando atores
e recursos de diferentes naturezas, inclusive tecnologia (Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico, 2022).

No campo pratico, a pesquisa contribui para a area de formacéao e atuacao da
pesquisadora, a qual atuou no Projeto de construgdo do Painel de Mudangas
Climaticas de Curitiba, que, entre outras coisas, dispdée de uma sec¢do de artigos e
mateérias relevantes sobre a tematica. Para uma maior assertividade nas publicagcbes
desta referida secao, havia interesse em conhecer a percepg¢ao da sociedade sobre
Mudangas Climaticas. Com o intuito de atingir este objetivo de compreenséo, a
pesquisa, indiretamente, podera auxiliar na construgdo de solugbes de abordagens
quando da comunicagao do fendmeno das mudancas climaticas com a finalidade de

maior conscientizacdo e engajamento da sociedade.
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1.6 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

De acordo com Sacool (2009), a ontologia de nossa pesquisa, ou seja, nossa
forma de entender como as coisas séo, € baseada na interagao sujeito-objeto; a qual
determina a nossa epistemologia (a forma como entendemos que o conhecimento &
gerado) e ambas, por sua vez, originam o paradigma de pesquisa, que tem abordagem
interpretativista e indutiva. De acordo com a logica interpretativista, os dados ndo sao
como objetos a serem coletados, mas sao produzidos como parte de uma interagao
social (Sacool, 2009). Pode-se afirmar que toda pesquisa € guiada por pressupostos
e compromissos filoséficos que determinam a maneira pela qual os individuos e
grupos de individuos concebem a natureza e o propdsito da pesquisa (Moreira;
Caleffe, 2006).

Em termos de classificagdo da pesquisa, do ponto de vista de seus objetivos, a
presente pesquisa pode ser classificada como pesquisa exploratoria e descritiva com
caracteristicas analiticas, uma vez que tem como objetivo gerar novos conhecimentos
e divulgar os conhecimentos obtidos (Silva; Menezes, 2005). Da mesma maneira, do
ponto de vista da forma de abordagem do problema ela é uma pesquisa qualitativa,
pois ha uma relagdo dinamica entre o mundo real e o sujeito (Silva; Menezes, 2005).

Com relagao a classificagdo baseados no detalhamento metodolégico, esta
pesquisa € bibliografica, pois ¢é desenvolvida com material ja elaborado,
principalmente livros e artigos cientificos (Gil, 2008). Para o procedimento técnico de
categorizagao dos dados e sua interpretagao sera utilizado o método de analise de
conteudo e nas contribuicées de Bardin (2016).

A Figura 1 apresenta as etapas que constituem a pesquisa, até o momento, e

seus respectivos detalhamentos.
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Figura 1 - Diagrama das etapas de pesquisa

PESQUISA BIBLIOGRAFICA E ANALISE SISTEMICA

- Levantamento de publicacdes relevantes existentes nas bases cientificas;
- Identificagdo dos autores que fardo parte do referencial teérico preliminar;
- Snowballing;

- Levantamento complementar - revisdo metodolégica e comunicagéo

DEFINIGCAO DE CATEGORIAS DE ANALISE DE CONTEUDO

- Construgao das categorias de contexto e de analise para cada tema: Percepgao
Publica da Ciéncia e Comunicagao das Mudangas Climaticas;

- Estruturagéo da analise e interpretagdo dos dados, com base nas categorias
identificadas

Fonte: Autoria prépria (2023).

1.7 EMBASAMENTO TEORICO

A revisao de literatura esta estruturada em dois eixos, a saber: (i) Percepgao
Publica da Ciéncia; e (ii) Comunicagao das Mudangas Climaticas.

Para fundamentacao tedrica sobre Percepcdo Publica da Ciéncia, a pesquisa
se apoia predominantemente nas contribuigcdes de autores como Kunda (1990), Beck
(2006), Lorenzoni (2007), Brulle (2012), Kahan (2012), Taddicken (2018), Groves
(2019), Lakomy (2019), Wonneberger (2020), Dziminska (2021). Na tematica da
Comunicacdo das Mudancgas Climaticas, esta pesquisa apoia-se em autores como,
Boykoff (2004; 2008), Moser; Dilling (2011), Schmidt (2013), Weingart e Guenther
(2016), Pearce (2019), Besley (2019), Sanz-Menéndez (2019), Badullovich (2020),
Hendriks (2020).

Além dos pesquisadores citados, esta pesquisa também usa como referencial
autores que geraram contribuicdes de base para o campo da comunicagdo como
Lasswell (1987), Mattelart (2004) e Wolf (2006).
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No campo metodoldgico, enfatiza-se as contribuigdes de Gil (2002, 2008), além
de Ensslin, Ensslin e Pinto (2013), como embasamento para a pesquisa bibliométrica

e sistémica, e Bardin (2016) para o método de analise de conteudo.

1.8 ESTRUTURA

Este projeto de dissertagao € constituido de estrutura formada por 4 capitulos
especificos, complementares e integrados. No capitulo 1, que constitui a introducéo,
sao apresentados o tema da pesquisa e sua delimitacdo, o problema de pesquisa, o
objetivo geral e os objetivos especificos, as justificativas tedrica e pratica, os
procedimentos metodoldgicos, 0 embasamento tedrico e a estrutura da dissertagao
descrita neste topico.

O capitulo 2 apresenta o detalhamento da metodologia utilizada na execugao
da pesquisa. Ja no capitulo 3 é apresentada a fundamentacéo tedrica da pesquisa,
englobando os temas: Percepgao Publica da Ciéncia e Comunicag¢ao das Mudancgas
Climaticas. O capitulo 4 é constituido da apresentacédo e analise de resultados. As

consideragdes finais sdo apresentadas no capitulo 5.

2 METODOLOGIA DA PESQUISA

Neste capitulo sdo apresentados o planejamento e os procedimentos

metodologicos empregados no desenvolvimento desta pesquisa.

2.1 PLANEJAMENTO E ETAPAS DA PESQUISA

Para apoiar o entendimento geral deste capitulo, o Quadro 2 apresenta de
forma sintetizada o planejamento das etapas de pesquisa, com o0s objetivos
relacionados a cada uma delas, além de apresentar os tipos de dados trabalhados,
técnicas de coleta e analise. Também sao descritos os procedimentos relevantes e os

resultados alcangados em cada etapa.



28

Nas secdes seguintes serao referenciados os procedimentos executados para
o desenvolvimento desta pesquisa, com a descrigdo dos métodos empregados, além

do detalhamento dos métodos de analise e categorizagao.



Quadro 2 - Etapas e planejamento da pesquisa
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ETAPAS DA OBJETIVOS TIPOS DE ; TECNICAS DE PRINCIPAIS PROCEDIMENTOS EMPREGADOS NA RESULTADO DA
TECNICAS DE COLETA .
PESQUISA RELACIONADOS DADOS ANALISE ETAPA ETAPA
1.1 Definicdo das palavras-chave;
1 1.2 Selegéo das bases de artigos;

. o 1.3 Varredura na base; Corpus
Pesquisa Levantamento Qualitativa L ) . o
o o ) 1.4 Eliminacéo de artigos duplicados (EndNote e preliminar

Bibliografica bibliografico com base
Relacionado com os . . manual);
o ) Secundarios em Pesquisa ) .
objetivos de pesquisa 1.5 Filtragem dos artigos
Bibliométrica e Analise
5 Sistémica 2.1 Classificagao dos artigos quanto a sua relevancia; Corpus final
A I Quantitativa 2.2 Inclusédo de artigos de base (snowballing); (dindmico +
nalise
o e qualitativa 2.3 Selegéao e definicdo dos artigos para o corpus de estatico)
Sistémica
analise; 61 referéncias
a) caracterizar
elementos da 3.1 Leitura analitica dos artigos;
Percepgéao Publica da 3.2 Levantamento de categorias: L
. ) o ] Definigao das
3. Ciéncia; . Analise de Quantitativa a) Categorias de Contexto; )
L ) Secundarios : o ] o categorias de
Categorizagdo | b) caracterizar Conteudo e qualitativa b) Categorias de Analise;

elementos da
Comunicagéao das

Mudancgas Climaticas;

¢) Unidades de Contexto;

)
)
)
)

d) Unidades de Registro

analise

Fonte: Autoria propria com base em Gortz-Bonaldo (2023).
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2.2 PROCESSO DA PESQUISA BIBLIOGRAFICA

Segundo Gil (2002), a pesquisa é o procedimento racional e sistematico,
desenvolvida mediante conhecimentos disponiveis com o emprego de métodos e
técnicas cientificas, os quais envolvem diversas fases desde a formulagdo do
problema até a apresentacao de resultados, pois “a pesquisa visa a produgao de
conhecimento novo, relevante teodrica e socialmente” (Luna, 2000, p. 1). Nesse
sentido, definidos os dois temas principais da pesquisa, Comunicacdo das Mudancas
Climaticas e Percepgdo Publica da Ciéncia, foi executada um levantamento
bibliografico buscando encontrar trabalhos recentes nesses temas e seus autores de
base.

O levantamento bibliografico, baseou-se no processo de pesquisa bibliométrica
que, de acordo com Ensslin, Ensslin e Pinto (2013), busca a construcédo de um
portifdlio de artigos relevantes, relacionados com o tema e alinhados com a
delimitagcao da pesquisa, considerando a relevancia dos periédicos, o reconhecimento
cientifico dos artigos e os autores de maior reconhecimento cientifico. A Figura 2

demonstra o processo do desenvolvimento da pesquisa bibliométrica.

Figura 2 - Etapas da pesquisa bibliométrica

*Teste de aderéncia e definigdo das palavras-chave

*Selegao das bases de artigos

*Varredura nas bases de artigos

*Eliminagao de artigos duplicados (EndNote e manual)

*Filtragem dos artigos e leitura dindmica

*Classificagdo dos artigos

*Analise e escolha dos artigos

*Definigéo do portfélio bibliografico

CECCECECECE

Fonte: Adaptado de Ensslin, Ensslin e Pinto (2023).
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Na sequéncia serao explanadas as etapas realizadas para o desenvolvimento

desta etapa da pesquisa.

2.2.1 Levantamento do Referencial Tedrico Preliminar

Primeiramente, foi realizado o teste de aderéncia de palavras-chave, utilizando
o servico de busca Google Academic, verificando as diferentes combinagdes de
palavras e expressdes, com o intuito de averiguar quais seriam as palavras-chave
mais adequadas e utilizadas de um modo geral, no contexto dos objetivos da
pesquisa. Na Tabela 2 sdo apresentados os resultados encontrados com a busca
realizada na lingua inglesa e sem delimitagdo de periodo de publicagdo. No Grupo A
as palavras-chave mais frequentes em artigos de revisao foram "public understanding
of science", com 84,54%, e “public engagement with science", com 12,38% dos
artigos. A partir desses resultados, desconsiderou-se os que obtiveram menos de 2%
e, foram definidos os trés principais termos a serem utilizados nas buscas: ("public
perception of science"), ("public engagement with science"), ("public understanding of
science"). No Grupo B, as palavras-chave mais encontradas em artigos de reviséo
foram, “climate change communication" (67,45%) e "sustainable communication"
(25,02%). Neste grupo também foram desconsiderados os que obtiveram resultado
abaixo de 2%. Foi desconsiderada também a palavra-chave "climate science
communication" por estar mais conectada a climatologia, ciéncias atmosféricas e

geografia fisica.

Tabela 2 - Resultados da busca de aderéncia de palavras-chave

PALAVRAS-CHAVE GOOGLE ACADEMIC

"public perception of science" 378 2,85%
n H H H " 0

Grupo A public understanding of science 11.200 84,54%
"public comprehension of science" 30 0,23%

"public engagement with science" 1.640 12,38%

TOTAL 13.248 100,00%

(continua)
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conclusao
PALAVRAS-CHAVE GOOGLE ACADEMIC
"global heating communication" 0 0%

"science communication environment" 364 1,83%

Grupo B "climate science communication” 1050 5,29%
"sustainable communication" 4.970 25,02%

"global warming communication" 83 0,42%
"climate change communication" 13.400 67,45%

TOTAL 19.867 100%

Fonte: Autoria prépria (2022).

Para o processo de busca e formacado do corpus da pesquisa, as pesquisas
foram executadas no més de fevereiro de 2022, nas bases cientificas e internacionais:
Sage Journals, Science Direct, Scopus, Web of Science. Utilizou-se o Portal de
Periddicos da Capes, e o portal de repositérios do Instituto Brasileiro de Informagao
em Ciéncia e Tecnologia (IBICT) — Oasisbr, pois concentra um volume expressivo de
publicagdes nacionais e inclui um banco de teses e dissertagbes em lingua
portuguesa. A escolha destas fontes se deu em fungdo das suas relevancias nos
temas pesquisados, no contexto da area de conhecimento Multidisciplinar, mais
especificamente, em trés de suas subareas: 1) Interdisciplinar Meio Ambiente e
Agrarias; 2) Interdisciplinar Sociais e Humanidades, e 3) Ciéncias Ambientais, os
quais sao apresentadas nos Apéndices A, B, C, D, E e F. Como filtros, foram buscados
apenas artigos revisados por pares, publicados entre 2018 a 2022, usando as
palavras-chave em inglés.

Estes grupos de palavras-chave foram pesquisados separadamente e
agrupados, e os resultados encontrados das buscas realizadas nas seis bases
selecionadas, estdo demonstrados nas Tabelas 3 a 5. Inicialmente foram encontradas

4.094 referéncias, sem a eliminagao de artigos duplicados.
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Tabela 3 - Resultado das buscas pela combinag¢ao de palavras-chave - Grupo A

PALAVRAS- BASES, PLATAFORMAS E PORTAIS
CHAVE

Portal Science Web Oasis- TOTAL

SR Scopus da Direct of BR Sage (com

Capes Science (IBICT) duplicados)

("public
perception
of science"
OR
"public 335 1491 152 307 0 77 2362
engagement
with science"
OR
"public
understanding

of science")

Fonte: Autoria propria (2023).

Tabela 4 - Resultado das buscas pela combinagao de palavras-chave - Grupo B

PALAVRAS- BASES, PLATAFORMAS E PORTAIS
CHAVE
Portal Sci Web Oasis- TOTAL
cience
EELRCE Scopus da of BR Sage (com
Direct
Capes Science (IBICT) duplicados)
("climate
change
communication” 277 781 336 212 0 31 1637
OR

"sustainable

communication")

Fonte: Autoria prépria (2023).
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Tabela 5 - Resultado das buscas pela combinagao de palavras-chave - Grupos A e B

PALAVRAS-CHAVE BASES, PLATAFORMAS E PORTAIS
Portal . Web Oasis- TOTAL
Science
GRUPO A GRUPO B Scopus da Direct of BR Sage (com
irec
Capes Science (IBICT) duplicados)
("public
perception
of science” .
("climate
OR
change
"public o
communication”
engagement OR 1 74 7 1 0 12 96
with science"
"sustainable
OR
communication")
"public
understanding
of science")

Fonte: Autoria propria (2023).

Observando-se as Tabela 3 e 4, verifica-se um numero alto no total de artigos
existentes nas bases e plataformas pesquisadas, quando analisadas separadamente.
Portanto, optou-se por utilizar para pesquisa de artigos, a combinag&o dos dois grupos
de palavras-chave, com 96 artigos, pois retrata a intersegéo entre os temas do objetivo
de pesquisa, demonstrado na Tabela 5.

Dando prosseguimento a pesquisa, os 96 artigos foram importados para o
software EndNote. Os artigos duplicados foram eliminados utilizando o recurso
disponivel no proprio software e uma conferéncia manual para eliminar qualquer artigo
duplicado que n&o tivesse sido detectado pelo EndNote, restando entdo 92 artigos.

Na fase seguinte, realizou-se uma leitura dinamica das informagdes do titulo,
resumo e palavras-chave com a finalidade de verificar a aderéncia quanto ao tema e
objetivos da pesquisa. Nesta verificacdo, foram eliminados 63 artigos, incluindo
aqueles que nao estavam disponiveis para leitura em sua integralidade. Enfim,
restaram 28 artigos para serem classificados em conformidade com os assuntos
abordados (Tabela 6), e com o propésito de contribuir na elaboragdo da préxima fase,

a analise sistémica.
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Tabela 6 - Referéncias para a analise sistémica, agrupados de acordo com os grupos A e B

TEMAS PRINCIPAIS QUANTIDADE DE ARTIGOS
Comunicacao das Mudancgas Climaticas 16
Percepgao Publica da Ciéncia 12
TOTAL 28

Fonte: Autoria propria (2023).

2.2.2 Analise Sistémica

A analise sistémica, de acordo com Maués (2021) e Santos (2014), é a
interpretacado de artigos com base em critérios predefinidos e foca no conteudo das
publicagdes. Com os 28 artigos pré-selecionados, iniciou-se a analise sistémica, para
avaliar a representatividade e, portanto, todas as referéncias foram inseridas em uma
planilha do software Microsoft Excel com as seguintes informagdes: autores, ano de
publicacdo, palavras-chave, conceito e alinhamento com o objetivo, numero de
citacbes (obtidas no Google Academic), tipo de publicagdo (livro, perioddico), o
periddico onde foi publicado, resultados relevantes e recomendacgdes futuras

ApOs coletadas estas informagdes, a selegao final dos artigos desta pesquisa

foi realizada utilizando o seguinte critério:

1. Alinhamento com os objetivos e conceitos da pesquisa.

Foi realizada a leitura na integra dos 28 artigos, para detalhar ou aprofundar a
aderéncia com os objetivos do tema da pesquisa. Todos os 28 artigos foram
selecionados e representam o corpus dindmico. Na etapa posterior, foi feita a bola de
neve (snowballing) (Wohlin, 2014) das referéncias dos artigos selecionados para
encontrar mais artigos que pudessem ser incluidos, pois eles podem nao ter aparecido
pelo recorte temporal, e para evitar as citagdes de citacdo, buscando a fonte original.
E em uma ultima etapa, foram acrescentados artigos de autores de base, que
representam o corpus estatico e que foram citados nos artigos ou em suas referéncias.

Ao final, foram selecionadas 61 referéncias para fundamentagdo e analise
tedrica, sendo 55 artigos de periddicos, 2 capitulos de livro, 1 editorial, 1 preprint de
artigo e 2 relatérios. As referéncias finais, estdo relacionadas no Apéndice A,
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relacionadas em ordem alfabética e identificadas por tipo de fonte: (i) revisdo
sistematica ou (ii) snowballing. Além destes artigos foi realizada pesquisa para
complementagao do corpus dinamico (literatura atual e estado da arte), em revisdo
metodoldgica e comunicagéo, a qual resultou em 19 referéncias, sendo 9 artigos, 8
livros, 1 capitulo de livro e uma 1 tese de doutorado.

A Figura 3 apresenta o processo descrito, desde a varredura nas bases até a
selegcao final do portfolio e a Figura 4 apresenta o quantitativo das referéncias

selecionadas finais.

Figura 3 - Sequéncia da aplicagcdo dos procedimentos metodolégicos

Insercdo dos critérios
de busca na base de
dados
Titulo atende a

l pergunta de

/ pesquisa?
Leitura do titulo dos 451‘0

artigos resultados

..-.3*
Resumo atende NAO
a pergunta de Descartar
pesquisa?
Leitura do resuma \{P-G
l SIM
SIM Artigo esta 0
Leitura do conteddo  ——— disgnnfvel? ‘\ﬁ?"
&,
%
Contelido
atende a SIM

pergqunta de sy Selecionar o artigo
pesquisa? l

Realizar analise
bibliométrica

!

Realizar andlise
sistémica

Fonte: Autoria propria, adaptada de Ensslin, Ensslin (2023).
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Figura 4 — Processo quantitativo de sele¢do do portfélio final

Py
Artigos encontrados na
pesquisa bibliografica inicial
86

[ | Artigos removidos, por duplicidade 04
P
Artigos para leitura dindmica,
verificando aderéncia ao
objetivo 92

Artigos removidos, por ndo ter
— | aderéncia ao objetivo ou ndo
encontrado em sua integralidade 63

Referéncias d todologi
Portfélio final de referéncias 61 3 i ere.nma” EEEETEI
comunicagao 19

Fonte: Autoria propria (2023).

r

Portfolio final de referéncias 28 ‘

“,

L ‘—

Snowballing 33 }

Apos a analise sistémica, deu-se inicio a analise de conteudo, detalhados na

sequéncia.

2.3 ANALISE DE CONTEUDO

Segundo Bardin (2016, p. 48), o termo analise de conteudo significa “um
conjunto de técnicas de analise das comunicacdes” e que “procura conhecer aquilo
que esta por tras das palavras”, sendo “uma busca de outras realidades por meio de
mensagens”. Essa autora escreve ainda que, trata-se de um “conjunto de técnicas de
analise das comunicagbes” (Bardin, 2016, p. 37), que pode ter inicio pelo “desejo de
rigor e necessidade de descobrir” (Bardin, 2016, p. 35).

A analise de conteudo foi realizada em todo o referencial teérico e foi orientada
pelo esquema, das “caixas” (Bardin, 2016, p. 149)), que consiste em adotar categorias

de analise pré-estabelecidas, catalogadas tendo em mente as conclusdes da primeira
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etapa. O tratamento dos dados levantados, tem por finalidade a descrigdo objetiva,
sistematica e quantitativa, considerando a frequéncia de elementos no conteudo para
“evidenciar os indicadores que permitam inferir sobre outras realidades que ndo a da
mensagem” (Bardin, 2016, p. 52). E um método misto que envolve abordagem
quantitativa, considerando a frequéncia de elementos no conteudo, e qualitativa ao se
observar a presencga ou auséncia de elementos em um fragmento de mensagem. Esse
método tem por objetivo e fungdo a inferéncia, ou seja, dedugcdo baseada nas
evidéncias e indicadores levantados, apoiado por uma estrutura técnica de validacao
(Bardin, 2016).

O resultado do desenvolvimento da analise de conteudo sera detalhado na

sequéncia.

2.3.1 Fases da Analise

A andlise de conteudo é organizada e desenvolvida em trés fases distintas: a
pré-analise, a exploragao do material e o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretacao (Bardin, 2016). A Figura 5 demonstra o sistema adotado em cada fase,

0s quais séo detalhados na sequéncia.
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Figura 5 - Fases da analise de conteudo

1. PRE ANALISE:

organizacao do material (pesquisa bibliométricae analise sistémica)

1.1 Escolha de documentos
1.2 Leitura flutuante / leitura critica

2. EXPLORACAO DO MATERIAL:
pratica (revisao bibliografica e levantamento de informagoes)

2.1 Codificacéo

2.2 Categorizacao: Categorias de Contexto; Categorias de Anaélise;
Unidades de Registro e Unidades de Contexto

3. TRATAMENTO DOS RESULTADOS:
inferéncias (analise dos resultados)

3.1 Descricéo
3.2 Inferéncias

3.3 Interpretacao

Fonte: Adaptado de Bardin (2023)

2.3.2 Pré-analise

Esta fase tem como objetivo a organizagdo, dos documentos a serem
analisados. As atividades que compreendem esta fase sao: a leitura flutuante e critica
dos documentos encontrados, com a escolha dos documentos que atenda os
objetivos de pesquisa e que, ao final, ira constituir o corpus final de analise. Entretanto,
para sua composigao, esta implicito algumas regras (Bardin, 2016): a exaustividade,
a representatividade; a homogeneidade e a pertinéncia.

Os processos citados, foram executados na etapa de pesquisa bibliografica,
analise sistémica, revisao bibliografica e alinhamento conceitual, os quais ja foram

descritos anteriormente.
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2.3.3 Exploracao do material: Codificagao

A etapa seguinte é a Codificagdo, onde os dados brutos do texto, por meio de
regras precisas, sdo transformados, seja por recorte, agregagdo ou enumeragao,
permitindo atingir uma representagcdo do conteudo ou da sua expressao e suscetivel
de esclarecer o analista acerca das caracteristicas do texto (Bardin, 2016, p.133).
Esse procedimento foi realizado na etapa da pesquisa bibliografica e revisdo da
literatura, no momento da leitura, na integra, dos documentos e servira de suporte
para a sequéncia do processo de categorizagdo. Depois da codificagdo, aplicam-se
estratégias de categorizagao, realizada em um processo de abstragao do conteudo,
que vai das unidades menores e particulares para as maiores e mais abrangentes
(Figura 6).

Figura 6 - Esquematizagéo do processo de codificagéo e categorizagao

Unidac
Con

es de
Xto

Fonte: Autoria propria, adaptado de Gortz-Bonaldo (2023).

2.3.4 Categorizagao

A categorizagcdo consiste na “operacdo de classificacdo de elementos
constitutivos de um conjunto por diferenciagao e, em seguida, por reagrupamento
segundo género (analogia), com critérios previamente definidos” (Bardin, 2016, p.

147). E um processo estrutural e comporta duas etapas: o inventario, onde isola-se os
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elementos; e a classificagao, onde divide-se os elementos e organiza-os. Portanto, é
uma representacgao simplificada dos dados brutos que formam classes, agrupadas em
raz&o de caracteristicas comuns (Bardin, 2016).

Nesta dissertagdo, para definicdo das categorias, foi empregado o critério
semantico (categorias tematicas) e léxico (agrupamento das palavras pelo seu
sentido, considerando sinbnimos e significados préximos), por meio de associagdes e
equivaléncias (Bardin, 2016). O processo de categorizagédo decorreu da classificagéo
manual e progressiva dos elementos, onde de acordo com Bardin (2016), as
categorias devem ser: homogéneas, exaustivas, mutuamente exclusivas, pertinentes.
Para entender o significado dessas palavras, na categorizacdo “por caixas” as
possiveis categorias devem ser (Bardin, 2016, p. 150):

a) Homogéneas, as caixas devem conter palavras com significados

semelhantes ou préximos.

b) Exaustivas, isto é, todas as palavras e frases do texto devem ser colocadas
em caixas. Nao podem sobrar respostas que ndo encontraram seu lugar
numa caixa.

c) Mutuamente exclusivas, ou seja, uma palavra que estda numa caixa, nao
pode estar em outra.

d) Pertinentes, ou seja, as caixas devem ser adequadas ao conteudo.

De acordo com Bardin (2016), as categorias sdo subdivididas em quatro
grupos.

a) Categorias de Contexto: compreende o conteudo como um todo, e
podem ser definidas pela pesquisa bibliografica e sdo fundamentalmente relacionadas
com os objetivos de pesquisa;

b) Categorias de Analise: subdivisdao das categorias de contexto em partes
menores que irdo permitir a analise;

c) Unidades de Registro: sdo as palavras ou temas, que explicam a
categoria de analise, e podem ser definidas por critérios quantitativos (frequéncia e
recorréncia);

d) Unidades de Contexto: frase, trecho ou paragrafo que permite

compreender a unidade de registro.
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2.3.5 Categorias de Contexto

As categorias de contexto foram definidas considerando os objetivos da
pesquisa, a revisido de literatura e as palavras-chave desta dissertagcdo. Assim sendo,
definiu-se duas categorias de contexto: comunicagdo das mudangas climaticas e
percepgao publica da ciéncia. Deste modo, a compilagdo dos 61 documentos do
corpus, foi reagrupado de acordo com as categorias de contexto definidas, e ficaram
distribuidos da seguinte maneira: 27 referéncias agrupadas na categoria
Comunicagdo das Mudangas Climaticas e 34 referéncias categorizadas em
Percepcao Publica da Ciéncia. Este agrupamento auxiliou na etapa seguinte, na

separacao e definicdo das categorias de analise.

2.3.6 Categorias de Analise, Unidades de Registro e Unidades de Contexto

Segundo Bardin (2016), as categorias de analise sdo uma subdivisdo das
categorias de contexto, em partes menores. Portanto, para auxiliar na definicdo das
categorias de analise, unidades de registro e de contexto, esta etapa foi precedida de
uma analise quantitativa e qualitativa de todas as referéncias, apds agrupa-las nas
duas categorias de contexto definidas. A definicdo das categorias de analise, foram
norteadoras para o desenvolvimento da pesquisa e ira contribuir nos objetivos geral e

especifico.

2.3.6.1 Analise quantitativa

A analise quantitativa baseou-se na indicacdo das palavras com maior
frequéncia em cada artigo. Para esta analise, utilizou-se da facilidade de uso da
ferramenta NVivo 11, software voltado para a analise qualitativa de dados, e possibilita
a criacao de nuvens de palavras e suas frequéncias, permitindo uma facil visualizacao.
Posteriormente, para a utilizacdo destas tabelas nas analises quantitativas e
qualitativas, foram eliminados preposicoes, artigos, advérbios ou outras palavras que
nao significam alteracao para as analises.

A etapa qualitativa foi realizada na lingua inglesa, sendo que quando havia
palavra em espanhol, ela era traduzida para o inglés, e palavras com o mesmo sentido

ou diferengas entre singular e plural, foram somadas. As Figura 7 e 8 apresentam a
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tela do Nvivo com as frequéncias das 300 palavras mais citadas, nas duas categorias

de contexto, baseados nos artigos selecionados.

Figura 7 - Exemplo de tela do NVivo com o recurso de contagem de palavras: Comunicacao das

Mudangas Climaticas

23 Etapas de Inicio Rapido J% Consulta de frequéncia de pal J% Consulta de frequéncia de pala |x
~  Critérios da frequéncia de palavras Executar consulta | | Adicionar
Pesquisar em Todas as fontes | Itens selecionados... Pastas selecionadas... Agrupame
Cor
Exibir palavras O 300 | mais frequente » Cor
O Tudo Cor
Com comprimento mini... 4 Cor
Cor
L 4
Palavra ¢ Contage™ ? Palavras similares
climate 3036 climat, climate, ‘climate, climate’, climates, climatico
science’ 2768 science, science', 'science, science’, sciences, sciences’
change” 2619 chang, change, change', change"”, change’, change”, changes, changes’
media’ 1922  mede media, media’, 'media, media’, media”’, medida, medidas
communication 1617 communication, communication’, communication’
research’ 1325  research, research’, research’, researcher, researches
publicado 1149 public, public', 'public, public’, publica, publicada, publicadas, publicado,
publicades, publicar, publicé
sociales 1143  social, 'social, sociales
news’ 1028  news, news’, news'
information’ 696 information, information’

Fonte: Autoria prépria, utilizando o software NVivo (2023).
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Figura 8 - Exemplo de tela do NVivo com o recurso de contagem de palavras: Percepgao Publica da
Ciéncia

% Nome

TEEEEREERERREERE R ®E

nuvens de palavras,

Arias Ortega 2019_Educa
Badullovich-2020-Framin
Becker-2019-Using humo
Beck--WorldRisk
Bernstein and Hoffmann_
Besley-2019-Strategic_sci
Boykoff_2004_Balance as
Boykoff_2007-Media_cov
Brulle_2012_Shifting publ
DelLorme-2018-Commun
Duan-2019-Abstract or ¢
Dziminska-2021-Climate_
English-2020-How Climat
Fahnrich-2021-Conceptu
Fernandez-2021-Approac
Fownes-2018-Twitter-an
Funk_2017_A majority of
Groves-2019- Post-truth
Hendriks-2020-Does Scie

Nos

Referén

. Critérios da frequéncia de palavras

<
Palavra
climate
change”
science’
public
global

sociales

political

medidas

oo ooojooo|oc|ocjcjooooaoo
o|loooco/lojloooolojcoooooo|o

Pesquisar em

Exibir palavras

warming"”

researcher

Executar consulta

Todas as fontes ltens selecionados... Pastas selecionadas...

Com comprimento mini...

O] 300 | mais frequente
O Tudo

4

t Contagem ? Palavras similares

3569
3448
1471
1416
1172
830
795
736
700
664

#climate, climat, climate, climates

chang, change, change’, change”, changes
#science, science, science’, science’, sciences
public, public', public’, publicado, publicé
glokal, globale, globales

social, social', sociales, socialmente
warming, warming', warming"

political

research, research’, researcher, researches

media, media’, mediar, medida, medidas

Fonte: Autoria prépria, utilizando o software NVivo (2023).

Adicionar ao projete..

Agrupamento
Correspondénc
B - Com palavras ¢

Com sinénimo
Com especializ

Com generaliz:
>

P

Ap0s levantamento das palavras mais frequentes, a ferramenta NVivo gerou as

onde optou-se pela exclusdo das palavras-chaves:

communication, climate, change, perception, e public. O resultado é demonstrado nas

Figuras 9 e 10, de cada categoria de contexto, onde os demais termos com maior

frequéncia aparecem em tamanho maior.
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Figura 9 - Nuvem de palavras geradas para referéncias de Comunicagdo das Mudancgas Climaticas

p

1]
—
-
—
|

1{r e

Fonte: Autoria propria, utilizando o soffware NVivo (2023).
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Figura 10 - Nuvem de palavras geradas para referéncias de Percepgéo Publica da Ciéncia

Fonte: Autoria prépria, utilizando o software NVivo (2023).

A partir dos resultados obtidos, foi possivel fazer uma analise das palavras mais
citadas em todos os artigos. A listagem das trinta palavras mais frequentes, nos artigos

selecionados, também auxiliou na analise e definigdo das categorias.

2.3.6.2 Analise qualitativa

Dando prosseguimento, também foi realizada a analise qualitativa, baseada na

leitura dos artigos, na qual optou-se por considerar elementos e expressdes, em
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comum, que porventura aparecessem nos textos, mas que poderiam nao estar
contempladas na contagem de palavras. Este procedimento, qualitativo e quantitativo,
foi realizado nos 61 artigos, em seus idiomas originais, e posteriormente, as palavras
foram traduzidas dos idiomas, inglés ou espanhol, para o portugués. Aponta-se para
uma limitagdo do NVivo, que considera na contagem as palavras isoladas e ndo os
termos compostos, como “Climate Change” ou “Public Perception”, interferindo na
percepcao das palavras mais frequentes. Por se tratar de temas abordados nesta
pesquisa, Comunicag¢ao das Mudancas Climaticas e Percepcao Publica da Ciéncia,
foram identificadas como as categorias de contexto. Na sequéncia, palavras e temas
foram identificadas e agrupadas, de acordo com a similaridade e o significado e que
poderiam se relacionar as duas categorias de contexto, Comunicagdo das Mudancgas
Climaticas e Percepgao Publica da Ciéncia, ja definidas e explicitadas na seg¢éao 2.3.5.
As palavras com maior frequéncia de exibi¢ao, e os temas identificados, serviram de
suporte e inspiragao para a definigdo das categorias de analise, que também tinham

como base a identificagdo das unidades de registro e de contexto.

2.3.7 Definicado das Categorias de Analise Finais

Segundo Bardin (2016), um bom conjunto de categorias deve ter as qualidades:
exclusdo mutua; homogeneidade; pertinéncia; objetividade, fidelidade e
produtividade. Ja definidas as duas categorias de contexto, e apds realizadas as
analises quantitativas e qualitativas, partiu-se para a definicdo das categorias de
andlise finais. Para esta etapa, as unidades levantadas foram agrupadas e
classificadas de acordo com sua similaridade e significado, em um processo para
identificar suas respectivas categorias de analise. Primeiramente as palavras mais
frequentes foram exportadas do NVivo em forma de listas com suas quantificagcdes
para planilhas do Microsoft Excel e se utilizou a analise de cluster, que a ferramenta
NVivo disponibiliza, para auxiliar nas inferéncias. Na sequéncia, a figura 11,

demonstra um exemplo da analise de cluster gerada pelo NVivo.
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Figura 11 - Exemplo de tela do NVivo com o recurso de analise de cluster

i

—

national

society

| risk

-

world

consensus

understanding
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literacy

scientists

public
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communication

Fonte: Autoria propria, utilizando o soffware NVivo (2023).

ApoOs estes levantamentos, e com as unidades de registro estabelecidas, foi
possivel agrupa-las em categorias, de acordo com a proximidade e relagéo, e partiu-
se para a etapa de definicdo das Categorias de Analise, unidades de registro e

unidades de contexto.

2.3.7.1 Categorias da Comunicagao das Mudancgas Climaticas

Foram realizados diversos agrupamentos e exclusdes, considerando que as
categorias terminais provém do reagrupamento progressivo de categorias com uma
generalidade mais fraca, e que um bom conjunto de categorias deve ter as qualidades
jA mencionadas: exclusdo mutua; homogeneidade; pertinéncia; objetividade,

fidelidade e produtividade (Bardin, 2016). Por fim, esses grupos de unidades foram
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denominados. O nome de cada agrupamento de unidades foi escolhido com o objetivo
de definir aquele conjunto de cédigos/unidades de registro e visando a compreensao
dos aspectos que serdo analisados em cada categoria, estabelecendo-se, desse
modo, as categorias de analise. Por fim, os agrupamentos de categorias relacionadas
entre si permitiram a identificagdo do tema geral, ou seja, a categoria de contexto

relacionada. O Quadro 3 apresenta uma sintese desse processo, desde as palavras

levantadas na analise quantitativa até a definigao.

Quadro 3 - Categorias de analise, unidades de registro e contexto na categoria de contexto de
Comunicagao das Mudancas Climaticas

COMUNICAGCAO DAS MUDANGAS CLIMATICAS

jornalistas, politicos e
organizacdes da sociedade civil.
(Walter, 2019).

. Palavras da Analise Unidades de Deflnlga_o Ea
Unidades de Contexto L . Categoria de
Quantitativa Registro o1
Analise
Os cientistas e as institui¢cdes
cientificas sdo fontes Cientistas
importante para o publico Politico » »
numa frente de comunicacao. Politica Cientistas
(Dziminska, 2021). A Instituicdes Jornalistas Emlsso?r
comunicacdo envolve Universidade Politicos . Quem:
interagdes com o publico mais Cientifica InstituicBes (andlise de controle)
amplo e diversos atores de fora Governo
da academia, tais como Jornalistas

Uma compreensdo bdsica do
vocabulario cientifico e a

envolvendo ciéncia e tecnologia
(Slater, 2019)

compreensdo de fatos bdsicos »

» Informativo

sobre o mundo natural pode Comunicagao Obinativo Mensagem
ser uma condi¢do necessaria Noticias P . Diz o que?
- ~ Interpretativo .
para ser um participante Informagao . . (analise de
. ~ o Diversional ,
informado sobre questées Opinido el conteudo)
Utilitario

(continua)
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(conclusdo)

. COMUNICACAO DAS MUDANGAS CLIMATICAS

Unidades de Contexto FELERTES d_a Anélise Unidages e 2:2;32: 32
Quantitativa Registro Anilise
Online

Imprensa
P Jornais
E de senso comum que os Twitter
desenvolvimentos nos meios L.
digitais tém mudado » Si?:::':; » - Meio
fundamentalmente toda a Tecnologia Midia online Em que canal?
comunicacdo publica Digital (analise dos meios)
(Féhnrich, 2021) Jogos

Televisdo

Plataformas

Internet
Envolver os cidaddos na Receptor
questdo da mudanca » Sociedade Para quem?
climatica representa alguns Pessoas Cidadaos (andlise de.
desafios Unicos (Becker, 2019) Comunidade audiéncia)
Mudangas de comportamento
pelas quais a sociedade estd
passando por conta de Compreensio
ambientes mais interativc?s, Conhecimento
zz::;i; ?\Zrliic(s::\z'lc?'c g;r:li:is» Enten.dimento Engajamento Efeito .
redes sociais. Tais canais hoje Engajamento »Entend|mento »Com gue efeito?

. Educagao Educacional (analise de efeitos)

proporcionam um acesso Efeito
mais facil a informacédo e a Envolver
troca de conhecimento
(Gongalves, 2012)

Fonte: Autoria propria (2023).

De acordo com os objetivos especificos desta pesquisa e nas Unidades de

Registro encontradas na busca quantitativa, para a Categoria de Contexto

Comunicacao das Mudancas Climaticas, optou-se pela definicdo das categorias de

analise baseadas no modelo do processo de comunicag¢ao de Lasswell, o qual sera

abordado no Capitulo 3, visto que ira contribuir na analise dos elementos do processo

de comunicagdo das mudancas climaticas. Portanto, o Quadro 3 apresenta as

unidades de registro que serdo parametrizadoras na analise das publicagdes das

matérias encontradas e selecionadas.
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2.3.7.2 Categorias da Percepgéao Publica da Ciéncia

Na Categoria de Contexto Percepcdo Publica da Ciéncia também foram
realizados diversos agrupamentos e exclusées. No Quadro 4, sdo apresentadas, do
maior para o0 menor, uma sintese do caminho percorrido para definicdo das Categorias
de Analise finais. As palavras levantadas na analise quantitativa foram norteadoras na
definigdo das unidades de registro e das duas categorias de analise desta categoria
de contexto. Portanto, considerando os objetivos especificos desta pesquisa,
definiram-se duas categorias de andlise, conhecimento cientifico' e percepcgao
publica, e nove unidades de registro, que serao parametrizadoras na analise dos

comentarios nas referidas publicagdes.

Quadro 4 - Categorias de Analise, Unidades de Registro e Contexto na Categoria de Contexto de
Percepgéo Publica da Ciéncia

CATEGORIA DE CONTEXTO - PERCEPCAO PUBLICA

_ Palav’ra}s da Unidades de Definigé_o da
Unidades de Contexto Analise . Categoria de
Quantitativa Registro Anlise
A fim de adquirir novos conhecimentos Comunicagao
através da cobertura da midia sobre » Informacao
ciéncia climdtica, os individuos requerem Conhecimento Informado
alfabetizagdo cientifica. Para interpretar Cientifica Desinformado | Conhecimento
resultados cientificos sobre a mudanga Evidéncia Mal- Cientifico
climatica, os destinatdrios devem Incerteza informado
entender a ideia principal da incerteza Desinformacao
(Taddicken, 2018). Teoria
Educacao
(continua)

1 0 conhecimento cientifico caracteriza-se pela presenca do acolhimento metddico e sistematico dos fatos da
realidade sensivel. Por meio da classificagdo, da comparagdo, da aplicagdo dos métodos, andlise e sintese, o
pesquisador extrai do contexto social, ou do universo, principios e leis que estruturam um conhecimento
rigorosamente valido e universal (Fachin, 2003). E a informacdo cientifica, segundo Aguiar (1991), é todo
conhecimento que resulta ou esta relacionado com o resultado de uma pesquisa cientifica e serve para divulgar
0 novo conhecimento obtido a partir de uma pesquisa cientifica, constituir insumo para um novo projeto de
pesquisa cientifica, resultando em novos conhecimentos e ainda explicitar a metodologia empregada em sua
execugao.



52

(conclusao)
CATEGORIA DE CONTEXTO - PERCEPCAO PUBLICA
Palavras da LEnED
. 1 Unidades de da
Unidades de Contexto Analise . .
e Registro Categoria
Quantitativa s
de Andlise
Crengas
As crengas e visdes de mundo das Atitudes
. . Valores
pessoas influenciam a forma como elas .
. Culturais I
percebem e interpretam as novas L Religido
. o . o Psicoldgicos e
informacgdes ou desinformacdes, e os - N Politica
- s Percepgodes o
argumentos da midia social sdo Moral Valores Percepgao
interpretados como um reflexo da s Légica Publica
. Cognitivo e
realidade de uma pessoa e, podem ser o Ceticismo
. - Polarizacdao .
considerados como uma expressado da . Ironia
- . . s Ceticismo
posicdo ou identidade de um individuo Confianca
(Schmid-Petri, 2022). ¢
Comportamento
Medo
Relacionamento

Fonte: Autoria propria (2023).

As unidades de registro descritas acima foram definidas como determinantes
para a analise dos comentarios, no desenvolvimento do estudo proposto nesta

pesquisa.

2.4 ANALISE DE DADOS

Na pesquisa exploratoria o objetivo principal € o aprimoramento de ideias ou a
descoberta de intui¢gdes (Gil, 2002) e possibilita uma visdo ampla e aproximada de
determinado fato (Gil, 2008), no caso desta pesquisa a percepgao publica da ciéncia
na comunicag¢ao das mudancas climaticas. A pesquisa foi desenvolvida por meio da
percepcao e analise dos comentarios, em matérias com tematicas relacionadas as
mudancgas climaticas, em determinados jornais online, com paginas na rede social
Facebook.

Foram feitos dois recortes para a pesquisa. No primeiro recorte, regional, foi
selecionado o estado do Parana e posteriormente selecionadas cinco mesorregides
do estado: metropolitana de Curitiba, Norte Central, Centro Oriental, Oeste e Centro

Sul Paranaense, representada cada uma, pela cidade com maior numero de
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habitantes do estado e que é apresentada no Quadro 5. Neste contexto geografico,

buscou-se um jornal com publicagao online e com pagina na rede social Facebook.

Quadro 5 — Parana - Mesorregides, cidades e jornal

MESORREGIAO PARANANENSE CIDADE JORNAL
Metropolitana de Curitiba Curitiba Gazeta do Povo
Norte Central Londrina Folha de Londrina
Centro Oriental Ponta Grossa Diario dos Campos
Oeste Cascavel Jornal O Parana
Centro sul Guarapuava Correio do Cidadao

Fonte: Autoria propria (2023).

Em um segundo recorte, buscou-se um jornal de circulagao nacional, o qual
estivesse sediado no estado mais populoso do pais, e nesse contexto, foi selecionado
o jornal online Folha de S&o Paulo, com pagina na rede Facebook. Foi solicitado ao
Instituto Verificador de Comunicacédo — IVC, o ranking dos jornais nacionais e,
constatou-se que o Jornal Folha de Sao Paulo, do estado de Sao Paulo, ocupa a
segunda posigao do ranking nacional, sendo que no periodo de janeiro a junho de
2023 detinha 19,47% do mercado brasileiro, com 26.325.803 visualizagdes de
paginas, acessadas pelo website do jornal (Apéndice H). Essa estratégia foi adotada
para aumentar o escopo da analise dos comentarios e obter uma analise comparativa,
entre as perspectivas regional e nacional, de matérias relacionadas ao tema desta
pesquisa.

A escolha pela rede Facebook, baseou-se no fato de que no site dos
respectivos jornais, ou permitem a insercao de comentarios somente para assinantes
ou simplesmente ndo tem espaco para comentarios, em suas matérias. Ja na rede
Facebook, por meio da pagina de cada jornal, pode-se consumir matérias
relacionadas ao tema e efetuar comentarios. Metodologicamente, este estudo
combinou uma abordagem qualitativa seguida de outra, quantitativa, no exame de
publica¢des jornalisticas focalizando na tematica proposta no obijetivo.

Como estratégia de pesquisa, as matérias foram selecionadas na pagina de
cada jornal, utilizando-se o botdo de busca da pesquisa delimitada pelas palavras-
chave mudancas climaticas ou aquecimento global, com destaque mais uma vez em,

somente na pagina, e restrito aos anos de 2022 e 2023. As Tabelas 7 e 8, demonstram
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os resultados totais encontrados nos jornais paranaenses e Folha de Sao Paulo,

ambos com matérias publicadas até o dia 29 de junho de 2023.

Tabela 7 — Quadro do total de matérias por jornal paranaense

Mudancas Climaticas Aquecimento Global

2022 2023 2022 2023
O Parana / Hoje News 0 0 0 0
Folha de Londrina 1 1 1 0
Correio do Cidadao 2 0 0 0
Diario dos Campos 0 0 0 0
Gazeta do Povo 30 17 45 13
TOTAL 33 18 46 13

Fonte: Autoria propria (2023)

Tabela 8 — Quadro do total de matérias no Jornal Folha de Sao Paulo

Mudancas Climaticas Aquecimento Global
2022 2023 2022 2023
Folha de Sao Paulo 29 21 24 30

Fonte: Autoria propria (2023)

Ap0s estes filtros, todas as matérias encontradas passaram por leitura, sendo

retidas para analise somente as que tinham algum conteudo cientifico, ou link para

artigo cientifico, dados quantitativos, quadros ou tabelas com citacdo de fonte

cientifica. As Tabelas 9 e 10, demonstram os quantitativos em cada jornal de matérias

publicadas e com informacéo cientifica.

Tabela 9 — Quadro de matérias por jornal paranaense, com informagao cientifica

Mudancgas Climaticas Aquecimento Global

2022 2023 2022 2023
O Paranéa / Hoje News 0 0 0 0
Folha de Londrina 0 0 1 0
Correio do Cidadéo 0 0 0 0
Diario dos Campos 0 0 0 0
Gazeta do Povo 6 6 4 3
TOTAL 6 6 2 1

Q

Fonte: Autoria prépria (2023)



Tabela 10 — Quadro de matérias do Jornal Folha de Sao Paulo, com informagéo cientifica.

Mudancas Climaticas Aquecimento Global
2022 2023 2022 2023
Folha de Sao Paulo 13 9 3 4

Fonte: Autoria prépria (2023)
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Como resultado, foram selecionadas 37 matérias dos seis jornais pesquisados,

nas duas palavras-chaves (Tabela 11). Na Tabela 12 é apresentada a relagédo das

matérias selecionadas, especificado o veiculo de comunicagao, titulo da matéria e

data da publicacdo. As estratégias de analise das matérias e comentarios seréo

descritas no Capitulo 4.

Tabela 11 — Quantitativo de matérias selecionadas por jornal

2022 2023
Folha de Londrina 1 0
Gazeta do Povo 6 6
Folha de Sao Paulo 14 10
TOTAL 37

Fonte: Autoria propria (2023).

Tabela 12 — Relagao das matérias selecionadas

Veiculo Titulo da Matéria D_ata =
Publicacao

1 Folha de S0 Paulo Brasil tera inverno mais quente e menos 21/06/2023
chuvoso que o comum

> Folha de S3o Paulo Onda de frio mata mais de mil cabecgas de 19/06/2023
gado em Mato Grosso do Sul

3  GazetadoPovo  -uddofoiso o comego: como o clima pode 01/05/2023
acirrar conflitos na regido do Nilo
Datafolha: 9 entre 10 brasileiros acham que

4  Folha de Sdo Paulo mudangas climaticas terdo impacto em suas 07/04/2023
vidas

5 Gazeta do Povo I\/!alprla silenciosa ~dlscorda dos carros 31/03/2023
elétricos. E eles estdo certos

6 Gazeta do Povo A palavra final sob.re a eficacia das mascaras 30/03/2023
durante a pandemia

7 Gazeta do Povo Relatério da ONU sobre mudancas climaticas 29/03/2023

se afasta da ciéncia e cai no alarmismo

(continua)



(continuagao)

Veiculo

Titulo da Matéria

Data Publicagao

Precisamos de agbes em todos os niveis

8 Folha de Sao Paulo contra as mudancas climaticas, diz Paulo 25/03/2023
Artaxo

9 Gazeta do Povo No pais do etanol, carro elétrico tem futuro? 06/03/2023

10 Gazeta do Povo As reservas minerais bra3|le|ras eo 21/02/2023
protagonismo energético

11 Folha de S3o Paulo Secas rigorosas deram fim ao Império Hitita 19/02/2023
na Idade do Bronze

12 Folha de Séo Paulo | emporal que atingiu Sao Sebastido & 19/02/2023
evento climatico extremo, diz meteorologista

13 Folha de S3o Paulo Nucleﬂo da Terra teria invertido sentido de 24/01/2023
rotagdo, segundo estudo

14 Folha de S3o Paulo Ultl_mos 8 anos foram os mais quentes ja 11/01/2023
registrados

15 Folha de S3o Paulo Sao Paulo tem o inicio de janeiro mais frio 11/01/2023
em 58 anos

16 Folha de S3o Paulo Pop_ulagao dlverg(-? sobre obrigatoriedade de 09/01/2023
vacina contra Covid, aponta levantamento
Como o Artico se tornou alvo estratégico e

17 Gazeta do Povo de disputa entre Russia, China e EUA 30/12/2022

18 Folha de S&o Paulo Cntendaogue aondade frio nos EUAtem — q,15/9495
a ver com as mudangas climaticas

19 Gazeta do Povo Mgc_iangas cllmatlca§: rgmed|o proposto por 07/12/2022
ativistas na COP27 é pior que a doenga

20 Folha de Sao Paulo Seminarios sobre mudanca climatica 01/12/2022

21 Folha de Sdo Paulo - oteger o estoque natural de carbono das 7,44 /5999
florestas é vital para atingir o net-zero

~ COP27: Ultimos oito anos foram os mais

22 Folha de Sao Paulo quentes da histéria, diz ONU 06/11/2022

23 Gazeta do Povo Mais colhglt_a com menos terra: o milagre do 10/09/2022
agro brasileiro, em numeros
Cobrar reparagao pelas mudancgas

24 Folha de Sao Paulo climaticas na Justica é tendéncia, diz 04/08/2022
pesquisadora

25 Folha de Sao Paulo Eg:e‘;“e 0s passaros estdo perdendo suas 25/07/2022

26 Folha de S0 Paulo Mudangas climaticas levam ursos polares a 22/07/2022
comer lixo

27  Gazeta do Povo Otimismo- quente: as boas consequéncias 13/07/2022
do aquecimento global

= Folha organiza seminario sobre agdes do

28 Folha de Sao Paulo Brasil e do mundo ap6s a COP26 05/07/2022

29 Folha de Sado Paulo PROJETO: PLANETA EM TRANSE 30/05/2022

30 Folha de So Paulo Floresta tropical tem declinio de mais de 18/04/2022

70% de populagdes de aves em 40 anos

(continua)
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(concluséo)

Veiculo Titulo da Matéria Data Publicagao

Maior preco em cem anos encerra era da
comida barata

Gas carbonico, fotossintese e aquecimento
global

Quase toda a popula¢éo mundial respira ar
poluido, segundo a OMS 05/04/2022

O que ¢é a ultima area dg gelo do Artico, 26/03/2022
chave para o futuro da vida na Terra

Cientistas da ONU estudam as dramaticas

31 Folha de Sao Paulo 17/04/2022

32 Folha de Londrina 15/04/2022

33 Folha de Sao Paulo

34 Folha de Sao Paulo

35 Folha de Sao Paulo mudangas a curto prazo do aquecimento 14/02/2022
global
Pesquisa no PR sobre infecgéo por

36 Gazeta do Povo bactérias resistentes gera alerta a ndo 21/01/2022
vacinados

37 Gazeta do Povo Com ciéncia e tecnologia, agro brasileiro 12/01/2022

avancga na redugdo dos impactos ambientais
Fonte: Autoria propria (2023).

O passo seguinte, no processo de analise das 37 matérias selecionadas,

envolveu a checagem da veracidade das informacoes.

2.5 VERIFICAGAO DE FAKE NEWS

Alicott e Gentzkow (2017) definem o fendmeno da Fake News, como sendo
artigos de noticias que sao intencional e comprovadamente falsos, aptos a serem
verificados como tal, e que podem induzir os leitores ao erro. Segundo Monteiro et. al.
(2018), as noticias falsas podem influenciar muitas pessoas em uma diversidade de
assuntos, no entanto, embora elas tenham sempre existido, tem sido observado um
aumento expressivo na disseminacao de informacgdes falsas, o que pode ser atribuido
ao crescente numero de usuarios de redes sociais e aplicativos de mensagens
instantaneas. Para Tandoc et al. (2018), a maioria das pessoas confia inicialmente em
seu proéprio discernimento em relagao as fontes e a mensagem, a fim de verificar a
veracidade de um conteudo. Quando essa abordagem n&o é suficiente, sao
procuradas fontes externas para a autenticacdo, tanto de natureza interpessoal
quanto institucional (Tandoc et al., 2018).

Para conferir as noticias selecionadas, quanto a sua veracidade, foi utilizado o

site FakeCheck, que € o resultado obtido no projeto "Detecgdo Automatica de Noticias



58

Falsas para o Portugués", que visa estudar métodos para a detecgao automatica de
noticias falsas utilizando Processamento de Linguagem Natural (PLN) e Aprendizado
de Maquina (AM). O projeto foi desenvolvido no Instituto de Ciéncias Matematicas e
de Computacao da Universidade de Sao Paulo (ICMC-USP), no campus Séo Carlos,
da Universidade Federal de Sao Carlos, e financiado pelo Programa Institucional de
Bolsas de Iniciagcao Cientifica (PIBIC) do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) e pela Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal
de Nivel Superior (CAPES), sendo desenvolvido no Nucleo Interinstitucional de
Linguistica Computacional (NILC). O link para acesso ao site €& http:/nilc-

fakenews.herokuapp.com/. O texto de cada matéria é copiado e colado, em local pré-

determinado no site. Apods, basta selecionar Analisar, e o site retorna com a
informagéo. Esse procedimento foi realizado com todas as matérias selecionadas e
todas as publicagbes foram atestadas como verdadeiras.

A Figura 12 apresenta a tela do site FakeCheck, com o resultado fornecido.
Apos a conclusdo dessa etapa da pesquisa, partiu-se para as proximas etapas da

condugao do caso de estudo.

Figura 12 - Exemplo de tela do FakeCheck com o resultado da analise

Para Morandi além dos ganhos a serem incorporados pelo sistema ILPF, havera ainda
um outro salto, proporcionado pela tecnologia digital. "Ja é possivel mapear com
dados gegrreferenciados em que parte da lavoura vocé precisa aplicar mais ou menos
fertilizantes. Com a tecnologia digital, vocé cansegue também melhorar a eficiéncia das
maquinas e ampliar a janela para produgdo de uma segunda safra, naquelas regiges
em que é possivel fazer, mas o déficit hidrico é muito forte. Ainda temos muito a
avangar nesse sentido”, conclui o pesquisador.

Modelo de Detecgio

Palavras do Texto - ENVIAR B>

Resultado:

Essa noticia parece ser verdadeira!l (L% Busque fontes

confiaveis antes de divulga-la.

Financiamento e Apoio

@CNPq ICMC \/\/é\ &

Fonte: Autoria propria, utilizando o website FakeCheck (2023).
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http://nilc-fakenews.herokuapp.com/
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2.6 CONDUGAO DO CASO DE ESTUDO

A partir do recorte e da delimitagdo estabelecidos para esta pesquisa, ja
apresentados no Capitulo 1, o caso de estudo foi conduzido a partir da selecéo de
matérias jornalisticas e seus comentarios, com tematicas relacionadas as mudancas
climaticas e aquecimento global, nos veiculos selecionados — Gazeta do Povo (PR),
Folha de Londrina (PR), Diario dos Campos (PR), Jornal O Parana (PR), Correio do
Cidadao (PR) e Folha de Sao Paulo, publicadas nas pagina dos referidos jornais, na
rede social Facebook..

Para a abordagem do material selecionado, optou-se pelo método da analise
de conteudo de Bardin (2006), por meio da analise dedutiva e inferéncia. Os
procedimentos para a condugao do estudo de caso seguiram as seguintes etapas,
detalhadas na sequéncia: (1) planejamento, envolvendo a definicdo das unidades de
analise; (2) a selegao e classificagdo das matérias jornalisticas de cada jornal; (3) a
selecao e classificagdo de todos os comentarios das matérias ja selecionadas; (4) a

analise dos dados coletados.

2.6.1 Definicao e selecdao da Amostra das publicagoes

Para fornecer uma amostra significativa e que permita a classificagéo, foram
definidos alguns critérios de incluséo e exclus&o, na selecao das matérias, sendo:

a) quanto a inclusdo: foi realizada uma filtragem das matérias encontradas,
retendo apenas matérias que traziam alguma informacdo e embasamento
cientifico, como link para artigo ou dados quantitativos, quadros ou tabelas com
citacédo de fonte cientifica. Apds a selegéao, realizou-se a leitura na integra de
todas as publicagbes e, simultaneamente, realizou-se a classificagdo de
acordo com as unidades de registro estabelecidas e mencionadas no Capitulo
2, secao 2.3.7.1.

b) quanto ao tipo de matéria: o corpus da pesquisa considera como unidades de
analise somente as matérias jornalisticas, excluindo artigos de opinido e

editoriais.
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2.6.1.1 Levantamento e classificagdo das publicagdes — Categoria de Contexto
Comunicacao das Mudancas Climaticas

Ap0s a leitura e selegao das publicagdes, e verificagdo de fake news, de acordo
com o exposto nas sec¢des 2.4, 2.5 e 2.6.1, todas as matérias foram inseridas numa
planilha do Excel, e se iniciou a classificagdo de acordo com as Categorias de Analise.
Na classificagéo, seguiu-se alguns critérios, sendo:

a) na categoria de analise Emissor, de acordo com Carvalho (2012), identificar os
emissores, € analisar os agentes que sao a fonte de comunicagao. As matérias
eram classificadas dentro das unidades de registro desta categoria, ou seja,
cientistas, jornalistas, politicos ou organizacoes;

b) na categoria de analise Mensagem, segundo Marques de Melo (2016), os
géneros jornalisticos agrupam diversos formatos e fungdes sociais, mas cada
um deles tem caracteristicas e fungdes proprias, sendo que as unidades de
registro estabelecidas foram:

- Género informativo: tem fungao de vigilancia social, e no qual o formato
reportagem, noticia ou entrevista estdo inseridos (Marques de Melo, 2016)
e segundo Medina (2001), o jornalismo informativo é a reprodugao do real
que comunica os fatos noticiosos de uma forma mais objetiva possivel,

- Género opinativo: o0 jornalismo opinativo € subjetivo, assim como, € a
leitura do real, a analise da realidade e a verséo dos fatos (Medina, 2001).
De acordo com Marques de Melo (2016) e Medina (2001), estédo inclusos
neste género os comentarios, resenhas, criticas e artigos;

- Género interpretativo: este género, além de informar, procura interpretar os
fatos (Medina, 2001), também tem o papel educativo, esclarecedor
(Marques de Melo, 2016), podendo ser em formato de dossié, perfil ou
analise;

- Género diversional: tem o objetivo de fornecer informagdes que visam a
distracao, lazer e entretenimento como contos, passatempos, charadas
(Marques de Melo, 2016);

- Género utilitario: de acordo com Marques de Melo (2016) este género tem
a funcdo de auxiliar nas tomadas de decisdes cotidianas, também é
informativo e pode ter o formato de roteiros, indicadores, campanhas e até

educacional.
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c) na categoria de andlise Meio, de acordo com os critérios de pesquisa, o canal
de comunicagao deveria ser online. De acordo com Teso Alonso (2022), a
midia online é a principal fonte de informagédo sobre mudancga climatica na
Internet. Segundo esse autor, o desenvolvimento tecnolégico aplicado a
digitalizagado da informacao tornou a Internet transformadora nas formas de
consumo, aumentando a acessibilidade e o imediatismo no consumo de
informagdes. Ja para Smith (2021), os avangos dos dispositivos moéveis
transformaram a maneira como as pessoas enxergam as midias de noticias e
as fontes nas quais confiam para obter informag¢des, como resultado, os
usuarios das redes sociais tornaram-se os principais disseminadores de
informacao;

d) na categoria de analise Receptor, de acordo com os critérios de pesquisa, 0s
cidadaos seriam o0s principais destinatarios das mensagens. Para
Wonneberger (2020), sdo necessarias mensagens precisas e orientadas para
atingir diferentes segmentos de audiéncia entre os cidad&os, sabendo como
envolver e motiva-los, assim como a sociedade, ha compreensao das causas,
consequéncias para enfrentar as mudancas climaticas (English, 2020);

e) na categoria de analise Efeito, procura-se compreender o efeito que as
mensagens das publicagdes podem gerar nos cidadaos. De acordo com Weiss
(2018), elas podem emocionar, informar, persuadir, refletir e muito mais. Nessa
categoria de analise, a unidade de registro Entendimento esta relacionada a
transmissao de informacdes aos cidadaos, para que possam adquirir
conhecimento cientifico para identificar e compreender questdes e estabelecer
conclusdes a partir de provas (Martins, 2003), pois entender a ciéncia nos
facilita a contribuir no controle e prevencao das transformacgdes que ocorrem
na natureza (Chassot, 2003). Dentro dessa categoria foram definidas 3
unidades de registro, onde as mensagens também seriam classificadas,
sendo:

- Engajamento: esta unidade de registro, segundo Sales (2014), visa a
construgéo coletiva entre a ciéncia e a sociedade, trabalho em rede e a
mobilizagao dos cidadaos, ao estimular modos de agir e planejar atitudes
e acdes, na construgdo de interesses mutuos, € um comprometimento

publico com o desenvolvimento da cidadania;
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- Entendimento: esta unidade de registro esta relacionada com a posse de
conhecimento cientifico e técnico que visa informar e esclarecer ao publico,
as causas e consequéncias das mudancas climaticas (Dziminska, 2021);

- Educacional: esta unidade de registro esta relacionada a alfabetizagao
cientifica, a disseminacdo de informacdes, conhecimentos, saberes e
experiéncias para o desenvolvimento dos cidadaos (Bueno, 2010) com a
finalidade que os cidaddos possam compreender a aplicar principios

cientificos na vida cotidiana (Burnes, 2003).

Finalizada a analise e classificagdo das publicagdes, iniciou-se a analise e

classificacdo dos comentarios.

2.6.2 Definicao e selegdo da Amostra dos comentarios

ApOs a selegao e classificacdo das 37 publicagdes, foram levantados todos os
comentarios relacionados a cada uma das publicagdes, e da mesma forma inseridos
numa planilha do Excel, vinculados a sua publicagcdo. No total foram selecionados e
analisados e 2.492 comentarios, e foram estabelecidos critérios de inclusdo e
exclusao, sendo:

a) foram excluidos os comentarios que continham imagens, figuras, gifs
2animados ou ndo, e emojis®, pois a maneira de atribuir sentido e compreenséo

a estes signos digitais n&o € uniforme devido a suas especificidades dentro de

cada contexto;

b) os comentarios primarios, deveriam ser analisados em relagado a publicagao.

Entretanto, quando havia um comentario do comentario, ou seja, um

2 GIFS: relativo a um tipo de arquivo de computador que contém uma imagem estatica ou em
movimento. GIF é a abreviagao de "Graphic Interchange Format" (Formato de Intercambio Grafico).
Disponivel em: https://dictionary.cambridge.org/pt/.

3 EMOJIS: uma imagem digital que é adicionada a uma mensagem em uma comunicagao eletronica
para expressar uma ideia ou um sentimento especifico. Disponivel em:
https://dictionary.cambridge.org/pt/
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comentario secundario, este era analisado em relacdo ao comentario
relacionado;
c) os comentarios s6 poderiam ser classificados em uma unica unidade de

registro.

2.6.2.1 Levantamento e classificagdo das publicagdes — Categoria de Contexto
Percepcéo Publica da Ciéncia

Concomitante a analise dos comentarios dentro dos critérios expostos na se¢ao
2.6.2, realizou-se a analise e classificagao, dentro das duas categorias de analise —
Conhecimento Cientifico e Percepgao Publica. Para estas classificacbes também se
estabeleceram critérios, sendo:
a)na Categoria de Analise Conhecimento Cientifico: nesta categoria os
comentarios foram classificados de acordo com Kuklinski et al. (2000) e
Taddicken (2018), que constam no Capitulo 3. Nas unidades de registro que
integram esta categoria de analise, também foram estabelecidos critérios,
como:

- informado: nesta unidade de registro, utilizou-se como critério se o
comentario apresentava informagao que denotasse algum conhecimento
cientifico relacionado a tematica de mudancgas climaticas ou algum link
para artigo cientifico ou similar;

- desinformado: nesta unidade de registro, empregou-se como critério se o
comentario incluia alguma referéncia a partidos politicos, representantes
publicos vinculados a algum partido politico ou instituicbes
governamentais, ou ainda, se nao tivesse nenhuma referéncia ou relagcao
com a publicagao;

- mal-informado: nesta unidade de registro, aplicou-se o critério de que o
comentario traz uma informacao que poderia ser considerada verdadeira e
outra que possivelmente seria equivocada e, nos dois casos, que estivesse
obrigatoriamente relacionada a publicagao.

b) Na Categoria de Analise Percepc¢ao Publica: nesta categoria, os comentarios

foram classificados conforme o apresentado no Capitulo 3, visto que, de
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acordo com Polino (2003), a percepgao publica é abordada por meio da
obtencao de indicadores que refltam o conhecimento, as atitudes e opinides
dos cidadaos sobre ciéncia. Nas unidades de registro que integram esta
categoria de analise, também foram estabelecidos critérios, sendo:

- religiao: foi classificado nesta unidade de registro, quando o comentario
citasse Deus, Jesus, nome de profeta ou similar, trecho de oragédo ou
bencao;

- politica: como critério de inclusdo, o comentario deveria conter nomes de
personalidades, organizagbes, partidos politicos ou instituicbes
governamentais de qualquer instancia, relacionados a algum governo ou
mencionar nomes e dados relacionados as politicas publicas;

- valores: foram classificados nesta unidade de registro, todo comentario que
compreendesse toda manifestagcéo de principios e propdsitos relacionados
principalmente a honestidade, moral, manifestacées de alegria e tristeza;

- légica: o comentario deveria conter algum conhecimento da tematica da
publicagado, capacidade de raciocinio l6gico ou argumentagao racional;

- ceticismo: como critério de inclusdo o comentario deveria levantar algum
questionamento relacionado a matéria ou tematica, expressar alguma
desconfianca, duvida, ou levantar hipéteses;

- ironia: como critério de inclusdo, o comentario deveria conter alguma

zombaria, deboche ou critica sobre um fato ou pessoa.

2.6.3 Protocolo de pesquisa das publicagdes e comentarios

No estabelecimento de protocolo de pesquisa, as diretrizes para este caso de

estudo, deve seguir o detalhamento:

a) Fontes de informacgdes: jornais online - Gazeta do Povo (PR), Folha de Londrina
(PR), Diario dos Campos (PR), Jornal O Parana (PR), Correio do Cidadao (PR)
e Folha de Sao Paulo, com pagina na rede social Facebook.

b) Método e critérios da coleta dos dados: Pesquisa de publicagdes, na pagina de
cada jornal, no campo de pesquisa que consta no alto de cada pagina, com as
palavras-chaves “mudancas climaticas” e “aquecimento global’, em separado,

entre os periodos de janeiro de 2022 a junho de 2023.
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- Critérios de inclusdo: matérias/ publicagdes devem conter link para artigo
ou dados quantitativos, quadros ou tabelas com citagdo de fonte cientifica.

- Critérios de exclusdo: nas matérias/ publicagdes, excluir artigos de opinido
e editoriais; excluir comentarios, que contenham exclusivamente gifs
animados ou ndo, e emojis; excluir qualquer identificacdo de perfil,
resguardando o anonimato;

c) Processamento e  Classificagdo: extrair os comentarios das
matérias/publicagdes selecionadas, de acordo com os critérios de incluséo e
exclusao explicitados; transcrever os comentarios da maneira que foram
escritos, sem correcao gramatical ou de concordancia; classificar os
comentarios de acordo com as categorias de contexto, de analise, e suas

unidades de registro;

Ao final de todo o levantamento e categorizagao, tanto das publicagcbes como
de seus comentarios, foi possivel realizar a ultima etapa desta pesquisa, com a analise

e interpretacao dos dados coletados, baseadas na fundamentacao tedrica levantada.
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3 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Neste capitulo sdo evidenciadas as contribuicbes de diversos autores que
compdem a revisao bibliografica sobre os diversos conceitos relacionados a ciéncia e

sociedade e a comunicagao das mudancas climaticas.

3.1 CIENCIA E SOCIEDADE

Nesta secgdo, exploram-se diferentes formas de processos de conhecimento
social, tais como a formacéao de opinido coletiva, a percepcéo social e a maneira como
a sociedade busca e adquire conhecimento. Também é discutida a importancia da
constru¢cao de uma cultura cientifica, por meio de processos como a alfabetizacéo e a
educacao cientifica. Esses temas e conceitos sdo considerados nesta pesquisa e

contribuem para a compreensao e desenvolvimento das questdes abordadas.

3.1.1 Ciéncia

A natureza da Ciéncia é entendida como um conjunto de informagdes que
tratam da construgdo, estabelecimento e organizagdo do conhecimento cientifico,
portanto compreender a natureza da ciéncia, € saber do que ela é feita, como elabora-
la, o que e por que ela influencia e ¢é influenciada (Moura, 2014). Para Vazquez-Alonso
(2008), o conceito da natureza da ciéncia, engloba diversos aspectos, tais como:
conhecer seu funcionamento externo e interno, como é construido e desenvolvido o
conhecimento que produz, os métodos utilizados de validacido do conhecimento, os
valores envolvidos, a natureza da comunidade cientifica, os vinculos e relagdes com
a sociedade e desta com a ciéncia, além das contribuigdes para o desenvolvimento
do conhecimento, da cultura e o progresso da sociedade.

Moura (2014) afirma que a ciéncia abriga um conjunto de elementos que
envolvem desde questbes internas, como métodos cientificos, e a relagado entre
experimento e teoria, até questdes externas, tais como a influéncia social e cultural no

fazer cientifico. Para Hendricks (2020), um dos importantes objetivos da ciéncia é
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mitigar a incerteza, entretanto a incerteza € componente da ciéncia, e 0 conhecimento
cientifico é particularmente complexo. Ja segundo Castelfranchi (2008, p. 287), “a
ciéncia faz parte de nossa cultura, de nossa maneira de criar arte, de nossos medos
e fantasias, de nossa pratica e de nosso pensamento”. Mendonga (2005), por sua vez,
defende que a ciéncia € um instrumento cujo produto é a informacgao e que o resultado
€ o conhecimento, ou seja, a ciéncia produz informagao que provoca o conhecimento,
que gera mais informagao que produz ciéncia, num circulo que inicia e termina na
ciéncia.

Para Le Coadic (1996), a informacdo é a energia vital da ciéncia, sem
informacdo a pesquisa seria inutil, a ciéncia ndo se desenvolve e nao existiria
conhecimento, entretanto a informagao necessita circular para ser constantemente
renovada e gerar mais conhecimento e mais ciéncia. Mas fazer ciéncia e divulgar
ciéncia, significa saber utilizar os mecanismos de comunicacdo, para propagar e
difundir o que se pesquisa e o que se produz (Oliveira, 2020). Latour (2001) argumenta
que para a construcao de fatos cientificos € importante a articulagdo com as questoes
que envolvem a comunicagao, fazendo a ciéncia ter relevancia e insergcao social.

De acordo com Bueno (2010), divulgar ciéncia nao é somente permitir que os
individuos saibam como as coisas acontecem ou funcionam, & também contribuir para
prever e controlar as transformagdes que ocorrem na natureza, para termos melhor
qualidade de vida (Chassot, 2003).

3.1.2 O conhecimento na Mudancga Climatica

De acordo com Moloney (2014), os conhecimentos cientifico e ndo cientifico
retratam diferentes modos de pensamento, cada um refletindo seus valores e crencas,
resultando na sociedade, uma diversidade e intensidade de interagbes com os
conceitos de mudanca climatica. Para Garvey e Griffith (1967), a comunicagao
cientifica € o conjunto de esforgos, facilidades, processos dinamicos e complexos, e
socialmente compartilhados, por meio dos quais o conhecimento cientifico é criado,
compartilhado e utilizado entre pares, contribuindo para a producéao, disseminacao e
avanco da ciéncia. Portanto, segundo Dias (2020), sem comunicagao inexiste ciéncia

ou conhecimento cientifico, pois deve-se contribuir para o conhecimento coletivo.
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Segundo Whitmarsh (2011), o déficit de conhecimento cientifico ou as
diferengas ideoldgicas estao na raiz do ceticismo publico sobre mudanga climatica.
Ja, Groves (2019) observa que em alguns grupos, por meio de seu circulo social, o
ceticismo climatico pode ser atenuado ou ndo, e pode exercer grande influéncia com
a informacgao sobre como a mudanca climatica € disseminada.

Rahmstorf (2004, p. 77) apresenta trés modalidades de ceticismo, a saber:

Ceticismo de tendéncia (ndo ha aumento das temperaturas médias globais),
ceticismo de atribuicdo (ha um aumento, mas n&do s&o os humanos os
responsaveis), e ceticismo de impacto (ha um aumento e os humanos séo
responsaveis, mas os impactos nao serao necessariamente tdo negativos
como geralmente se supoe.

O ceticismo € baseado em um conjunto de crengas particulares que provocam
e desacreditam as evidéncias cientificas (Whitmarsh, 2011). De acordo com Groves
(2019), as pessoas tendem a ignorar ou deduzir essas evidéncias da ciéncia, e
passam a entrar em conflito com suas proprias convicgdes éticas, ideoldgicas ou
religiosas do mundo. Entretanto, segundo Sanz-Menéndez (2019), cidaddos mais
informados ou esclarecidos, possuem conhecimento cientifico, e sdo mais inclinados
a apoiar a ciéncia, e podem inferir credibilidade. Além do que, o crescimento do
conhecimento publico sobre a ciéncia pode expandir o interesse pela ciéncia (Lakomy,
2019).

Kuklinski et al. (2000) sugerem uma triplice distingdo em ser informado, mal-
informado ou desinformado. Para esses autores, ser informado exige que as pessoas
tenham crengas concretas, tangiveis, comprovadas e precisas. Contudo, se as
pessoas nao tém crencgas fundamentadas, auséncia ou privacao de informacéao, nao
conseguindo tirar suas proprias conclusbes, podendo ser resistentes a realidade
apresentada, elas sdo meramente desinformadas (Kuklinski et al., 2000). Entretanto
aquelas pessoas que defendem e sustentam crencgas que por acaso estao incorretas
ou equivocadas, ou tém a convicgao e certeza de que suas crencgas estdo imprecisas
ou longe de serem verdadeiras, ou ainda, tém uma precariedade informacional devido
ao seu proprio desconhecimento sobre o tema (Kuklinski et al., 2000), elas sao mal-
informadas. Para Taddicken (2018) existem trés conceitos tedricos de conhecimento:
o primeiro seria o saber, o conhecimento onde a informacédo esta corretamente

explicada; o segundo e terceiro, seria a deficiéncia do conhecimento que abrange os
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conceitos de mal-informado e desinformado e que podem ser visualizados na Figura
13.

Figura 13 — Conceitos tedricos de conhecimento

\

Deficiéncias do conhecimento Conhecimento

Informacé&o correta,
tangivel

Mal informado,
incerteza na informacéo

Fonte: Adaptado de Taddicken (2023).

Para Schmid-Petri (2022), a desinformacgao pode ser entendida como qualquer
forma de informagdo incorreta ou adulterada, abrangendo informacgdes
intencionalmente falsas. Nesse sentido, segundo Sanz-Menéndez (2019), individuos
mais informados sao mais propensos a apoiar a ciéncia e, ao compreender a ciéncia,
estes individuos adquirem uma habilidade de usar a informagédo e participar nas
tomadas de decisdo (Slater, 2019). Um individuo pode esclarecer ou debater sobre
uma questao especifica com base em seu conhecimento do assunto ou com base na

sua incompreensao ou desconhecimento (Smith, 2021).

3.1.3 Alfabetizacéo Cientifica e Educagao Cientifica

Educacao cientifica e alfabetizagao cientifica* ndo s&o sindnimos, sendo que a
alfabetizacéo indica uma iniciagdo e a educagao aponta para o aspecto formativo
(Oliveira, 2020). Segundo Bueno (2010), deve-se partir do pressuposto que o publico
passivel de alfabetizacao, é desprovido de informacdes, saberes, conhecimentos e

4 Para Santos (2007), alfabetizac3o cientifica é considerada a acepc¢io do dominio da linguagem cientifica,
enquanto o letramento cientifico é capacidade de ler, compreender e expressar opinides sobre ciéncia, ou seja,
o uso do conhecimento cientifico na pratica social.
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experiéncias e a alfabetizagao cientifica do mesmo modo que a alfabetizagao, tem o
objetivo de desenvolver competéncias e habilidades a um individuo em relacao a
ciéncia (Oliveira, 2020). Chassot (2003) ressalta que entender a ciéncia possibilita ao
individuo contribuir para monitorar, prever e dominar as transformag¢des que ocorrem
na natureza, pois adquirimos a capacidade de compreender e aplicar os principios
cientificos em nosso cotidiano (Burns, 2003).

A alfabetizacao cientifica é fundamental para todos os individuos, visto que
auxilia na compreensédo do mundo ao seu redor, para se envolver nas discussdes de
e sobre ciéncia, questionar as afirmacgdes feitas por outros, pesquisar e extrair provas
conclusivas e tomar decisdes seguras (Hackling, 2001). Como resultado, o individuo
passa a ter uma postura interferente sobre seu contexto (Kleiman, 1995). A
alfabetizacao cientifica ndo pode se limitar ao que acontece no presente, mas analisar
conforme as circunstancias, os dados, fatos, conceitos, historias, resultados e abrir
caminho para o dialogo entre ciéncia e sociedade (Bueno, 2010), além de prover a
cada um de ndés o conhecimento suficiente para entender e compreender as
ocorréncias e consequéncias para todos nos (Calvo Hernando, 2002a).

A Educacao cientifica, por sua vez, € um processo mais complexo, tem
diferentes particularidades, com processo continuo de constru¢ao (Demo, 2010), com
difusdo de atitudes e valores relacionados a postura indagativa e critica em relagao
as ciéncias (Oliveira, 2020). Nela, o conhecimento é dinamico, disruptivo, numa
constante desconstrugdo e reconstru¢do do conhecimento, ou seja, aprender a
aprender (Demo, 2010). Santos (2007) defende que a educacao cientifica € um
processo de dominio cultural dentro da sociedade tecnoldgica, onde o conhecimento
€ utilizado para compreender e resolver os problemas humanos de nossa sociedade
moderna. Ja Vale (1995) afirma que a ciéncia e a produ¢do do conhecimento humano
sao praticas sociais relevantes e necessarias ao desenvolvimento da sociedade
contemporanea.

Norris e Phillips (2002) relacionam praticas identificadas para o
desenvolvimento da educacéo cientifica: obter conhecimento do conteudo cientifico e
capacidade de distinguir ciéncia de nao ciéncia; entendimento da ciéncia e suas
aplicagdes; compreensao da ciéncia e de suas aplicagdes; discernimento sobre o que
vem a ser ciéncia; habilidade para pensar cientificamente; capacidade de usar o

conhecimento cientifico na resolugdo de problemas; compreensdo da natureza da
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ciéncia; conhecimento dos riscos e beneficios da ciéncia; ter curiosidade pela ciéncia;
competéncia para pensar criticamente sobre ciéncia.

Enfim, a alfabetizagéo cientifica pode ser considerada como um dos fatores
potenciais para desenvolver uma educagao cientifica mais comprometida (Chassot,
2003), capaz de investigar, questionar, avaliar, desenvolver competéncias e exercer

cidadania de modo critico multidirecional (Oliveira, 2020).

3.1.4 Representagao Social e Percepgao Social

Segundo diversos autores, como Alexandre (2004), Duran (2012) e Sousa
(2021), o conceito de representacgao coletiva tem origem na Sociologia, nos estudos
de Durkheim. Neles, esse autor considera que as representagdes coletivas traduzem
0 modo como O grupo pensa em suas relagdes com os objetos que o afetam,
entretanto, o grupo n&o é constituido da mesma maneira que o individuo, e as coisas
que o afetam sdo de outra natureza (Durkheim, 2007). Para Alexandre (2004),
Durkheim teorizou que as categorias fundamentais do pensamento se originavam na
sociedade e que o conhecimento sé poderia ser encontrado na experiéncia social, ou
seja, a vida social seria a condicdo de todo pensamento organizado e vice-versa.
Sousa (2021), por sua vez, explica que Durkheim entende que as representagdes
coletivas demonstram o0 modo que o grupo se enxerga no que se refere a objetos que
os afetam, que traduz as suas convicgdes e pensamentos. Se a representagao esta
constituida de sujeitos que pensam de forma distinta, as representag¢des ndo poderéo
expressar 0s mesmos objetivos nem os mesmos sujeitos, desta forma ndo exprimem
as mesmas causas entre eles (Durkheim, 2007). As representacdes coletivas,
segundo definicdo de Durkheim, abriram espacos para originar as representagdes

sociais.

Para Durkheim (1989, p. 45):

As representagdes coletivas sao o produto de uma imensa cooperagéo que se
estende ndo apenas no espago, mas no tempo; para produzi-las, uma multiddo
de espiritos diversos associaram, misturaram, combinaram suas ideias e seus
sentimentos; longas séries de geragdes acumularam ai a sua experiéncia e o
seu saber. Uma intelectualidade muito particular, infinitamente mais rica e mais
complexa que a do individuo ai esta como que concentrada.
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As contribui¢des de Durkheim foram referenciais para Moscovici na criagéo da
teoria das representagdes sociais, onde o autor introduziu o conceito pela primeira vez
em seu estudo sobre a representacao social da psicanalise, que recebeu o titulo de
Psychanalyse: son image et son public (1961). Segundo Duran (2012), Durkheim
enxerga as representagdes sociais como formas estaveis de compreensao coletiva e
Moscovici se dedicava a exploragao da variabilidade e diversidade das ideias coletivas
nas sociedades modernas. Para Pavarino (2003), a diferenga entre os conceitos de
Durkheim e Moscovici esta associada com as categorias essenciais que formam as
representacdes coletivas: ciéncia, religiao, mitos, espago e tempo. Ja Oliveira (2010)
considera que a diferenca, entre ambos os conceitos, também se encontra na forma
como este conhecimento é produzido e na abrangéncia destes.

Moscovici (1978) define representacdo social como uma modalidade de
conhecimento particular que tem por fungdo a elaboragdo de comportamentos e a
comunicagao entre individuos, mas o individuo so6 existe dentro da rede social e toda
sociedade é resultado da interacdo de milhares de individuos (Moscovici, 1985).
Alexandre (2004), por sua vez, esclarece que nem todo conhecimento pode ser
considerado na representagao social, apenas aquele que faz parte do dia a dia das
pessoas, mediante 0 senso comum, que € elaborado socialmente e que atua para

interpretar, pensar e agir sobre a realidade. Segundo Moscovici (1978, p. 67):

Um dos objetivos primordiais das representagdes sociais € tornar familiar algo
até entdo desconhecido, possibilitando a classificagdo, categorizagdo e
nomeacao de ideias e acontecimentos inéditos, com os quais ndo haviamos
ainda nos deparado. Tal processo permite a compreensdo, manipulagéo e
interiorizacdo do novo, juntando-o a valores, ideias e teorias ja assimiladas,
preexistentes e aceitas pela sociedade. E possivel encontrar o hiato entre o
que se sabe e o que existe, a diferenca que separa a proliferagao do imaginario
e o rigor do simbdlico.

De acordo com Duran (2012), Moscovici acredita que a disseminagao do
conhecimento cientifico poderia aperfeicoar o conhecimento ou 0 pensamento comum
pois as representacdes sociais também sao qualificadas pelo papel central de novas
formas e meios de comunicacao, com a difusao da alfabetizacdo e com novas formas
de circulagao de ideias, incorporando grupos sociais mais amplos para o processo de
produgéo do conhecimento. Para Lynam (2016), as representagdes sociais conduzem
as pessoas de forma cognitiva, emocional e dindmica, além de serem construidas pelo

engajamento individual e coletivo, com a midia e a comunicagdo cotidiana em
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conversas entre as pessoas. Quando do convivio com outras pessoas e discutindo
sobre determinado assunto, o individuo tende a pensar de forma semelhante ao
grupo, passando assim a ser um pensamento coletivo, entretanto esses pensamentos,
sentimentos, podem ser transformados tanto para melhores quanto para piores
(Sousa, 2021).

Moscovici (1978) defende que a representagdo € um modo de conhecimento
que tem a finalidade de construir comportamentos e manter a relacido entre as
pessoas através da comunicacdo. As representacdes sociais, sdo compostas por
expressdes que se constituem por meio da linguagem e sao representados por
figuras, imagens, ideias, simbolos ou objetos que produzem significagdes,
comportamentos e conceitos, transformando o abstrato em comum (Jodelet, 1985). A
representacéo é um conhecimento pratico organizado por um grupo de pessoas, que
por pensarem de forma semelhante produzem um conhecimento consensual e
compartilham entre eles (Sousa, 2021). Todo individuo s6 existe dentro da rede social,
e toda a sociedade é resultado da interagdo de milhares de individuos (Moscovici,
1985)

Moscovici (1988) considerou trés modalidades de representagdo social: a
hegemédnica, que € orientada a moldar atitudes e compartiihada em escala por
membros de um grupo; a emancipada, a qual é desenvolvida por subgrupos dentro
do coletivo social; e, finalmente, a polémica, que é caracterizada por relacbes
antagénicas entre grupos. A representagao social, portanto, € um processo dinamico,
que proporciona a compreensao da formacado do pensamento social e antecipagao
das condutas humanas, favorecendo o descobrimento dos mecanismos de
funcionamento da construgéo social do real (Alexandre, 2004)

De acordo com Duran (2012), a obra de Moscovici estruturou-se em trés
movimentos levando-se em conta a interlocugdo com as autoras Irvana Markova,
Denise Jodelet e Sandra Jovchelovitch, que trouxeram importantes contribuigdes na
ampliagdo das discussdes sobre conhecimento. Para Markova (2008), a teoria das
representacdes sociais € uma teoria do conhecimento social, especialmente
preocupada com a maneira como individuos, grupos, e comunidades fazem sentido,
coletivamente, de relevancia social ou questdes, ideias e praticas problematicas.

Segundo Sousa (2021) e Duran (2012), Jodelet (2000) é considerada a
continuadora da obra de Moscovici, € em seus trabalhos enfatiza que as

representacdes sociais circulam nos discursos, sdo carregadas pelas palavras,
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veiculadas nas mensagens e imagens midiaticas, cristalizadas nas condutas e
agenciamentos materiais ou espaciais. Para Jodelet (2005), a construgdo da teoria
das representacdes sociais esta entre as pessoas no cotidiano e se evidencia nos
conhecimentos dos sujeitos, na expressao da identidade, nas tradigbes e culturas, na
forma e modo de viver, presente nos costumes, sendo um guia para as ag¢des sociais.
Jodelet (2000) pontua ainda que as representagcées devem ser estudadas com base
na analise dos elementos afetivos, mentais e sociais, e incorporando o conhecimento,
a linguagem e a comunicacéo, levando em conta a importancia das relagbes sociais
que afetam as representacdes e a realidade material, social e ideal sobre a qual elas
influenciam. A Figura 14 apresenta um esquema simplificado das representacdes
sociais, as quais sdo formas de conhecimento pratico elaboradas e compartilhadas
socialmente e para a compreensao do contexto social, material e ideativo em que
vivemos (Jodelet, 2000)

Figura 14 — Plano da Representagéo Social

Forma de conhecimento
/E:n Stru@m ﬂfterpretagém

Sujeito Representacao Objeto

\Expresséo / wbolizagy

Quem sabe e de onde? O que sabe e como sabe? Sobre o que e com qual efeito?

Fonte: Adaptado de Jodelet (2023).

Sobre as representagdes sociais, Jodelet (2000, p. 1) afirma que:

Sempre necessitamos saber o que temos a ver com o0 mundo que nos cerca.
E necessario ajustar-se, conduzir-se, localizar-se fisica ou intelectualmente,
identificar e resolver problemas que ele pde. Eis por que construimos
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representagdes. E, da mesma forma que, ante as coisas, pessoas, eventos
ou ideias, ndo somos equipados apenas com automatismos, igualmente nao
somos isolados em um vazio social: compartiihamos o0 mundo com outros,
neles nos apoiamos — as vezes convergindo; outras, divergindo — para o
compreender, o gerenciar ou o afrontar. Por isso as representagdes sao
sociais e sdo tao importantes na vida cotidiana. Elas nos guiam na maneira
de nomear e definir em conjunto os diferentes aspectos de nossa realidade
cotidiana, na maneira de interpreta-los, estatui-los e, se for o caso, de tomar
uma posicao a respeito e defendé-la.

Para Duran (2012) e Martins-Silva (2016), Jovchelovitch é uma pesquisadora
que defende e avangou nos estudos de Moscovici, ampliando o debate sobre
conhecimento. Essa autora afirma que todo saber é localizado, isto €, ligado a um
lugar, portanto plural, e enquanto sistema representacional emerge de um ambiente
de relagdes socioculturais (Jovchelovitch, 2004). Jovchelovitch (2011) também define
representagcdes sociais como ponto movel dentro de um sistema de transformacgdes,
derivado de relagdes interpessoais e grupais em um sistema de valores e julgamentos
socioculturais. E nesta certeza, que existe a compreensdo de por que o0s
conhecimentos do cotidiano sado fundamentais na reproducdo de individuos,
sociedades, culturas através de processos de absorgao e transformagao de outras
formas de saber, incluindo o conhecimento cientifico (Jovchelovitch, 2011).

Para Pavarino (2003), o fendbmeno das representacgdes sociais cria uma forma
de pensamento social, que inclui acontecimentos culturais ou politicos, informagdes,
experiéncias, conhecimentos e modelos que sdo assimilados e passam a circular na
sociedade. Sao recebidos e disseminados pelas tradicdes, pela educacédo e pela
comunicagao social. O resultado € um conhecimento espontadneo, uma espécie de
senso comum, socialmente elaborado e compartiihado (Pavarino, 2003). O
crescimento dos meios de comunicagdo de massa e a consequéncia de praticas
globalizadas, intensifica os conflitos entre formas diferentes de saber e levanta
questdes sobre como comunidades locais apropriam e dao sentido aos saberes que
chegam de outros lugares (Jovchelovitch, 2004).

A percepcao social € um processo de interpretacdo do comportamento das
outras pessoas, onde se deduz a partir do repertério sociocultural, elabora um
entendimento sobre fatos acontecidos e observados na esfera social, sendo que antes
disso o comportamento do outro deve ser percebido pelos nossos sentidos
(Rodrigues, 2009). De acordo com Caetano (1993), percepgéao social € o processo de

formacao de impressdes, que envolve a organizagdo da informacao disponivel a
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respeito de uma pessoa de maneira que torne possivel inclui-la numa categoria
relevante para nos. A organizagao de cada categoria, € ordenado de acordo com o
mundo perceptivo de cada pessoa e a partir das similaridades e diferengas verificadas
nos diferentes objetos sociais (Alvaro; Garrido, 2006). As impressdes que
construimos nos auxiliam a realizar inferéncias sobre uma pessoa, suas
caracteristicas e seus comportamentos, os tragos de personalidade, inclusive crencgas
e capacidade intelectual, e, portanto, elas passam a ser distinguidas como causas de
suas acoes (Caetano, 1993).

Ja Moreira (2020) define a percepgado social como a forma pela qual
construimos nosso conhecimento sobre outras pessoas, que € influenciada pela forma
como julgamos que elas nos percebem, ou seja, como formamos impressdes sobre
os outros, como atribuimos causa aos comportamentos dos outros, e como as
pessoas se influenciam mutuamente. Ainda, de acordo com Dourish e Bly (1992), a
percepgao social consiste em saber quem esta por perto, 0 que esta acontecendo e
gquem interage com quem.

Gutwin e Greenberg (2002) defendem que o conhecimento é criado a partir de
interagdes entre a pessoa e o ambiente e € um somatorio de acontecimentos de um
processo de percepgao e agao. A percepgao € o conhecimento e disposicdo de
elementos em um ambiente delimitados em espago e tempo, sendo que os ambientes
mudam com o tempo, e portanto, a percepcdo sobre estes precisam ser
constantemente atualizadas, pois a percepgao € resultante destas interagdes (Gutwin;
Greenberg, 2002). Para Asch (1946), no processo de formagao de impressao, cada
caracteristica gera uma impressao particular, e a somatoéria das varias impressdes
independentes resulta na impressao total da pessoa e, a partir dai, ela tenta chegar a
raiz da personalidade e uma impresséo final.

Segundo Garrido (2013), viver em sociedade implica em conhecer uma
diversidade de pessoas, nos mais diversos contextos de maneira a estabelecer
diversas modalidades de relacdes. Entretanto, para que estas relacbes se
desenvolvam e se mantenham, é necessario que, pelas inferéncias destas impressoes
e da utilizacdo desse conhecimento, as pessoas conhegam a personalidade uns dos
outros, identifiquem objetivos, reconhegam motivagdes, compreendam, expliquem e
antecipem o comportamento dos outros e orientem o seu préprio comportamento
(Garrido, 2013). Apesar disso, esse processo muitas vezes pode ser imperfeito e

outras vezes pode ser extremamente sensivel (Asch, 1946). Essa competéncia, de
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compreender algo sobre o carater de outra pessoa para construir um ponto de vista
dele como um ser humano, com particularidades que formam uma individualidade

distinta, é requisito da vida social (Asch, 1946).

3.1.5 Epistemologia Civica

Miller (2008) define a epistemologia civica como as informacgdes especificas ou
o repertorio sociocultural em qualquer universo politico, que compde seus arranjos
para a produc¢ao, validacido e uso do conhecimento na elaboragao, implementacao e
analise de politicas publicas. Essas epistemologias abrangem os modos de raciocinio,
os procedimentos de argumentacédo, os métodos e 0s processos institucionais pelos
quais a comunidade detecta novas questdes politicas, gera conhecimento relevante
para sua resolucao e coloca esse conhecimento em pratica para discusséao publica e
instituicoes politicas, na tomada de decisdes (Miller, 2008).

Segundo Jasanoff (2011), epistemologia civica refere-se as praticas
institucionalizadas pelas quais os integrantes de uma determinada sociedade testam
e implementam o conhecimento, e os utilizam para fazer escolhas coletivas, pois o
conhecimento coletivo e a ciéncia sao uma caracteristica nas politicas
contemporaneas (Miller, 2005). De acordo Jasanoff (2011), o conhecimento coletivo
varia em dominios culturais distintos, sao especificos e muitas vezes sao
reconhecidos por meio da pratica e ndo em regras formais, entretanto essa
diversidade ndo deve ser descartada, pois constitui a epistemologia civica de uma
cultura. Miguel (2022) também afirma que as predisposi¢des culturais, julgamentos de
valor e tradi¢gbes historicas interferem nas formas como o conhecimento determina a
vida social e institucional.

As decisdes governamentais devem ser levadas em consideragcdo e aceitas
pelo publico além de orientadas por principios cientificos (Jasanoff, 2011), entretanto
em muitos paises, as culturas politicas tém uma abordagem descendente e nao
participativas na tomada de decisdes, as quais estao relacionadas com o histdrico de
autocracias. Outros paises mantém a tomada de decisdes centralizadas em
especialistas de 6rgaos governamentais, porém, ambos limitam ou afastam a

sociedade civil das decisdes politicas de base técnica (Miguel, 2022).
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Cientes da viabilidade e propriedade em se desenvolver a pesquisa também
nas perspectivas dos conceitos de representagdo social, percepcado social e
epistemologia civica, anteriormente discutidos, cabe salientar que, nesta pesquisa,
optou-se metodologicamente pelo estudo na perspectiva do conceito da percepgéo

publica da ciéncia, que sera apresentado na sequéncia.

3.1.6 Percepcéao Publica da Ciéncia e Entendimento Publico da Ciéncia

Segundo Gibson et al. (1981), o conceito de percepg¢ao, na perspectiva da
psicologia da educacéo, é a aquisicao de conhecimento especifico por meio da analise
de objetos, simbolos e pessoas, que desperta os sentidos considerando as
experiéncias de cada individuo. No marketing, segundo Ries et al. (1993), a percepgéao
€ fundamental, pois com frequéncia ela é interpretada como uma verdade universal,
pelo menos em suas mentes e muito utilizada em pesquisas de opiniao publica de
consumidores (Benassi, 2021). Para a psicologia, segundo Cunha (2009), o
comportamento do individuo se fundamenta na interpretacéo dele sobre a realidade e
nao na realidade precisamente manifestada. Isso ocorre porque cada individuo
percebe imagens, informacgdes, conceitos de formas diferentes, pois cada situacao é
unica e é influenciada pela crenca, pelo sentimento e pela maneira que significamos
ou ressignificamos internamente as situagdes (Cunha, 2009).

No que diz respeito a percepgao publica da ciéncia, de acordo com Oliveira
(2010), ela tem como base a alfabetizacao cientifica, as informacdes de divulgagao
cientifica em diferentes meios de comunicagao, além de discussdes sociais, politicas
e econOmicas, portanto, quanto mais se informa sobre ciéncia, mais se amplia os
conhecimentos de ciéncia. Segundo Vogt e Polino (2003), percepc¢ao publica se refere
ao processo € aos mecanismos de comunicacao social e ao efeito destes sobre a
formacao de conteudos, atitudes e expectativas dos individuos da sociedade em
relagcédo a ciéncia. Caribé (2011), observa que a percepgao publica da ciéncia (Public
Awareness of Science) esta diretamente relacionada com o resultado derivado do
processo de comunicacao cientifica para o publico leigo.

Segundo Sales (2014), na década de 1980, no Reino Unido, o termo Public

Understanding of Science, ganhou forma de especialidade cientifica, com a criagao
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de um periddico dedicado especificamente ao tema em Sage Journals

(https://journals.sagepub.com/home/pus), e prioridade com a publicacdo de relatério

na The Royal Society (1985). Vogt et al. (2005) afirma que o mesmo estudo da The
Royal Society € mencionado com o nome de Bodmer Report (Bodmer, 1985) pois foi
redigido por Walter Bodmer. Esse relatorio tinha o propdsito de recomendar iniciativas
para governo, escolas, universidades, a midia e os cientistas trabalhassem juntos na
promog¢ao de uma populacao cientificamente alfabetizada.

Conforme Vogt et al. (2005), o impacto que a ciéncia tem sobre as mais
diversas dimensdes sociais fez surgir um enorme interesse para tentar compreender
a dinamica das relagbes entre sociedade e ciéncia, mais precisamente sobre a
percepcgao e atitudes publicas. O termo Public Understanding of Science — PUS, pode
ser traduzido como entendimento ou compreensao publica da ciéncia, que se baseia
no desenvolvimento de uma compreensao baseado em teorias da ciéncia, nas leis e
nos processos identificados na ciéncia (Caribé, 2011). Para Bodmer (1985), o termo
envolve a compreensao da natureza da atividade cientifica e da pesquisa, e varia de
acordo com o conhecimento e o propésito de cada individuo.

Martins (2003) esclarece que o termo Compreensao Publica da Ciéncia é um
conceito socialmente construido, que esta em constante evolugdo. Com relacao a
nomenclatura desta nova especialidade cientifica, Short (2013) afirma que quaisquer
destes titulos descritivos definem o mesmo conceito: Compreensdo Publica da
Ciéncia (Public Understanding of Science-PUS), Consciéncia Publica da Ciéncia
(Public Awareness of Science - PAwS), Engajamento Publico com Ciéncia e
Tecnologia (Public Engagement with Science and Technology — PEST). Para Sales
(2014) o conceito Public Understanding of Science-PUS, é traduzido como o
Entendimento Publico da Ciéncia. Para Martins (2003), a expressao Literacia
Cientifica € mais utilizada nos Estados Unidos, a expressao Compreensao Publica da
Ciéncia é a designacao em paises anglo-saxdénicos, em Portugal utilizam-se todos os
termos, mas em estudos recentes utilizaram Compreensdo Publica da Ciéncia e
Compreensao da Ciéncia pelo Publico. Ja para Alberguini (2007), as subareas da
Compreensao Publica da Ciéncia podem ser denominadas Public Engagement,
Scientific Literacy, Public Understanding of Science (no Reino Unido) ou Public
Communication of Science.

Ainda na discusséao sobre os termos, Burns (2003) expde que os termos Public

Awareness of Science, Public Understanding of Science, Scientific Literacy, and
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Scientific Culture, tém objetivos compativeis, mas diferentes abordagens, sendo que
Public Awareness of Science visa estimular a conscientizagao e opinides em relagao
a ciéncia; Public Understanding of Science se concentra na compreensao da ciéncia
(conteudo, processos e fatores sociais); Scientific Literacy € onde os individuos estao
interessados e envolvidos, formam opinides e procuram entender sobre ciéncia; e
Scientific Culture estd no ambito da sociedade que preza e apoia a ciéncia e
alfabetizacao cientifica.

Burns (2003) alega que em alguns momentos Public Awareness of Science -
PAwS foi utilizada como Public Understanding of Science - PUS, ainda que seus
objetivos sejam parecidos, entretanto a percepgdo publica da ciéncia é
majoritariamente sobre atitudes relacionadas a ciéncia e pré-requisito para a
Compreenséo Publica da Ciéncia. De acordo com Bodmer (1985) a base para a
compreensao publica da ciéncia € a alfabetizacao cientifica, a educacéo cientifica e a
cultura cientifica, divulgada pelos meios de comunicacao e internet.

Segundo Vogt et al. (2005), em Public Understanding of Science, os estudos
sdo organizados de acordo com trés grandes eixos, que correspondem a tipos de
vinculos que a sociedade estabelece com a ciéncia e o sistema cientifico-tecnoldgico:
interesse, conhecimento e atitudes, que esta demonstrado na Figura 15. A tematica
interesse engloba a relevancia que a sociedade confere a investigacao cientifica, o
conhecimento € constituido do nivel de entendimento dos conceitos cientificos e o
interesse compreende varios aspectos, dentre eles a confianga na comunidade
cientifica e percepcao sobre riscos e beneficios da ciéncia. Ouros fatores incluindo
valores moral, social e politico, confianca, preferéncias pessoais e cultura também

contribuem nesta tematica (Mikulak, 2011).
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Figura 15 — As trés dimensdes da tematica Public Understanding of Science

Fonte: Adaptado de Vogt (2023)

De acordo com Polino (2003), deve-se compreender que a ciéncia ndo deve
ser interpretada exclusivamente pelo dominio dos instrumentos, metodologia e
conhecimento que a ciéncia introduz na cultura geral, mas sim, principalmente, na
capacidade que a sociedade tem de integrar a ciéncia com temas sociais, e aos
objetivos da sociedade. Todo cidadao tem direito a informagdo, e ao conhecimento
cientifico, informar-se e conhecer a ciéncia e a tecnologia € uma necessidade, e um
dever das instituicdes, a fim de promover a inclusédo social (Benassi, 2021), e assim
determinar os rumos da sociedade em que vive e dela participa (Cunha, 2009).

Nesta pesquisa o conceito de Public Understanding of Science sera tratado
como Percepgao Publica da Ciéncia, de acordo com a definigdo de Burns (2003), na
qual, a percepgao publica da ciéncia € majoritariamente sobre atitudes relacionadas a
ciéncia e pré-requisito para a Percepcgao Publica da Ciéncia.

No estudo da percepgao, o comportamento do individuo se fundamenta na
interpretacado dele sobre a realidade, devido a que cada um percebe informacdes e
imagens de formas distintas, dependendo do modo particular que significamos e
ressignificamos as situagdes (Cunha, 2009). Segundo Alberguini (2007), a percepgao
publica, diz respeito a uma ampla variedade de caracteristicas que constituem o

processo comunicacional, incluindo o publico com todas as variagdes de niveis
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socioculturais, educativos, interesses, valores e crengas. Ja Short (2013) defende que
a sociedade nao precisa entender todas as particularidades de um tema, mas precisa
ter um entendimento de como as coisas se conectam e se relacionam umas com as
outras. As atitudes ou opinides de uma pessoa sdo complexas, pessoais, e
multifacetadas, e sdo fortemente relacionadas e influenciadas pelo conhecimento,
crengas e reagdes emocionais (Burnes, 2003).

Muitos e diferentes fatores contribuem para a compreensdo e percepg¢ao
publica da ciéncia, incluindo a confianga, interesses e preferéncias individuais, a
cultura, bem como, valores morais, sociais e politicos (Mikulak, 2011). Segundo
Dziminska (2021), a percepgao publica da ciéncia € influenciada pelas crencgas, fatos,
valores e opinides dos individuos. Para Kahan (2012), os individuos percebem os
valores de acordo com os grupos que eles se identificam. Lucas (2015), por sua vez,
afirma que os valores sao vistos como critérios de valorizagao ou desvalorizagao das
coisas, isto €, sempre que identificamos algo como valioso, atribuimos valor, e
portanto, emitimos juizo de valor, que sdo valorados de acordo com a vivéncia de cada
individuo.

Outro componente fundamental, que tem implicagdo social e cultural, é a
religido, pois, ela esta inserida numa sociedade, numa cultura e em um ambiente
simbdlico, e, ndo ha sociedade ou cultura que ndo apresente algum tipo de sistema
de crencgas religiosas (Guerriero, 2013). Silva (2004) reforga que a religido € um
sistema comum de crencas e praticas relativas a seres sobre humanos dentro de
universos histéricos e culturais especificos, entretanto esse conceito so é valido para
determinados conjuntos de fendmenos nas culturas onde aparecem. Cada cultura
constroéi, seus sistemas religiosos, entretanto os usos e sentidos dos termos destes
fendmenos religiosos variam e, geram ou podem gerar crengas, agdes, instituigdes,
tradicdes, condutas, ritos, teologias, ramos religiosos, expressdes geografico-
historicas e outras (Silva, 2004).

Para Norris e Phillips (2002), a alfabetizagao cientifica é primordial para que o
individuo possa ter conhecimento da ciéncia, e usa-lo com coeréncia, para adquirir
capacidade de distingdo, ter capacidade de analisar e utiliza-lo na solugao de
problemas, tendo conhecimento dos riscos e beneficios, e ainda, poder utilizar seus
conhecimentos em questdes de relevancia social. A ciéncia é uma pratica social
relevante e necessaria e a forma mais eficiente de gerar conhecimento e possibilitar

o desenvolvimento do individuo e da sociedade (Vale, 1995).
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Entretanto, Wonneberger (2020) reconhece que o ceticismo em relagdo as
mudancgas climaticas € uma barreira no apoio a mitigagao. Para Whitmarsh (2011), o
ceticismo varia segundo caracteristicas sociodemograficas, conhecimentos, valores e
pode ser fortemente influenciado pelo ambiente e diferengas ideoldgicas ou politicas.
Rahmstorf (2004) observa que os céticos sao distinguidos entre céticos de tendéncia,
que negam a existéncia das mudangas climaticas; céticos atributivos, os quais
atribuem as ocorréncias climaticas a causas naturais; e os céticos do impacto, que
ressaltam as possiveis consequéncias positivas do aquecimento climatico e as
consideram inofensivas.

Segundo Maio (2017), a ironia € uma figura de linguagem complexa e
requintada, que tem a perspectiva da contradicdo e pode criar conclusées ambiguas.
O discurso irbnico, ou seja, a ironia, menospreza o debate sobre mudangas climaticas,
esta associada a desconfianga e se posiciona criticamente sobre o tema. (Maio, 2017).
Quando os individuos enfrentam obstaculos para avaliar riscos complicados, a
confianga e desconfianga se torna importante (Sanz-Menéndez, 2019).

Os espagos publicos digitais proporcionam imensas possiblidades de
divulgacao de informacgdes, de proliferacdo de tomadas de posi¢ao, a construcao de
opinides e de identidades fornecendo uma sensagao de proximidade, e faciimente
acessivel (Cabral, 2017). Essa sensacao faz com que as pessoas interajam de forma
mais espontanea, levando as pessoas a exporem suas emogdes, tanto positivas ou
negativas, de forma mais livre, e assim possibilitando que os conflitos se tornem mais
visiveis, gerando embates fervorosos marcados por posicionamentos politicos
(Cabral, 2017). Para Kuklinski et al (2000), se o sistema politico falhar em divulgar
fatos relevantes ou em dissemina-los de uma forma dificil, pode-se esperar que a
maioria dos cidadaos ndo os conhega ou pense que os conhece. Contextos regionais
e politicos especificos, influenciam a divulgacdo e abordagem sobre as mudancas

climaticas, dificultando a implementagao de uma politica climatica (Jang; Hart 2015).

3.2 COMUNICAGAO DAS MUDANGCAS CLIMATICAS

A mudancga climatica surgiu como uma questao de ciéncia, mas seu amplo

impacto e potencial de estratégias de mitigacao significam que ela é significativa para
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todas as pessoas em todos os setores, interesses e nagdées. Como um resultado, a
forma tradicional de comunicar informacdes sobre a mudancga climatica, centrada nos
fatos, é ndo necessariamente a melhor estratégia para envolver toda a amplitude do
publico. (Badullovich, 2020). Segundo Santaella (2002), muitos estudiosos dedicaram-
se e, empenham-se em desvendar a importancia da comunicagao e seus usos, por
esse motivo, existem diversos estudos, pesquisas, correntes e tendéncias neste
campo. Esta pesquisa focara especificamente na comunicacdo das mudangas
climaticas.

Segundo Becker (2019), seduzir os cidadaos na tematica da mudancga climatica
representa enfrentar certos desafios, principalmente para os comunicadores
cientificos e cientistas climaticos, na promog¢ao de mensagens de comunicagdo com
a finalidade de incentivar um ponto de vista mais cientifico da mudancga climatica, em
vez de uma perspectiva influenciada por valores sociais e orientagdes politicas. De
acordo com Heras (2008, 2018), pontos de vista relevantes devem ser narrados pelos
emissores, sejam eles cientistas, jornalistas ou instituigbes, para aumentar a
consciéncia das causas das mudangas climaticas que sdo necessarias para
compreensao das raizes do problema, além de divulgar as consequéncias que tém
uma percepgao mais realista de seus riscos e as ameacas que ela representa (Heras,
2018). Apresentar as solugdes para deter a mudanca climatica e comecar a concebé-
la como um desafio social que pode ser enfrentado, e relacionar a mudanca climatica
com os elementos da vida cotidiana, para que as causas, consequéncias, e as
solugdes se traduzam dos maiores dados globais na vida cotidiana tangivel (Heras,
2008).

A crescente variedade de atores envolvidos na disseminacao das informacgdes
sobre mudancas climaticas, e nas mudancgas no cenario da comunicagao, levam a
novas praticas de comunicagcdo da ciéncia, mais interativas e dialégicas (Kupper,
2021). Entretanto, de acordo com Huber, Wetzstein e Aichberger (2019), os cidadaos
preferem que as informacdes cientificas sejam apresentadas pelos proprios cientistas
ao invés de jornalistas, porque os cientistas sdo percebidos como confidveis, mais
precisos € mais objetivos, desfrutam de uma boa reputagdo na comunicagcédo das
questdes da mudanga climatica (Kotcher et al., 2017). O mesmo se pode afirmar das
instituicdes cientificas, que também sado uma fonte importante para o publico numa

frente de comunicagao (Dziminska, 2021).
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Os meios de comunicagao sao intermediarios no acesso a informacao cientifica
e interferem, assim como influenciam, o conhecimento da mudanca climatica e sua
conscientizagédo (Funk et al., 2017; Schmidt et al., 2013). Além disso, os emissores
das mensagens, como o0s cientistas, sdo os mais qualificados para motivar um
pensamento critico, informar, assim como para corrigir a desinformagao dos meios de
comunicagao (Lakomy, 2019). Entretanto, as mensagens da midia devem possibilitar
que o publico compreenda, desenvolva e aperfeicoe seu conhecimento sobre
mudanca climatica, e assim tenha a possibilidade de mudar pensamentos e atitudes
comportamentais, sem negligenciar que pessoas com diferentes tipos de
conhecimento precisam ser abordadas por diferentes agdes comunicativas
(Dziminska, 2021; Taddicken, 2018; Yang, 2021).

Outra questao importante sobre o conteudo das mensagens, segundo Slater
(2019), é a existéncia de um conhecimento basico do vocabulario cientifico e a
percepcao de fatos do mundo natural, para estar informado sobre questdes que
envolvem a ciéncia, e assim, tendo informagdes e critérios, o individuo e a sociedade
podem fazer novas escolhas, tanto pessoais quanto coletivas (Fernandez, 2021).

English (2020) sugere que se deva fomentar o incentivo de emocgdes positivas
relacionadas as respostas as mudancas climaticas pois podem ser mais eficientes do
que usar o medo ou a culpa. Também, “para instilar agdes responsivas, as emogoes
negativas devem ser associadas a conexdes positivas com a mudanga climatica”
(O'Neill; Nicholson-Cole, 2009, p. 376). Leiserowitz et al. (2018) corroboram essa
perspectiva propondo que as emogdes positivas, tais como esperanga e interesse,
sao importantes para apoiar a agcao climatica.

Segundo Badullovich (2020), a mudanga climatica surgiu como um topico da
ciéncia, mas sua repercussao, de causas, efeitos e estratégias de mitigacao, é tao
abrangente que ela se tornou relevante para quaisquer nagao e interesse, e a forma
tradicional de comunicar informacbes sobre a mudanga climatica, nado é
necessariamente a melhor estratégia para envolver toda a amplitude do publico.
Porém, segundo Dziminska (2021), a mudanga climatica € um problema global e ndo
sera resolvida sem concordancia publica ou mediante mudangas de comportamento
coletivo. Portanto, o papel que a midia pode desempenhar no fomento dessas
mudancgas é vital, visto que influencia e contribui como uma importante fonte de

conscientizacdo e conhecimento da mudanca climatica (Schmidt et al., 2013). Na
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realidade, as percepgbdes do publico sobre as mudangas climaticas refletem a
amplitude e visibilidade da cobertura midiatica sobre o assunto (Brulle et al., 2012).

De acordo com Besley (2019), para se conectar com o publico-alvo é
fundamental selecionar uma série de canais e escolher quais ferramentas utilizara
para se favorecer desta selecgao, e igualmente determinar o conteudo e a forma como
sera entregue ao seu publico-alvo. Da mesma forma, para a comunicagao ser efetiva,
ela precisa ser eloquente e adequada, levando em conta as particularidades, seja de
cultura ou conhecimento da ciéncia, dos interlocutores ou do publico (Hernandez,
2008). Nesse sentido, ndo se perder de vista que os resultados da ciéncia geralmente
demandam de traducao para termos mais informais e compreensiveis (Boykoff et al.,
2008).

Dziminska (2021) afirma que a utilizacdo de varios formatos, para a
comunicagao da mudancga climatica, permite se alcangar um maior numero de tipos
de publico. , Além disso, é fundamental a escolha de um bom comunicador, usar da
criatividade para conquistar a atencdo e o interesse do publico e empregar métodos
visuais de apresentacao de fatos, pois sdo muito eficazes para aproximar o publico de
questdes ambientais e, em particular, situagdes criticas causadas pelo aquecimento
global (Dziminska, 2021).

Envolver os cidadaos com a questdo da mudanca climatica e seus efeitos tém
sido um desafio, neste ambiente de midia superlotada (Becker, 2019). Cada individuo
compreende o problema de maneira diferente, dependendo de suas experiéncias,
conhecimentos e contexto (Arias; Rosales, 2019). Nesse panorama, a comunicagao
efetiva, muitas vezes, requer esforgos de adaptacao para audiéncias especificas - em
particular, para audiéncias que possam ter poder de decisado sobre politicas e opcdes
de mitigacdo (Moser; Dilling, 2011). Segundo Dziminska (2021), a mensagem deve
ser repassada com impacto, além de envolver as pessoas emocionalmente e levar em
consideragao as diferencas entre as comunidades. O raciocinio aqui, € que nao so
suas necessidades sao diferentes, mas as pessoas se preocupam mais com as
questdes que as afetam diretamente (Dziminska, 2021).

Fernandez (2021) afirma que a maioria das pessoas hoje sabe que a mudanga
climatica existe porque elas ouviram falar sobre isso principalmente através da midia,
mas isso nao significa necessariamente que elas séo capazes de explicar claramente
0 que é. Portanto, um desafio-chave para enfrentar a crise global da mudanca

climatica é saber como motivar a comunidade a tomar medidas e ag¢des urgentes,
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envolver efetivamente todas as partes da sociedade para compreensdo das suas
causas e consequéncias e assim ter uma conexao pessoal a ela e gerar agdes e
designar responsabilidades (English, 2020).

Para Wonneberger (2020), os efeitos da midia no publico, dependem do nivel
de envolvimento com a mudanga climatica, além de nortear as percepg¢des e atitudes
das pessoas para a mudanga climatica (Yang, 2021). Stamm et al. (2000) e
Wonneberger (2020) também afirmam que a midia € uma relevante fonte de
informacgéo e formacgéo de opinido, entretanto os individuos ndo sédo suscetiveis da
mesma maneira e consomem as informagdes sobre mudanca climatica
diferentemente.

Segundo Bernstein e Hoffman (2019), um componente importante para
construir um engajamento com a mudancga climatica e suas potenciais solugdes, &
uma eficiente comunicacao sobre a realidade e o significado da mudanca climatica.
Weingart e Guenther (2016) reforcam a importancia da midia como uma interface
eficaz para informar e engajar o publico sobre o tema da mudanga climatica.

Para Kupper (2021), o cenario da comunicagao cientifica esta passando por
mudancgas profundas e fundamentais, € mudou a interacdo entre cientistas e a
variedade de publicos. Em primeiro lugar, as fronteiras entre ciéncia e sociedade estao
embacando-se: a rede de conexdes entre a ciéncia e a sociedade esta se tornando
cada vez mais complexa, fragmentada, heterogéneo. Em segundo lugar, a
digitalizacao e pluralizagao - dos meios de comunicagao, tem transformado ainda mais

o cenario da comunicacao cientifica (Kupper, 2021).

3.2.1 Informagao e Comunicacao

A palavra informagéo tem origem latina na expressao informare ou in formatio,
que designa a acao de modelar, dar forma, entretanto, com o decorrer do tempo,
diversos contextos foram dados ao termo, ocasionados principalmente pelas
mudangas sociais (Januario, 2010). Levando em consideragéo o estado cognitivo de
cada individuo, a informagédo pode gerar conhecimento e pode estar contida em
imagens, documentos, audios e diversos outros meios (Barreto, 2002). Portanto, se a

informagcdo gera o conhecimento, e estes saberes, experiéncias que ficam
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memorizados, sdo capazes de gerar mais informagdes, que consequentemente
podem gerar novos conhecimentos e deste modo o ciclo se renova (Januario, 2010).
Segundo Faithorne (1954), a informacdo é um atributo do conhecimento
recebido e interpretacao do sinal, entretanto uma caracteristica da informagcédo como
conhecimento é sua intangibilidade, pois ndo € mensuravel. Conhecimento, convicgao
e opinidao sao caracteristicas individuais, subjetivas e conceituais, entretanto, eles tém
que ser expressos, descritos ou representados de alguma maneira fisica, como um
sinal, texto ou comunicag¢ao (Buckland, 1991). Para Januario (2010), a informagéao é
um fenbmeno, ao passo que comunicagdo € um processo. Porém, a informagao
necessita de um processo para se efetivar, enquanto que um processo precisa de
uma origem — nesse caso a informagao — para ter o qué processar (Januario, 2010).
Portanto, como ilustra a piramide na Figura 16, a organizagdo do caminho da
informacao, inicia com o estoque de ideias, fatos ou imagens, percorre o caminho para
a geracgao da informagao, conhecimento, a inteligéncia e finaliza com o estoque do
saber atualizado (Barreto, 2002). Segundo Jorente (2014), a informagao influencia
opinides, constantemente constréi conhecimento e modifica saberes e crengas, sendo
evidéncia de aprendizado, mas depende da percepg¢ao de cada individuo no processo

informativo.
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Figura 16 — Piramide do caminho da informagéo
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Fonte: Adaptado de Barreto (2023)

Uma definicdo ampla e geral de comunicagdo, apresenta-se como sendo a
transmissao de qualquer influéncia ou mensagens, de uma parte de um sistema vivo
ou maquinal, para uma outra parte, de modo a produzir mudancga e, portanto, a
comunicagdo € estabelecida na capacidade de gerar e consumir mensagens
(Santaella, 2002, p. 22). Comunicagao € a instigacdo de significados comuns entre
comunicador e intérprete utilizando signos e simbolos (Franca, 2016). Para
Marcondes Filho (2019), a comunicagao ndo € um objeto que vocé vé ou toca, ela é
uma acéao ativa com o intuito de compartilhar, repassar, transferir uma vivéncia, uma
experiéncia, um acontecimento e tem a capacidade de nos provocar, levar a pensar e
alterar nossos pensamentos.

Devito (2015) classificou os principios das formas de comunicagdo humana em
intrapessoal, interpessoal, entrevista, em grupo pequeno, organizacional, publica,

mediada por computador e comunicagao de massa; de acordo com a Figura 17.
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Figura 17 - Formas de Comunicagao

Formas de Comunicagao

E a comunicagdo que vocé tem consigo mesmo, vocé conversa, aprende e julga
vocé mesmo. Vocé se convence disso ou daquilo, reflete sobre possiveis decisdes a
serem tomadas

E a comunicagdo entre duas pessoas ou entre um pequeno grupo de pessoas, & de
natureza pessoal e continua, entre amigos, parceiros romanticos, familia e colegas
de trabalho

E uma comunicacgdo que se da por meio de pergunta e resposta, onde vocé aprende
sobre os outros e o que eles sabem;

E a comunicac&o entre membros de grupos de cerca de cinco a dez pessoas, vocé
interage com outros , resolve problemas, desenvolve novas ideias e compartilha
conhecimento e experiéncias

E a comunicacdo gue ocorre dentro de uma organizagdo entre os membros da
organizag@o. Conferéncias com colegas, trabalhar em equipes, conversar com um
supervisor ou dar instrugées aos funcionarios

E a comunicagdo entre um orador e um publico. Os publicos variam em tamanho, de
varias pessoas a centenas, milhares e até milhdes, nela outras pessoas informam
e persuadem vocé. E vice-versa.

E um termo geral que inclui todas as formas de comunicagdo entre pessoas que
ocorrem por meio de alguma conexdo de computador, conexao eletrénica ou a
Internet,

E a comunicacdo de uma fonte para muitos receptores, que podem estar espalhados
pelo mundo, ocorre por meio dos meios de comunicacgao: jornais, revistas, televisao,
radio, cinema, video entre outros.

Fonte: Adaptado de Devito (2023).
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Segundo Otto et al. (2020), a comunicagcado € essencial nao apenas para a

disseminagao de informagdes, mas igualmente para destacar e dar importancia a

determinados temas, além de difundir valores para proporcionar um compromisso

social. Luhmann (1995) se refere a comunicagdo como um processo que opera entre

trés elementos: a informacgao, a transmissao ou ato comunicativo e a compreensao,

ou seja, ela transporta, transfere ou transmite noticias, mensagens, imagens ou

informacdes de varios tipos, de um remetente ou emissor para um destinatario ou

receptor. Para uma informacao tornar-se comunicagao, € preciso que ela tenha
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capacidade de ser absorvida, incorporada e, provocar durante o processo
comunicacional, uma transformag¢ao (Marcondes Filho, 2019).

O processo comunicativo € entendido como uma relacdo mecanicista e
imediata entre estimulo e resposta, onde a persuasdo dos destinatarios s6 sera
possivel se a forma e a organizagdo da mensagem forem adequadas aos destinatarios
(Wolf, 2006). Se um individuo emissor, transmitir uma mensagem e esta nao for
compreendida pelo receptor, a comunicagao nao se concretiza, e por este motivo &
importante que a transferéncia de informagéo seja clara e compreensivel de um
individuo para outro (Paiva, 2020).

Baptista (2017), Carvalho (2012), além de Wolf (2006), apontam Harold
Lasswell como o precursor da analise do conteudo e da representagao dos processos
comunicativos. Em 1948, Lasswell propds, em seu artigo “A estrutura e a funcdo da
comunicagao na sociedade”, um modelo que posteriormente ficou conhecido como
“Modelo de Lasswell”. E nesse artigo, segundo Mattelart (2004), que Laswell deixa
evidente que seu modelo se baseava no esquema estimulo-resposta, onde citava que
“‘uma forma adequada para se descrever um ato de comunicacido € responder as
perguntas Quem? Diz o qué? Através de que canal? A quem? Com que efeito?”
(Laswell, 1987, p. 105), conforme Quadro 6.

A partir das respostas as tais perguntas, a mensagem era considerada como
evidente e completa. A primeira pergunta define o estudo dos emissores, ou seja, a
analise do controle sobre o que € difundido. A segunda variavel, “diz o que”, elabora
a analise do conteudo das mensagens, enquanto o estudo da terceira variavel da lugar
a analise dos meios, €, as duas ultimas perguntas analisam a audiéncia e os efeitos

sobre os processos de comunicagao de massa (Wolf, 2006).

Quadro 6 - Modelo de Laswell

Modelo de Lasswell
Quem? Emissor Analise de Controle
Diz o que? Mensagem | Analise de Conteudo
Em que canal? Meio Analise dos Meios
Para quem? Receptor Analise de Audiéncia
Com que efeito? | Efeito Analise de Efeitos

Fonte: Adaptado de Baptista (2023)
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De acordo com Weiss (2018), comunicagao € uma agéao pela qual os individuos
trocam informacdes, sentimentos ou experiéncias. Quando se comunica, compartilha-
se algo, conhece-se e é conhecido, portanto a comunicagédo n&o € simplesmente uma
transmissao unilateral de informacdes (Weiss, 2018), sendo elemento fundamental da
configuracdo de uma sociedade (Siebeneichler, 2018). Ja para Santaella (2002), a
comunicagao tem um carater hibrido, de um lado, enquanto fenbmeno comunicacional
esta presente no cotidiano e em varias areas do conhecimento e de outro lado
enquanto area do conhecimento esta presente em varias disciplinas e ciéncias,
invadindo diversos dominios.

Segundo Weiss (2018), para que o processo de comunicagao seja eficaz, a
comunicagao deve ser direta, l6gica, adaptada ao publico-alvo, além de conter seis

elementos demonstrados no Quadro 7:

Quadro 7 - Elementos do processo de comunicagao

Elemento Caracteristica

Emissor E o remetente, ou seja, o que envia uma mensagem, e pode ser uma pessoa
ou um grupo, um 6rgédo, uma empresa, um canal de televisdo, um site na
internet e assim por diante. Cabe, ainda, lembrar que geralmente o emissor
analisa o nivel de conhecimento de seu publico-alvo antes de emitir uma
mensagem;

Receptor E o destinatario da mensagem, isto é, para quem a mensagem foi ou sera
enviada. Pode ser para uma pessoa ou para um publico-alvo, ou ainda um
animal ou uma maquina, como o computador.

Mensagem E o objeto de comunicagdo, ela é estabelecida pelo conteudo das
informacgdes transmitidas. A mensagem é o elo dos dois pontos do circuito;
€ o objeto da comunicacdo humana e sua finalidade

Canal Meio pelo qual a mensagem pode circular: jornal, revista, televiséo, radio,
folheto, folder, outdoor e o préprio ar. Nesta situagao, percebemos um canal
de comunicagao, pois 0 mesmo cumpriu seu papel, que é o de transportar
uma mensagem;

Cédigo O coédigo é o meio através do qual a mensagem é transmitida, isto é, através
da fala, da escrita, dos gestos ou das imagens, € o conjunto de elementos
com significado aceitos pelo emissor e receptor.

Referente E o contexto ou a situacéo a que a mensagem remete ou ainda é a situacao
na qual emissor e receptor estao inseridos. Assim, a linguagem ira adquirir
diversas fung¢des, como a de emocionar, informar, persuadir, fazer refletir,
entre outras.

Fonte: Adaptado de Weiss (2023)

Entretanto, segundo Paiva (2020), no processo de comunicagao podem ocorrer
ruidos que provocam perdas ou desvios na mensagem e assim prejudicar a

compreensao ou provocar distorcdo na mensagem transmitida. Nesse contexto, de
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acordo com Rego (1986), podem existir barreiras relacionadas ao nivel intelectual ou
cultural, o grau de conhecimento, os boatos, pouca visibilidade dos canais ou ainda o
pouco acesso de pessoas aos canais de comunicagdo, que podem interferir no
entendimento ou alcance do processo de comunicagao. Portanto, qualquer fator que
provoque ruido ou ocasione barreiras, ou seja, qualquer elemento que confunda,
interfira ou perturbe neste processo, muito provavelmente alterara o resultado da
comunicacao (Paiva, 2020).

De acordo com o exposto no modelo de Laswell e no processo de comunicacao
de Weiss, em emissor, que segundo Dziminska (2021), os cientistas, os
comunicadores e as instituigbes, sejam elas universidades ou governos, tém
autoridade e competéncia para transmitir e comunicar ao publico, credibilidade e
prestigio, em questdes relacionadas as mudangas climaticas. De acordo com
Taddicken (2021), os cientistas sao vistos como confiaveis precisos e objetivos ao
divulgar informacdes cientificas. Para Bueno, W. (2018), os jornalistas conhecem a
linguagem e conferem acessibilidade nos textos e nos conceitos aos leitores e os
governos tém a capacidade de incentivar a adogdo de comportamentos e praticas
para mitigar os efeitos das mudancas climaticas (O’Neill; Nicholson-Cole, 2009).

No modelo de Laswell, na analise de conteudo da mensagem, segundo Jaspal
(2014), as abordagens das ciéncias sociais a mudancga climatica estao preocupadas
em compreender como esse problema ambiental é retratado pela sociedade, e como
as pessoas refletem e percebem sobre a problematica, pois deve-se levar em
consideragao as atitudes, valores e pensamentos do publico quando da intengéo da
comunicagao das mudangas climaticas (Kahan, 2010). Para Santaella (2002), € na
comunicagao que se pode convencer, induzir, despertar interesses e sentimentos e
ainda provocar expectativas, num individuo ou numa sociedade.

As mensagens veiculam conteudos diversos e em seu desempenho tem a
finalidade de transmitir, pois participam do processo comunicacional, cujos fatores que
sustentam o modelo de comunicagao sao: emissor, receptor, canal, cédigo, referente,
mensagem, sendo que a cada fator é atribuida uma fungéo de linguagem (Chalhub,
1999). Segundo Jakobson (1995), a linguagem tem seis fungdes, cada uma com
énfase em um fator da comunicacéao: a funcao referencial, com énfase no referente; a
funcdo emotiva, com énfase no emissor; a fungao conativa, com énfase no receptor;
a fungao fatica, com énfase no canal; a fungao poética, com énfase na mensagem; e

a funcao metalinguistica, com énfase no cédigo. Para Andrade (2011), embora todas
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as fungdes se encontrem no ato de comunicagéo, sempre existe a predominancia de
uma delas, sendo que para este estudo, na tematica comunicagdo das mudangas
climaticas, o mais importante da mensagem € o conteudo, o assunto ou referente,
predominando a funcédo referencial a qual € predominante dos noticiarios, da
linguagem jornalistica e dos textos cientificos e didaticos. Oliveira (2019) situa o texto
jornalistico no campo da estilistica descritiva, com énfase na funcao referencial, pois
a mensagem se dirige ao contexto e Chalhub (1999) ainda separa a fungao referencial
em dois niveis: linguagem conotativa, figurada e linguagem denotativa, legivel, sendo
que esta ultima deve produzir informagdes definidas, claras, transparentes e sem
ambiguidades (Jakobson, 1995).

Para Marcuschi (2002), os tipos textuais sao vinculados a vida cultural e social
e contribuem nas atividades comunicativas do dia a dia, definem as caracteristicas
estruturais e gramaticais dos textos e dependem das inten¢cdes e necessidades de
comunicagao. Os cinco tipos textuais sdo: narragdo, argumentagao, exposicao,
descrigao e injugado (Marcuschi, 2002). Travaglia (2007), por sua vez, defende que
existem somente quatro tipologias de textos, descricdo, dissertagdo, injuncdo e
narragdo. Segundo Costa (2011) os géneros textuais sdao modelos de acao
comunicativa com propositos e efeitos definidos e claros, podendo ser expressos na
modalidade oral e escrita, baseando-se na situagéo socio-interativa, nos participantes
€ no proposito comunicativo dos textos.

Para melhor compreensédo, as tipologias textuais s&o descritas no quadro
sindtico, identificando o objetivo de cada tipologia, juntamente com exemplos de

géneros textuais, demonstrado no Quadro 8.
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TIPO TEXTUAL OBJETIVO GENERO TEXTUAL
Relatar acontecimentos e situagoes, Noticia, biografia, autobiografia,
Narragao veridicos ou ficticios conto, romance, filme, teatro,
novela, atas;
Apresentar um determinado tema ou Artigo de opiniao, dissertagao
assunto, posicionando-se sobre ele, académica, tese, artigo académico-
baseado em uma argumentagéao cientifico, editorial de jornal,
Argumentagéao consistente, com avaliagdes, monografia, conferéncia, artigo de
justificativas, conceitos e exemplos; divulgacao cientifica;
Apresentar conhecimentos consensuais | Enciclopédia, entrevista,
de diferentes areas, sem incluir seminarios, palestras,
Exposicao nenhuma problematizagéo ou conferéncias, noticias, artigos,
argumentacéo a respeito do tema; reportagens;
Expor as caracteristicas ou Anuncios de classificados,
propriedades de algum objeto, seja ele curriculos, resenha, diarios; relatos
Descrigao material ou imaterial (uma sensacgéo, de viagens; folhetos turisticos;
um servigo, um produto digital etc.);
Conceder instrugdes para a realizagao Mensagem religiosa-doutrinaria,
de uma agéo desejada. instrugdes, manuais de uso,
Injungao receitas de cozinha e receitas

médicas, textos de orientagao
comportamental

Fonte: Autoria propria adaptado de Marcuschi; Travaglia (2023).

Entretanto, segundo Marques de Melo (2016), o Jornalismo é uma categoria

pertencente a modalidade de Comunicagcdo periddica, inserida no conjunto da

Comunicagdo massiva, dentro do campo da Comunicagéo. O género jornalistico se

expressa sob diversas formas ou formatos, por meio da midia, seja em suportes

mecanicos ou eletrénicos, e habilitados para atingir audiéncias anénimas, vastas e

dispersas (Marques de Melo, 2016). Segundo Benetti (2008), dentro do jornalismo

encontram-se os géneros: informativo, opinativo, interpretativo, diversional e utilitario,

dentro dos quais, Marques de Melo (2009) sugere diversos formatos (Quadro 9).

Quadro 9 — Géneros e formatos jornalisticos

GENERO FORMATO

Informativo Nota, noticia, reportagem, entrevista;

Opinativo Editorial, comentario, artigo, resenha, critica, coluna, caricatura, carta,
cronica;

Interpretativo Andlise, perfil, enquete, cronologia, dossié;

Diversional Passatempos, jogos, histéria em quadrinhos, folhetins, palavras
cruzadas, contos, poesia;

Utilitario Indicador, cotagao, roteiro, servigco, educacional, obituario.

Fonte: Autoria prépria, adaptado de Marques de Melo (2023)



96

De acordo com Marques de Melo (2016), os géneros consideram aquilo que os
cidadaos querem e precisam saber, conhecer ou acompanhar, porque € justamente
nos géneros que esse publico encontra suporte para suas agdes cotidianas ou,
mesmo, para o desempenho da cidadania. Segundo Medina (2001), os géneros
jornalisticos sao determinados pelas manifestagoes culturais de cada sociedade, nao
sendo possivel realizar uma classificagdo universal pois aparecem, mudam e
desaparecem, conforme o desenvolvimento tecnolégico e cultural de cada nagéo e da
empresa jornalistica. Em géneros jornalisticos, o que mais importa é que eles auxiliem
na organizagao, com o dever de informar aos leitores, de uma forma mais neutra
possivel, visando a construgao de uma sociedade justa e transparente, seja opinando,
divertindo, orientando, criticando, esclarecendo ou de outra forma qualquer, onde o
jornalismo pratique a sua fungdo social a servigo da sociedade e n&o de grupos
(Medina, 2001). Entretanto, segundo Marques de Melo (2016), esta classificacdo se
refere-se a imprensa brasileira, pois € impossivel fazer uma classificagao universal, ja
que os géneros tém uma identificagdo com a cultura de cada pais e estdo sempre em
transformacéao.

Ainda de acordo com Laswell, na analise dos meios, segundo Mikulak (2011),
€ possivel inferir que a maioria das informagdes cientificas as quais as pessoas sao
expostas provavelmente sdo provenientes dos meios de comunicagdo. Para Loose
(2020), a intermediacdo produzida pelos meios de comunicagdo € de extrema
importancia para que o trabalho cientifico e as decisbes sociopoliticas tornem-se
publicas e a midia online. Segundo Teso Alonso (2022), os meios de comunicagao
sao a principal fonte de informagao sobre mudanca climatica na internet. O surgimento
da Internet, e especialmente da midia social, transformou definitivamente o cenario
comunicativo em geral, e especialmente para a comunicagao cientifica (Taddicken,
2021). A divulgacao da ciéncia alcangou também as midias sociais, seja pela agao
direta dos cientistas ou jornalistas, seja pelo fortalecimento e avanco na interagao dos
produtores de informagcdo e conhecimento (Bueno, E. 2018). Embora seja
amplamente reconhecida a ameacga representada pela mudanga climatica na
comunidade cientifica, ainda € um assunto controverso nas redes sociais (Smith,
2021).

Como receptor, segundo Loose (2020), uma parcela consideravel do
conhecimento da populacéo sobre assuntos cientificos € adquirida através dos meios

de comunicagéo, e se corretamente informados, os cidadaos tém o poder de exigir
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acdes em escala global, nacional e local para lidar com as mudangas climaticas. A
divulgacao cientifica feita pela midia, desempenha um papel fundamental ao promover
a alfabetizagao cientifica e democratizar o conhecimento nessa area, permitindo que
os cidadaos participem de debates sobre temas relevantes que podem impactar suas
vidas, além de facilitar a inclusdo de toda a sociedade nos processos de tomada de
decisao (Bueno, 2010).

Na analise de efeitos de Laswell, com a finalidade de adquirir novos
conhecimentos sobre ciéncias, os individuos requerem alfabetizacdo cientifica
(Taddicken, 2018). De acordo com Hackling (2001), a alfabetizagao cientifica introduz
os individuos a compreender o contexto em que vivem, a investigar, questionar,
chegar a conclusdes e a tomar decisdes em assuntos cientificos, abrangendo um
conjunto de dados, vocabulario, conceitos, histéria e filosofia (Calvo Hernando,
2002b). A educacéo cientifica, tem como pilar a alfabetizagcao cientifica, e engloba
diferentes particularidades, desde a difusao de valores e atitudes, sendo um processo
de construgao continua (Oliveira, 2020). Para Bauer et al. (2007), o entendimento da
ciéncia pode ser descrito por trés aspectos: o entendimento do conteudo da ciéncia,
o entendimento dos métodos cientificos e o entendimento da ciéncia como um esforgo
social. Assim sendo, € de extrema importancia que as pessoas adquiram uma
compreensao dos processos cientificos e de como eles se relacionam com o dia a dia,
a fim de que sejam capazes de compreender, assimilar e julgar as implicagdes e os
efeitos resultantes (Alberguini, 2011).

De acordo com Wonneberger (2020), a opinido publica pode influenciar a
percepcdao das mudangas climaticas e afetar o engajamento nos esforgcos de
mitigagcéo ou adaptagao. Yang (2021) também evidencia que a comunicagao favorece
condigdes discursivas para o engajamento publico, tal como orienta as percepgodes e
atitudes das pessoas para as mudancas climaticas. Segundo Lorenzoni (2007), o grau
de engajamento dos individuos, com as mudancas climaticas, esta relacionado a seus
conhecimentos, valores, experiéncias e estilos de vida e, alguns dos principais
obstaculos seriam a falta de conhecimento sobre suas causas, consequéncias e
possiveis solugdes; o ceticismo; a distancia; a relutancia em mudar o estilo de vida e

falta de preocupacao politica e empresarial.
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3.2.2 Comunicagao Cientifica, Divulgacgao Cientifica, Jornalismo Cientifico e Midias

sociais digitais

A comunicagao cientifica, para Garvey e Griffith (1967), € definida como o
conjunto de atividades associadas a producgao, disseminagao e uso da informagao,
sendo que na fase da pesquisa ocorre a geragédo da informagédo e a disseminagao
ocorre pela transferéncia da informagao por meio de canais de comunicagéo. Ja
segundo Bueno (2010), a comunicagao cientifica, comporta dois niveis, designados
como comunicacao intrapares e extrapares, onde a comunicagao intrapares seria a
transferéncia de informagdes cientificas ou tecnoldgicas, com conteudo especifico e
linguagem de codigo fechado, que se destinam a um publico especializado de
determinadas areas do conhecimento ou de areas similares. A comunicagao
extrapares implica numa tematica mais aberta, com perspectiva multidisciplinar, de
linguagem mais aberta porque é compartilhado por um numero mais amplo e
diversificado de especialistas (Bueno, 2010)

Fernandes (2022), por sua vez, enfatiza a importancia papel da comunicagao
cientifica no processo de construcao do dialogo do conhecimento, sendo validada pelo
corpo social do qual se faz ou se quer fazer parte, por meio do reconhecimento pelos
pares (Fernandes, 2022). Da mesma forma, Bueno (2010) vé a comunicacgéo cientifica
como o compartilhamento de ideias e conhecimento entre semelhantes, de
pesquisador para pesquisador. Nesse contexto, a comunicagao cientifica ndo precisa
adequar sua linguagem ou discurso, porque, subtende-se que seu publico compartilha
0S mesmos conceitos e vocabulario técnico (Bueno, 2010). Porém, a comunicagao
cientifica ndo existe em um vacuo social, mas € um dos muitos grupos sociais que
constituem a sociedade atual, podendo estar sujeita as forcas presentes nessa
sociedade (Mueller, 2006).

Meadows (1999) considera que os objetivos da comunicagéo cientifica s&o:
comunicar aos membros e pares no meio cientifico, novos estudos, sinalizando que
estdo disponiveis para serem analisados, utilizados por outros, e principalmente
avaliados; disseminar no meio académico e cientifico os resultados, parciais ou finais,
de estudos empiricos, métodos ou técnicas aplicadas; partilhar de maneira coletiva,
pesquisas recém finalizadas a comunidade cientifica e seu publico que sao os

pesquisadores e cientistas, para também atuarem como avaliadores.
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Para Bucchi (2021), alcangar uma comunicacéo cientifica mais eficaz e pratica
esta altamente conectado a aplicagao de nogdes de comunicagao estratégica para a
comunicagao cientifica, ou seja, dirigir-se a publicos definidos com mensagens
personalizadas. Bueno (2010) cita que nos processos de comunicagao cientifica o
publico-alvo sao individuos que por sua formagao especifica, estdo familiarizados com
0s conceitos, temas e processos e tem disposicdo ou capacitacao para decodificar
discursos especializados. As novas tecnologias estdo beneficiando o acesso a
comunicagao cientifica, ao estimular a implantacdo de ambientes que agregam
importantes perioddicos, possibilitando o acesso gratuito (Bueno, 2010).

Da mesma forma, Mueller (2006) e Valério (2012) mencionam que a
comunicagao eletrénica disponibiliza um grande atrativo para as publicagdes - a
velocidade, a qual tém o poder de acelerar o processo de circulagao da informacéo,
abreviando o tempo entre a produgao do conhecimento e o consumo aos interpares.
Ja Valério (2012) afirma que este acesso visa democratizar e ampliar o acesso a
ciéncia e as publicacbes, e propiciar uma maior interacdo entre pesquisadores de
paises e institui¢cdes distintas.

A comunicagado cientifica e a divulgacado cientifica apresentam niveis de
discurso diferentes, de acordo com as particularidades do publico-alvo prioritario e séo
fundamentais para a difusdo, disseminagcdao e democratizagdo do conhecimento
cientifico (Bueno, 2010). De acordo com Bueno (2010), a comunicagéo cientifica
pretende disseminar informacdes especializadas entre os pares, com o intuito de
tornar conhecidos, na comunidade cientifica, os avancgos obtidos em areas especificas
ou a elaboracdo de novas teorias ou refinamento das existentes. A divulgacao
cientifica realiza a democratizacdo do acesso ao conhecimento cientifico, permitindo
que individuos leigos, possam assimilar o progresso cientifico (Bueno, 2010). Para
Oliveira (2020), a divulgacao cientifica € a disseminagao extrapares, que tem como
proposta propagar os conhecimentos cientificos e tecnolégicos, para o publico em
geral, utilizando recursos, processos, técnicas, na transformagao para uma linguagem
simples, com o objetivo de tornar o conteudo acessivel ao publico leigo.

Segundo Marteleto (2010), a divulgagao cientifica € um dominio de estudos e
praticas que utiliza recursos da pedagogia, do jornalismo, da narrativa literaria, dentre
outros, para reconstruir o discurso cientifico, com a finalidade de tornar os principios,
teorias, conceitos e métodos da ciéncia, mais préximos da sociedade e das diferentes

linguagens dos atores sociais. Ja Calvo Hernando (2002a) argumenta que a
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divulgacao cientifica possibilita ao publico leigo, acessar informagdes cientificas
traduzidas, ampliando seus conhecimentos. Porto, Oliveira e Rosa (2018), por sua
vez, apresentam a divulgacédo cientifica como uma forma de democratizar o
conhecimento, por empregar uma linguagem mais acessivel a sociedade do que a do
estudo cientifico. Para Albagli (1996), a divulgacéao cientifica também tem um carater
educativo-informacional pratico, com solugdo para problemas cotidianos, e de
mobilizagdo popular, com estimulo a participacao cidada em processos decisorios. A
divulgacéo cientifica ndo apenas educa e informa, ela também provoca reflexdes e
muito provavelmente pode ocasionar o engajamento publico com as questbes
cientificas (Porto, 2022).

Nesse contexto, Lima e Giordan (2014) sustentam que n&o ha uma definigéo
precisa do conceito de divulgagado cientifica, pois o termo ainda esta envolto em
debates e estudos. Entretanto Vogt (2003) concebe que a expressao cultura cientifica
engloba os processos de divulgacao ao publico — divulgacao cientifica, e os processos
de comunicagdo entre pares — comunicacado cientifica, e a ideia de que o
desenvolvimento cientifico € um processo cultural. Grillo (2016) cita que a expresséo
divulgacdo cientifica pode ser reconhecida por outras designagdes como:
popularizacao da ciéncia, vulgarizacao cientifica. Para Américo (2006), difusdo do
conhecimento cientifico € disseminacao cientifica. Entretanto, Gongalves (2012)
destaca que o termo mais utilizado no Brasil € a expresséao divulgagao cientifica.

Para Bueno (2010), o publico leigo, em geral, ndo € alfabetizado cientificamente
e, deste modo, compreende de forma distorcida qualquer termo técnico ou mesmo se
confunde em conceitos que tenham alguma complexidade. Em funcado disso, as
informagdes cientificas e tecnoldgicas, para este publico, devem ser decodificadas ou
recodificadas do discurso especializado, permitindo o minimo de entendimento do
mundo em que vivem, e sobretudo para entender o progresso cientifico (Bueno, 2010).
Burns (2003) define publico como cada pessoa, com seus costumes, normas e
interagdes sociais, que constituem uma sociedade, que € um grupo heterogéneo,
multifacetado e imprevisivel, com suas préprias necessidades, interesses, atitudes e
niveis de conhecimento.

Algumas fungdes atribuidas a divulgagao cientifica sao citadas por Calvo
Hernando (2006): a) criagdo de uma consciéncia cientifica coletiva; b) funcdo de
conexao entre grupos sociais; c) fator de desenvolvimento cultural; d) aumento da

qualidade de vida; e) politica de comunicacgéao cientifica; f) comunicagao de riscos; g)
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complementar o ensino; h) divulgacao e educagao; i) combater a falta de interesse; j)
utilidade da ciéncia em nossa vidas; k) desdramatizar a ciéncia e finalmente, aprender
a comunicar a ciéncia.

Anteriormente, a The Royal Society (1985) ja havia listado alguns motivos que
justificam a criacdo e o consumo de conteudos de ciéncia: a) para os cidadaos
participarem de uma sociedade democratica; b) para seu préprio bem-estar; c) para
os individuos terem contato com produtos da ciéncia e tecnologia; d) para auxiliar, as
industrias e governos, na tomada de decisbes sobre assuntos referentes a ciéncia e
tecnologia.

Para Vogt (2003), a dinamica da producdo do conhecimento cientifico seria
bem representado por uma espiral (Figura 18) tendo como ponto de partida a dindmica
da producéo e da circulagdo do conhecimento cientifico entre pares; evoluindo para
um segundo quadrante, o do ensino da ciéncia e da formacado de cientistas;
ampliando, para o terceiro quadrante que configura o conjunto de agdes do ensino
para a ciéncia e, no quarto quadrante, completando o ciclo, as atividades proprias da
divulgacéo cientifica. Entretanto quando a espiral cumpre o ciclo de sua evolugéo ela
nao regressa ao mesmo ponto de inicio, e sim a um ponto mais distante, com mais
conhecimento, mais relagdes com a sociedade um novo ciclo se inicia, ndo havendo

descontinuidade no processo (Vogt, 2003).
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Figura 18 — Espiral da produgdo do conhecimento cientifico
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Fonte: Adaptado de Vogt (2023).

De acordo com a Figura 18, no primeiro quadrante, emissores e receptores da
ciéncia sdao os proprios cientistas; no segundo, como emissores, cientistas e
professores, e receptores, os estudantes de quaisquer niveis; no terceiro, cientistas,
professores, diretores de museus seriam os emissores, tendo como receptores os
estudantes e o publico mais jovem; no quarto quadrante, jornalistas e cientistas seriam
0s emissores e 0s receptores seriam constituidos pela sociedade em geral (Vogt,
2003). No primeiro quadrante estariam inseridas as universidades, centros de
pesquisa, 6rgdos governamentais, revistas cientificas; no segundo, novamente as
universidades juntamente com os sistemas de ensino fundamental, médio e de pos-
graduacao; no terceiro, os museus e feiras de ciéncias; no quarto, as revistas de
divulgacao cientifica, os jornais e sites voltados para o tema, os programas de
televisdo e muitos mais (Vogt, 2003).

A forma de fazer divulgacéao cientifica sofreu uma revolugdo com o impacto da
internet, onde todas as formas de comunicag¢ao se fundem e a informacao cientifica
se torna acessivel (Mueller, 2010). Recuero (2012) acredita que a internet € um

espaco de producao, compartilhamento e consumo de conteudos diversos, facilitando
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e sustentado pelas possibilidades de interacéo, edigdo e troca. No espaco virtual, de
permanente evolugdo e com velocidade crescente, encontram-se museus, livros,
enciclopédias, revistas, sites institucionais, de acesso gratuito ou n&do, mas com
disponibilidade global (Mueller, 2010). Had uma ampliagdo de vozes, multiplos sujeitos
presentes (verdadeiros ou ndo), mobilizando e consumindo varios temas (Dias, 2020).
Bustamante (2010) afirma que a internet pode descentralizar o saber e potencializar
a cidadania, pois € a partir de uma massa critica com conhecimento compartilhado
que se produz transformacéo em quantidade e qualidade.

Segundo Américo (2006), tanto a divulgacao cientifica quanto o jornalismo
cientifico ttm como objetivo a democratizacdo das informagdes cientificas e sao
direcionadas ao publico leigo. Para Calvo Hernando (2002b), o jornalismo cientifico,
fornece o conhecimento em beneficio do individuo e da sociedade, e tem a obrigagéo
social de fazer com que a ciéncia e tecnologia nao sirvam apenas para o
enriquecimento cultural e beneficio de poucas nacdes e sociedades privilegiadas.

O jornalismo cientifico € o processo social que € articulado a partir da relagao
(periddica e oportuna) entre organizagdes formais e a sociedade, por intermédio de
canais de difusao, que garantam a transmissao de informacdes atualizadas de ciéncia
e tecnologia, em funcéo de interesses para a sociedade (Bueno, 2010). Portanto, o
jornalismo cientifico, ao servir de ponte entre a ciéncia e a informacgao, presta um
servico a sociedade na diregdo ao fantastico e desconhecido universo do
conhecimento (Calvo Hernando, 2005).

O jornalismo cientifico representa um caso particular da divulgagao cientifica e
nao se limita a veiculacdo de informacgdes cientificas e tecnoldgicas pelos meios de
comunicagao, mas tem a responsabilidade de servir os interesses da coletividade e
defender a cultura nacional, e tem seis fungdes basicas (Bueno, 1985):

a) informativa: € intrinseca a atividade jornalistica, da qual o Jornalismo
Cientifico € uma especializagcao, a qual deve divulgar fatos e informacgdes
de natureza cientifica, e possibilitar ao cidaddo comum ampliar seu
conhecimento de ciéncia e das implicagdes politicas, econbmicas e
socioculturais;

b) educativa: € um preceito que os jornalistas devem cumprir, que a midia pode
ser a unica forma de uma parte da populacao obter informacdes referentes

a ciéncia e conscientizar-se sobre as questdes relacionadas;
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c) social: é demonstrado o cuidado em situar a informacao cientifica num
contexto mais amplo, de acordo com as pretensdes da sociedade;

d) cultural: é o posicionamento critico do publico, quando a informagao
divulgada e seus efeitos, coopera com a preservagao e valorizagao da
cultura de cada pais;

e) econdmica: é a relagdo entre o desenvolvimento da ciéncia (e sua
divulgacao) e o setor produtivo;

f) politico-ideoldgica: é o relacionamento do jornalista cientifico com a
sociedade, divulgar fatos que beneficiem a sociedade e impedir o
favorecimento de paises ou grupos influentes em oposic¢ao ao interesse dos

cidadaos.

De acordo com Calvo Hernando (1984), o jornalismo cientifico tem como
propésito informar o publico, por meio da midia de massa, sobre as noticias e
informagdes acerca de ciéncia e tecnologia, despertando o interesse pela ciéncia e
uma conscientizacdo publica sobre o valor do conhecimento cientifico para o
desenvolvimento da sociedade. Calvo Hernando (2005), esclarece ainda que, como
um dos objetivos do jornalismo cientifico € educar o publico em geral, devem ser
levados em consideragao os sete principios do espirito da ciéncia ou do pensamento
racional: o desejo de entender e conhecer; debater e questionar todas as coisas;
buscar informacodes e interpretar; verificar qualquer hipétese ou suposicao; respeitar
a logica; considerar os principios e ponderar as consequéncias.

Para Bueno (2011), o jornalismo cientifico € um discurso peculiar, pois ele
reflete o perfil, a histéria de vida, a trajetdria profissional e a percepgéo de reporteres
e editores, além de estar alinhado com a visdo editorial do veiculo de comunicagao.
Em muitos veiculos de comunicacéo sao reproduzidos releases empresariais, noticias
de institutos de pesquisa com interesses comerciais, entretanto o jornalista cientifico
deve obrigatoriamente, como missao, identificar as fontes e seus compromissos,
preservar o interesse dos cidadaos e deve estar propenso e capacitado a enxergar
além da noticia (Bueno, 2009).

A celeridade da distribuigdo da informagao e a consolidagao do jornalismo on-
line, agregaram novos desafios ao jornalismo cientifico (Bueno, 2011). Segundo
Castells (2002), a internet é a espinha dorsal da comunicacdo mediada por

computadores, é a rede que liga a maior parte das redes e a interacdo na internet
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pode ser tanto especializada como funcional, tanto solitaria como amplificada e
igualmente, integrativo e seletivo. O meio digital pode implicar em modificagdes dos
meétodos e habitos de aprendizagem, de pesquisa, de leitura (Borges, 2014), pois os
individuos, com acesso a internet, encontram inumeras possibilidades de obter
informacéo cientifica e passar a difundir (Gongalves, 2012). Para Santaella (2002), a
internet viabiliza uma cultura de natureza heterogénea, sem restricdo geografica, com
possibilidade de interacdo com individuos de outras culturas, além de ser
descentralizada, reticulada e volatil. Mas, com a difusdo, sem critérios, cresce também
o numero de informacgdes falsas que circulam por diversos meios, especialmente por
midias on-line (Dias, 2020), e noticias derivadas de fontes suspeitas ou pouco
duvidosas, comegam a circular por causa de uma inquietude informativa (Bueno,
2011).

Destacando-se no universo digital, as midias sociais que s&o utilizadas como
fonte de recurso para obtencgao de informagdes e comunicagao da ciéncia (Bueno, E.
2018). Porém, o conceito de midias sociais e redes sociais, muitas vezes s&o
utilizados indistintamente, entretanto rede social na internet € um ambiente focado em
reunir pessoas, chamadas de membros, que uma vez inscritos, podem expor seu perfil
com dados, fotos pessoais, textos, mensagens e videos e interagir com outros
membros inscritos, sendo assim uma categoria das midias sociais (Telles, 2011). Para
Recuero (2012), rede social permite a construgdo de um perfil publico ou semipublico
em uma determinada ferramenta, onde ha articulagdo de conexdes que podem ser
publicas ou semipublicas.

Segundo Kaplan e Haenlein (2010), as midias sociais sao entendidas como
aplicativos construidos, que facilitam a criagdo e a troca de conteudos gerados pelos
usuarios. Para Telles (2011), as midias sociais sdo plataformas na internet,
construidas para proporcionar a criacdo colaborativa de conteudo, a interagcédo social
e o compartilhamento de informacdes em diversos formatos. Um dos motivos que
fazem as midias sociais digitais se destacarem dos outros tipos de midia é o potencial
de agregar informacdes sobre os usuarios (Romano et al., 2014). Ja para Mangold e
Faulds (2009), as midias sociais digitais podem ser consideradas extensdes da
tradicional comunicagdo boca a boca, diferenciando-se desta pela velocidade do
processo de comunicacdo € no numero de pessoas impactadas, pois o processo de

comunicacao é intensificado.
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De acordo as definigdes de Bueno (2010), Meadows (1999), Calvo Hernando
(2002,2006), Porto (2012) e Fernandes (2022), pode-se representar comunicagao
cientifica, divulgacgéao cientifica e jornalismo cientifico, de acordo com o que mostra a
Figura 19. Os cientistas sdo as fontes de origem da informacéo cientifica, e estas
podem ser disseminadas intrapares, e € chamada de comunicacgao cientifica. Ja as
mesmas fontes de origem da informacéo, ou seja, os cientistas podem disseminar as
informagdes para o publico leigo, sendo chamada de divulgagéo cientifica, na qual
temos a especialidade do jornalismo cientifico onde os jornalistas cientificos sédo as

fontes intermediarias de disseminagao para a sociedade.

Figura 19 - Representatividade da comunicacao e divulgacao cientifica
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Fonte: Adaptado de Alberguini (2023).

E importante ressaltar que o jornalismo cientifico é um caso particular de
divulgacao cientifica, ou seja, € uma forma de divulgacao, voltado para o leitor comum,

mas respeitando as normas da produc¢ao jornalistica (Américo, 2006).
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3.4 ALINHAMENTO CONCEITUAL

Nesta secao serao apresentados como os conceitos trabalhados se relacionam
para os fins pretendidos por esta pesquisa.

A mudanca climatica € um problema coletivo (Dziminska, 2021) e global, que
requer uma solugao internacional coordenada (Fownes, 2018). Porém, para que as
mudangas coletivas sejam alcangadas, as atitudes dos cidadaos devem ser alvo de
atencédo constante (Dziminska, 2021). Entretanto, cada individuo, setor ou pais,
concebe o problema de uma maneira diferente, dependendo de suas experiéncias,
informacgdes, conhecimentos e contexto (Arias; Rosales, 2019) e valores, crengas e
opinides (Dziminska, 2021).

Além disso, em muitos casos, o individuo ou nagao percebe o problema como
algo psicologicamente distante, afetando apenas outros individuos, em outros locais
ou somente em futuras geragdes (Duan, 2019; Leiserowitz et al., 2018). Para que a
sociedade global possa enfrentar o problema da mudanca climatica, deve-se enfatizar
e promover o acesso a informacao, por meio das ferramentas ao seu alcance (Arias;
Rosales, 2019). Isso € fundamental, pois a apatia do publico em relagdo as mudancgas
climaticas é frequentemente atribuida a um déficit de compreensao e entendimento
da ciéncia (Kahan, 2012).

Para contribuir com a compreenséo publica, os meios de comunicagao sio
imprescindiveis para a disseminacdo de informacdes, e desempenham um papel
importante na construcdo de questdes ambientais e é fator de contribuicdo para a
compreensao publica (Boykoff, 2004). Segundo Heras (2008), a mudanca climatica é
um fenbmeno que precisa ser comunicado para ser reconhecido. Tratando-se de um
problema que envolve causas e consequéncias amplas e complexas, € imprescindivel
que se dissemine o conhecimento necessario para implementacao de acdes de forma
engajada, consciente, eficiente e responsavel (English, 2020; Heras, 2008). De
acordo com Calvo Hernando (2002a), a lacuna entre o homem da ciéncia e o publico
em geral, deve ser subtraida, revelando e popularizando a ciéncia, no sentido
jornalistico, mas sem trair seu rigor. Ja o Jornalismo Cientifico procura transmitir ao
publico em geral, por meio de noticias, reportagens, entrevistas o sentido do
conhecimento cientifico e suas implicagdes sociais (Alberguini, 2007)

O ritmo e o escopo da transformacgao digital trouxeram mudangas fundamentais

na comunicagao (Fahnrich, 2021). H4 uma facilidade de acesso a fontes cientificas,
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com diferentes formas de comunicacgao, diversidade de interacao, e diversificacao de
atores (Fahnrich, 2021). Também, de acordo com Smith (2021), devido aos avangos
da digitalizagdo, e a natureza interativa da midia social, seus usuarios se
transformaram nos principais provedores de informagdo e disseminadores, pois
participam do processo de compartilhamento ativamente.

Para Benassi (2021), para que as agdes de popularizagdo da ciéncia sejam
aperfeicoadas, se faz necessario conhecer e compreender a percep¢ao da sociedade
sobre Ciéncia. O estudo da percepcéo se baseia na interpretacado do individuo sobre
a realidade, entretanto cada individuo percebe imagens, informacbes e
representacdes de forma distinta, dependendo da avaliagado interna e particular de
cada um (Cunha, 2009). As impressdes que formamos nos ajudam a realizar
inferéncias sobre uma pessoa, suas caracteristicas, seus comportamentos, seus
valores e suas crengas e € a partir desses atributos que construimos um entendimento
sobre o outro, a sociedade e nés mesmos (Moreira, 2020).

Para melhor compreensao das definicdes expostas até o momento, os termos
mencionados neste capitulo, estdo agregados no Quadro 10, com uma breve

descricdo dos conceitos.

Quadro 10 — Termos e conceitos

Termo Descrigcao

E uma modalidade de conhecimento que tem por fungo a
elaboracao de comportamentos e a comunicagéo entre
Representacao Social individuos, mas o individuo s6 existe dentro da rede social e toda
sociedade é resultado da interagdo de milhares de individuos
(Alexandre, 2004)

E a forma pela qual construimos nosso conhecimento sobre
outras pessoas, ou seja, como formamos impressdes sobre os
outros, e como as pessoas se influenciam mutuamente (Moreira,
2020);

Refere-se as praticas institucionalizadas pelas quais os
integrantes de uma determinada sociedade testam e

Percepcgéao Social

Epistemologia Civica implementam o conhecimento, e os utilizam para fazer escolhas
coletivas, variando em dominios culturais distintos (Jasanoff,
2011);
Aquisicao de competéncias e habilidades cientificas basicas,
Alfabetizagao Cientifica para entender e compreender as ocorréncias e consequéncias

para os individuos (Oliveira, 2020);

(continua)
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(conclusao)

Termo Descrigao

Area que se dedica ao entendimento do processo de formacg&o
Educacgao Cientifica de individuos que nao fazem parte da comunidade cientifica, a
partir do conhecimento cientifico (Demo, 2010);

E a aquisicdo de conhecimento especifico por meio da analise de
objetos, simbolos e pessoas, que desperta os sentidos
considerando as experiéncias de cada individuo (Benassi, 2021);

Nivel de entendimento publico a respeito dos conceitos,
processos, estruturas e funcionamento da Ciéncia (Martins,
2003);

E o conhecimento produzido a partir de atividades cientificas,
envolvendo experimentagao e coleta de dados, sendo seu
Conhecimento Cientifico objetivo demonstrar, por argumentag¢ao, uma solugao para um
problema proposto, em relacdo a uma determinada questao
(Qliveira, 2020);

E a comunicacdo intrapares, onde o publico-alvo s&o individuos
Comunicacao Cientifica que por sua formacgao especifica, estdo familiarizados com os
conceitos, temas e processos (Bueno, 2010);

Percepgao Publica da
Ciéncia

Compreensao Publica da
Ciéncia

E a comunicagdo extrapares, onde a¢des e atividades buscam
Divulgagéao Cientifica propagar o conhecimento cientifico para publicos leigos, a partir
de variados meios e linguagens (Bueno, 2010);
Campo do jornalismo, especializado em divulgagao cientifica
(Reis, 2018).

Fonte: Adaptado de Oliveira (2023)

Jornalismo Cientifico

Com as leituras da bibliografia levantada, foi possivel construir um
conhecimento relevante para embasar a pesquisa sobre a percepgao publica da
ciéncia, concluindo que a representacao social, € uma modalidade de conhecimento
pratico orientada para a comunicagcdo e para a compreensado do contexto social,
material e ideoldgico em que se vive, contribuindo para a construgao de uma realidade
comum e possibilitando a comunicagao entre individuos (Jodelet, 1985). Nesse
sentido, as percepgdes e opinides sobre as mudancgas climaticas sdo profundamente
dependentes de processos sociais de constru¢gdo do conhecimento (Loose, 2020).

Na area comunicacional, levando em conta os conceitos e processos expostos
por Bueno (2009, 2010, 2011, 2018) e Calvo Hernando (1984, 2002, 2005, 2006), é
possivel afirmar que a comunicagao extrapares, ou seja, a divulgagao cientifica, na
representacdo do jornalismo cientifico, que por meio de diversos veiculos de
comunicacao, fornece e amplia o conhecimento sobre ciéncias. Também deve estar
numa linguagem acessivel ao publico leigo, contribuindo para a difusao cientifica, a
qual é baseada no compartilhamento e na participacao da sociedade. Assim sendo,
pdde subsidiar a construcdo e desenvolvimento da tematica sobre comunicagao das

mudancas climaticas.
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Por todo o exposto, percebe-se que a relagdo entre os conceitos-chave pode
fornecer insumos sobre o conhecimento e preocupagdo com os impactos das
mudangas climaticas, por parte dos individuos e assim, colaborar na abordagem e

orientagdo de acdes de comunicagao.
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4 APRESENTAGAO E ANALISE DE RESULTADOS

Neste capitulo sdo apresentados os resultados e a analise das publicacdes de
matérias jornalisticas e seus comentarios, com tematicas relacionadas as mudancas
climaticas e aquecimento global, nos veiculos selecionados — Gazeta do Povo (PR),
Folha de Londrina (PR), Diario dos Campos (PR), Jornal O Parana (PR), Correio do
Cidadao (PR) e publicadas na pagina, dos referidos jornais, na rede social Facebook.
Também é apresentado o comparativo entre os jornais do Parana, e o contexto
brasileiro, com a analise das matérias e seus comentarios publicados no jornal Folha
de Sao Paulo. Portanto, sdo apresentados os resultados totais do estado do Parana
e a analise comparativa com o contexto nacional em relagdo as duas Categorias de

Contexto e suas respectivas Categorias de Analise.

4.1 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS — CATEGORIA DE
CONTEXTO COMUNICAGAO DAS MUDANGCAS CLIMATICAS

Foram buscadas e analisadas publicagbdes dos seis jornais, por meio de buscas
nas respectivas paginas, na rede social Facebook, de acordo com os critérios
metodoldgicos expostos no Capitulo 2. Os Graficos 1 e 2 trazem os quantitativos, total

e por ano das publica¢des, de cada jornal, no periodo mencionado.

Grafico 1 — Levantamento do total de publicagdes x veiculo de comunicagao

Folha de Szo Paulo - | 110
Gazeta do Povo | 110

Folha de Londrina [Jj 3
Correio do Cidadao ] 2
Diario dos Campos 0

O Parana/ Hoje News 0

Fonte: Autoria prépria (2023).
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Grafico 2 — Levantamento de publicagdes por ano

Folha de Sao Paulo

Gazeta do Povo

Folha de Londrina

Correio do Cidadao

Diario dos Campos

o o
~J
©

O Parana / Hoje News
=2022 =2023

Fonte: Autoria propria (2023).

Foram encontradas 115 matérias nos jornais do estado do Parana, no periodo
pesquisado, e 110 matérias no jornal Folha de S&o Paulo. O Grafico 3 apresenta uma
comparagao entre os quantitativos de matérias publicadas, de cada jornal, com e sem

informacéo cientifica.

Grafico 3 — Levantamento de publicagdes sem informagao cientifica x com informagéo cientifica

Folha de Sz Pauo S T

Gazeta do Povo
Folha de Londrina [
Correio do Cidadzo

Diario dos Campos 0

O Parana / Hoje News 0
u Sem Informacgao Cientifica ® Com Informacgao Cientifica

Fonte: Autoria propria (2023).
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No Grafico 3, observa-se que das 225 publicacbes encontradas, relacionadas
a tematica, apenas 37, ou seja 16,44% das publicagdes continham informacgdes
cientificas e foram selecionadas para prosseguir na analise.

Nao foram encontradas publicacdes, no periodo e nas tematicas de acordo com
os critérios de selegdo, nos jornais O Parana e Diario dos Campos. Nos Jornais
Correio do Cidadao e Folha de Londrina foram encontradas 2 publicagdes em cada
veiculo, entretanto somente uma publicacgdo da Folha de Londrina continha
informacgéo cientifica e, portanto, estava dentro dos critérios da pesquisa. No jornal
Gazeta do Povo, foram encontradas 98 publicagbes, entretanto apenas 12, ou seja,
apenas 12,24% do total de suas publicagbes estava alinhado aos critérios da
pesquisa. No jornal Folha de Sdo Paulo, foram encontradas 86 publicagbes (doze
publicagdes a menos que a Gazeta do Povo). No entanto, 24 publicagbes da Folha de
Sao Paulo continham informagdes cientificas, perfazendo 27,91% do total, um
percentual duas vezes maior que o da Gazeta do Povo. A relagdo das matérias
classificadas para analise estda na Secdo 2.4. Ao final da etapa de leitura, as 37
publicagdes foram codificadas nas 5 categorias de analise e nas 14 unidades de

registro definidas, e explicitados no Capitulo 2, e detalhadas a seguir.

4.1.1 Categoria de Analise - Emissor

Dentre os jornais do estado do Parana, na Categoria de Analise — Emissor,
verificou-se que dentre os emissores, que difundem informacédo cientifica, os
jornalistas eram o de maior numero, com 9 publicagdes, seguidos pelos cientistas com
2 publicagbes e as organizagdes com 2 publicagbes. Portanto, 69,23% das
publicagdes eram de jornalistas, 15,38% de cientistas e 15,38% de organizagdes. O
Grafico 4, sintetiza os resultados, dentre os jornais do estado do Parana (Folha de
Londrina e Gazeta do Povo), e da Folha de Sdo Paulo que continham matérias com

informacao cientifica, encontrados nesta categoria de analise.
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Grafico 4 - Comparativo Jornais do estado do Parana e Folha de Sao Paulo - Categoria Emissor

12

0 0 0O 0 o0
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Fonte: Autoria propria (2023).

Dentre as 24 matérias analisadas do jornal Folha de Sao Paulo, 12 matérias,
ou 50%, tém um jornalista como emissor e 9 matérias, ou 29,17%, tém como emissor
um cientista. Ja, nas 13 matérias dos jornais do estado do Parana, 69,23% delas tém
como emissor o jornalista e apenas 15,38% tém como emissor um cientista. O
resultado corrobora Oliveira (2020) quando afirma que os jornalistas sdo os principais
responsaveis pela disseminagéo de informagdes cientificas e pesquisas. Ja segundo
Bueno (2011), os jornalistas dependem basicamente das fontes, as quais devem ser
qualificadas e, de adequacdo da linguagem ao publico leigo, para que haja
compreensao do teor jornalistico. Conforme Calvo Hernando (1984), o jornalismo
cientifico tem uma fungao tripla: de informar, ensinar e conscientizar o publico leigo.
Em seguida, estédo os cientistas que, de acordo com Dziminska (2021), possuem uma
excelente reputacdo na comunicacdo das questbes da mudanga climatica e sao

considerados como fontes confiaveis.

4.1.2 Categoria de Andlise - Mensagem

Na Categoria de Analise — Mensagem, os conteudos das publicagdes foram
analisados de acordo com a classificagdo de género de Marques de Melo (2016), ja

citados no Capitulo 3. Na analise das matérias, verificou-se que nos jornais do Parana,
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7 das 13 publicac¢des, ou 53,85%, sdo do género informativo. Logo em seguida, os
formatos de géneros opinativo, interpretativo, com 38,46% e 7,69 % respectivamente.
O formato de género diversional, que se relaciona as fun¢des de distragao e lazer,
obteve 0%, e igualmente o formato utilitario obteve 0%. No jornal Folha de Sao Paulo,
a unidade de registro informativa € também a que teve o maior numero de matérias,
com 62,50% delas. Na sequéncia, os géneros interpretativo e utilitario, obtiveram o
mesmo indice, ou seja 16,67% cada. O género opinativo obteve 4,17% e o diversional
0%.

Na categoria de analise - Mensagem, o Grafico 5, apresenta a comparagao
entre os jornais do estado do Parana (Folha de Londrina e Gazeta do Povo), e da

Folha de Sao Paulo.

Grafico 5 - Comparativo Jornais do estado do Parana e Folha de Sao Paulo - Categoria Mensagem
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Fonte: Autoria propria (2023).

Portanto, na comparacgao entre os jornais do estado do Parana e Folha de Sao
Paulo, conclui-se que em ambos, a grande maioria das matérias analisadas incluiam-
se na unidade de registro informativo, como reportagens, noticias ou entrevistas.
Entretanto a Folha de Sao Paulo teve um volume quase 9% maior de suas matérias
incluidas nesta unidade de registro. O resultado corrobora Medina (2001), o qual
esclarece que no género informativo estdo incluidas as noticias e reportagens e

explicita que o jornalismo informativo € a reprodugao do real que comunica os fatos
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noticiosos e o jornalismo opinativo € a leitura do real, a analise da realidade e a versao
dos fatos. O género informativo, segundo Marques de Melo (2016) comporta o formato
reportagem e tem uma fungdo de vigilancia social, refletindo o que os cidadaos
precisam conhecer e acompanhar. Além disso, para Calvo Hernando (2002b), a
atualidade nao se baseia mais na informacéo restrita e escassa, mas em seu aspecto
explicativo e na difusdo do conhecimento atual sobre a natureza, o pensamento, o
homem e suas contradigdes, os problemas que nos preocupam, os fatos da natureza

que nos movem.

4.1.3 Categoria de Analise - Meio

Na Categoria de Analise — Meio, todas as publicagdes analisadas, nos jornais
do Parana e na Folha de Sao Paulo, utilizaram como canal de comunicagéo a midia
online, de acordo com os objetivos de pesquisa, portanto perfazendo 100% e
demonstrado no Grafico 6. De acordo com Teso Alonso (2022), a midia online é a
principal fonte de informagao sobre mudanca climatica na Internet. Segundo esse
autor, o desenvolvimento tecnolégico aplicado a digitalizagdo da informacgao tornou a
Internet transformadora nas formas de consumo, aumentando a acessibilidade e o
imediatismo no consumo de informagdes. Ja para Smith (2021), os avangos dos
dispositivos mdveis transformaram a maneira como as pessoas enxergam as midias
de noticias e as fontes nas quais confiam para obter informagdes, como resultado, os

usuarios das redes sociais tornaram-se os principais disseminadores de informacao.
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Grafico 6 — Quantitativo Categoria de Analise - Meio

37

midia online

Fonte: Autoria prépria (2023).

Nesta categoria de analise, ndo foi realizada uma comparagdo pois como ja
explicado, todas as matérias analisadas encontravam-se em canal de comunicagao

online.

4.1.4 Categoria de Analise - Receptor

Na Categoria de Analise — Receptor, de acordo com o Grafico 7, 100% das
publicagdes, na transmissdo de informag¢des sobre a tematica das mudancgas
climaticas, dos jornais do estado do Parana e na Folha de Sao Paulo, tiveram os
cidaddos como principal destinatario. Para Wonneberger (2020), sdo necessarias
mensagens precisas e orientadas para atingir diferentes segmentos de audiéncia
entre os cidadaos, sabendo como envolver e motiva-los, assim como a sociedade, na
compreensao das causas, consequéncias para enfrentar as mudangas climaticas
(English, 2020).
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Grafico 7 — Quantitativo Categoria de Andlise - Receptor

cidadaos

Fonte: Autoria propria (2023).

Nesta categoria de analise, também néao foi realizada uma comparacao pois

como ja explicado, todas as matérias analisadas eram voltadas para os cidadaos.

4.1.5 Categoria de Anadlise - Efeito

Na Categoria de Analise - Efeito, procura-se compreender o efeito que as
mensagens das publicagbes podem gerar nos cidadaos, que de acordo com Weiss
(2018), elas podem emocionar, informar, persuadir, refletir e muito mais. O Gréfico 8,
apresenta a comparagao entre os jornais do estado do Parana (Folha de Londrina e
Gazeta do Povo), e da Folha de Sao Paulo.
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Grafico 8 - Comparativo Jornais do estado do Parana e Folha de Sao Paulo - Categoria Mensagem
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Fonte: Autoria propria (2023).

Dentro desta categoria de analise, na unidade de registro Entendimento, foram
encontradas 7 publicagdes, ou 53,85% do total, nos jornais do estado do Parana. Ja
na Folha de Sdo Paulo, encontrou-se 12 matérias, ou seja 50% de seu total. Na
segunda colocagéo, nas matérias com efeito educacional, os jornais do estado do
Parana destacaram-se com 6 matérias, ou seja, 46,15% dentre suas 13 matérias. O
jornal Folha de Sdo Paulo com 9 matérias, ou seja, 37,50% de suas matérias. Em
relagdo a unidade de registro Engajamento, os jornais do estado do Parana nao
possuiam nenhuma matéria com esse efeito e no jornal Folha de Sdo Paulo foram
encontradas 3 matérias, ou 12,50% delas. Esse resultado vai ao encontro de Burnes
(2003), quando afirma que todas as formas de divulgacao pela comunidade cientifica,
tém o objetivo de melhorar o conhecimento e entendimento sobre ciéncia. Da mesma
forma, para Calvo Hernando (2002a), o jornalismo deve ser transformado em um
instrumento positivo e criativo a servigco da educagao e do desenvolvimento do ser
humano, capaz de explicar o que esta acontecendo e, na medida do possivel, o que
pode acontecer. Também, segundo Calvo Hernando (2005), o objetivo do jornalismo
cientifico € educar o publico em geral e alguns principios devem ser levados em
consideragao, tais como: questionar, buscar informacgdes, respeitar a ldogica,

considerar principios e consequéncias.
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4.1.6 Sintese dos resultados totais, da Categoria de Contexto - Comunicagao das
Mudancgas Climaticas

Finalizando a categorizagao das unidades de registro na categoria de Contexto

- Comunicacdo das Mudancas Climaticas, elaborou-se o Quadro 11, sintese do

quantitativo das 37 publicag¢des e suas cinco categorias de analise.

Quadro 11 — Sintese da Categoria de Contexto - Comunicagao das Mudangas Climaticas, suas
Categorias de Analise e Unidades de Registro

Comunicagdo das Mudangas Climaticas

37 publicagbes

Mensagem

Cientistas Informativa
| [ 2432% | [ 5946% |

Jornalistas Opinativa
| 56,76 % L | 1622% |

Paliticos Interpretativa
L[ 0% L[ 1351% |

Instituigdes Diversional
_| 19,92% _| 0% |

Utilitaria

_| 10,81 %

Fonte: Autoria propria (2023).

idia Online

Cidadaos

Engajamento

L

100 %

100 %

LB % |

Entendimento

_l 51,35 %

Educacional

40.54 %
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Observa-se, na analise de todas as matérias, a maioria delas, tem jornalistas
(56,76%) como emissor, no formato de género informativo (59,46%) e com a finalidade
de efeito de entendimento (51,35%). O Quadro 12 apresenta o resultado comparativo
da Categoria de Contexto Comunicagdo das Mudangas Climaticas, com cada
categoria de analise e unidades de registro, onde os resultados dos jornais do Parana,
sao representados pela sigla PR e o jornal Folha de Sao Paulo é representado pela
sigla FSP.

Quadro 12 — Sintese comparativa da Categoria de Contexto - Comunica¢do das Mudancgas
Climaticas, suas Categorias de Anadlise e Unidades de Registro

Comunicagao das Mudangas Climaticas

Estado do Parana— 13 publicacoes
Folha de 330 Paulo— 24 publicacBes

e

FSP - 16.67%

Fonte: Autoria prépria (2023).

Cientistas Informativa Midia Online Cidaddos Engajamento
PR - 15 38% PR - 53 85% PR — 100% PR - 100% PR - 0%
— | FSP-2917% FSP - 62,50% FSP — 100% FSP - 100% FSP-12,50%
Jornalistas Opinativa Entendimento
|_[PR-69.23% PR - 38.46% PR -53.85%
FSP - 50% FSP-4.17% FSP - 50%
I | |
Politicos Interpretativa Educacional
| [ PR-0% PR -7,69% PR - 46,15%
FSP- 0% FSP - 16.67% FSP - 37.50%
[ |
Instituigdes Diversional
PR - 15,38% PR - 0%
— | FSP-20,83% FSP- 0%
Utilitaria
PR - 0%

Na analise comparativa entre os jornais do estado do Parana e o jornal Folha
de Sao Paulo, na categoria de analise Emissor, a maioria das matérias foram emitidas

por jornalistas, sendo que os jornais do Parana obtiveram um indice 19,23% maior
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que o da Folha de Sao Paulo. Na categoria de analise Mensagem, o maior nimero de
matérias estava na unidade de registro Informativo, sendo que a Folha de Sao Paulo
obteve o maior indice com 62,50% das matérias e os jornais do Parana com 53,85%,
uma diferenca de 8,65%. Nas categorias de analise Meio e Receptor, o indice foi de
100% em ambos, de acordo com a definicdo da pesquisa. Na categoria de analise
Efeito, a unidade de registro Entendimento foi a que obteve maior pontuacgéo, sendo
que os jornais do Parana obtiveram 53,85% de suas matérias inseridas nesta

classificagao e 50% das matérias do jornal Folha de S&o Paulo.

4.2 APRESENTACAO DOS RESULTADOS — CATEGORIA DE CONTEXTO
PERCEPCAO PUBLICA DA CIENCIA

Ao todo, foram analisados 2.492 comentarios relacionados as 37 publicagdes
selecionadas de acordo com os critérios ja citados no Capitulo 2, se¢édo 2.6.3. A
analise dos 2.492 comentarios e do processo de codificagdo, nas duas categorias de
analise, Conhecimento Cientifico e Percepgao Publica, e as 9 unidades de registro,
sdo apresentados em 4.2.1 e 4.2.2. O Grafico 9 representa o total de comentarios
analisados, da Gazeta do Povo, representando os jornais do Parana e, da Folha de
S&o Paulo. Foi excluido o jornal Folha de Londrina, pois a matéria analisada nao tinha

nenhum comentario publicado.

Grafico 9 — Comentarios por Jornal
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® Folha de S&o Paulo Gazeta do Povo

Fonte: Autoria propria (2023).
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Dos 2.492 comentéarios analisados, 1.301 ou 52,21% eram comentarios do
Jornal Folha de S&o Paulo e 1.191 ou 47,79% eram comentarios do jornal Gazeta do
Povo, perfazendo uma diferenga de 4,42% entre os jornais. Na sequéncia, sao
apresentados, separadamente, cada Categoria de Analise e seus resultados totais e
comparativos entre os jornais do Parana, foco desta pesquisa, e a relagao no contexto

brasileiro.

4.2.1 Categoria de Analise - Conhecimento Cientifico

Nesta categoria os comentarios foram codificados de acordo com Kuklinski et
al. (2000) e Taddicken (2018), que constam no Capitulo 3. Para melhor ilustrar cada
unidade de registro, o Quadro 13 apresenta exemplos de comentarios extraidos das

publica¢des, que foram transcritos da rede social, sem corre¢cdes gramaticais.

Quadro 13 — Exemplos de Comentarios na Categoria de Analise Conhecimento Cientifico

Unidade de
Registro Comentario

"Carro elétrico ndo é solucao, suas baterias sdo caras e poluentes ao fabricar ,
descarte incerto , pouca autonomia, vejo mais viavel o carro hibrido, e sem
desativar os movidos a petrdleo, vai pelo caminho natural"

"O Agro brasileiro trabalha com monocultura. O modo predominante da
agricultura brasileira consiste no monocultivo, na mecanizagéo e no
empobrecimento do solo. Especialistas avaliam que a monocultura ndo se
sustentara no futuro, havendo a necessidade de uma retomada de uma
alternativa antiga de produgéo de alimentos no pais: os sistemas agroflorestais
(SAFs)."

"Ja trabalhei em hospital, por muitos anos, SEMPRE foram cheios, faltavam
medicagodes, problema de salarios... SEMPRE existiu! Problema com
bactérias...NADA disso & novo!"

"Est&do acabando com planeta & e ninguém faz nada para melhorar"
"O aquecimento global é uma realidade. O Brasil € o quarto maior produtor de
lixo solido. Sé reciclamos 4%. O desmatamento e queimada da Amazonia s6

alimenta e adianta esses fendmeno. O planeta e finito, esta dando o seu
recado para o unico ser que polui o planeta o homem."

Informado

"O nucleo pode funcionar como o motor da terra com um pistdo comprimido por
toda nossa massa planetaria pressao e temperatura uma bola incandescente
querendo fevereiro e explodir uma grande massa de elementos e gazes que
solidificou a zilhares de anos e continua no processo de resfriamento até que
um dia se resfriar por completo e virar poeira césmica novamente."

"Vacina néo impede transmissao, recebe a aplicagao dela quem quiser, quem
ja foi picado ndo tem com o que se preocupar. Ponto final."

"Vai na Alemanha e demais paises da Europa cobrar deles o pq estédo
queimando carvao ainda"

(continua)
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(conclusao)

Unidade de
Registro Comentario

"Quando seu salario minimo que estava congelado por mais de 4 anos subir
pra 1320 a 1350 s6é nesse anofazo L "

"Pois é. E n&o é que ja roubaram a vossa inteligéncia?! Que "abisurdu"!"
"tudo vale a pena,qdo a alma n&o € pequena.kkkkkk"
"Bom dia!"

"Achei que iam jogar a culpa na politica ..."
Desinformado | "Aquecimento? Que baboseira."

"nao é nao, ele fugiu e antes ele ficava andando de moto e jetski, ndo tem
possibilidade, ele ndo gosta de trabalhar"

"Mas a terra num é plana???? o nucleo tem q ir pra extremidade e cair no
espacgo"
Il22ll

"td mamando o amigo bolsominion? Kkk"

"Poucos sabem, mas ja estamos na quarta tentativa de implantar o carro
elétrico. Nao deu certo antes e ndo sera facil agora, mesmo com os avangos
da tecnologia"

"Descartavel, 2 ou 3 anos uso, quebrou vai pro lixo, igual celular e as
ferramentas elétricas vindas da China"

"Provavelmente nio vai ser realizavel. S pressao politica e ambiental. Nao
vai ser a primeira Vez."

"Nunca foi pelo crima, nunca foi pelo planeta e pelo Povo, mas sim pelos
interesses que trara no cumprimento da Agenda 2030 da ONU. Sé quero
saber como irdo erradicar a pobreza no mundo até 2030, ja que somos 8
bilhdes de pessoas no mundo"

"concordo que o agro é muito importante para o pais. Mas porque os pregos
dos alimentos subiram? E mais importante exportar do que abastecer o
consumo interno?"

"uma pena que a fumaga do desmatamento da Amazénia ja chegou no
Mal-informado Parana!"

"Bom explicar direito, pois adoram condenar a produgao brasileira, somos
campedes em guaze tudo,mas falta respeito dos governantes na hora de
repartir o pdo!!"

"pois &, mas nao deveriam falar. Os americanos voltaram a investir no agro
e o Brasil ndo tem capacidade de competir com eles!"

"kkkk...pega as estatisticas q os proprios hospitais soltam,a Unimed de
Fortaleza por exemplo,saiu até em sites de noticias,esses q vc se
informa.Ah,eles consideram n&o vacinados até duas doses,nao leia s6
manchete,talkei?"

"Mentira . essa bactéria existe a anos . isso é s6 uma desculpa pra fazer
quem nao tomou a vacina a se vacinar. Isso acontece pela falta de limpeza .
Se tivesse os cuidados devidos n&o aconteceria isso. Tudo agora € culpa
dos ndo vacinados. Fala sério."

"As custas do agrotdxicos liberados aos montes por aqui e proibidos nos
E.U.A e Europa."

Fonte: Autoria propria (2023).
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O Grafico 10 apresenta a comparagao dos resultados entre o jornal Gazeta do

Povo e Folha de Sao Paulo, nesta categoria de analise.

Grafico 10 — Analise comparativa — Categoria Conhecimento Cientifico

978
820
166 153 205 499
Informado Mal-informado Desinformado

Gazeta do Povo ®mFolha de Sio Paulo

Fonte: Autoria propria (2023).

Na unidade de registro Informado, os resultados foram muito préximos entre os
dois jornais, com a Gazeta do Povo totalizando 13,94% dos seus comentarios e a
Folha de S&ao Paulo com 11,76%, uma diferenca de 2,18% entre ambos, indicando
uma percepgao publica de ciéncia ligeiramente mais informada nos comentarios da
Gazeta do Povo. Na unidade de registro Mal-informado, a Gazeta do Povo totalizou
17,21% dos seus comentarios € a Folha de Sao Paulo 13,07%, uma diferenca de
4,14%, a qual demonstra que a percepcao publica sobre ciéncia, dentre os
comentarios da Gazeta do Povo, é ligeiramente mais mal-informada que os da Folha
de Sao Paulo. Finalmente, na unidade de registro Desinformado, a Gazeta do Povo
teve 68,85% de seus comentérios classificados como tal, e a Folha de Sao Paulo
obteve 75,17%, uma diferenga de 6,32%, indicando que os comentarios da Gazeta do
Povo continham menos desinformados que os da Folha de Sao Paulo. Constata-se
que a diferenca entre os comentarios, de ambos os jornais, foi relativamente pequena,

entretanto se observa que uma pequena parcela destes comentarios possui algum
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conhecimento cientifico e a grande maioria esta inserida na desinformagdo. Os
resultados demonstrados nesta Categoria de Analise — Conhecimento Cientifico,
corroboram Kupper (2021) ao afirmar que a disseminagdo da desinformacao é
crescente nos meios de comunicagdo. Para Kuklinski (2000), a desinformagao nao sé
funciona como uma barreira para educar efetivamente os cidadaos, mas também pode
levar a preferéncias coletivas que diferem significativamente daquelas que existiriam
se as pessoas fossem adequadamente informadas. Nesse contexto para Schmid-Petri
(2022), campanhas de conscientizagdo e informagao, podem ajudar a diminuir os
efeitos da desinformagédo. Da mesma forma, Taddicken (2018) afirma que estratégias
de comunicagao podem ser desenvolvidas para combater a falta de informacéao, a
desinformagao ou as incertezas entre os cidadaos, pois quanto mais as pessoas forem
informadas sobre o que causa a mudanca climatica, maior sera a sua consciéncia do

problema.

4.2.2 Categoria de Analise - Percepgao Publica

Nesta categoria, os comentarios foram classificados conforme o apresentado
no Capitulo 2, visto que, de acordo com Polino (2003), a percepgéao publica é abordada
por meio da obtencdo de indicadores que reflitam o conhecimento, as atitudes e
opinides dos cidadaos sobre ciéncia.

Na analise comparativa entre o jornal Gazeta do Povo e Folha de Sao Paulo,

nesta categoria de analise, o Grafico 11 apresenta os resultados.
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Grafico 11 — Comparativo Categoria de Analise — Percepgao Publica
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Fonte: Autoria propria (2023).

No jornal Gazeta do povo, a unidade de registro Religiao obteve 35 referéncias,
sendo 2,94% do total dos comentarios analisados, e a Folha de Sdo Paulo obteve 28
referéncias, ou seja 2,15%. As unidades de registro Valores, Logica e Ceticismo, no
jornal Gazeta do Povo, obtiveram 70, 110 e 207 comentarios respectivamente, ou seja
5,88%, 9,24% e 17,38%. Ja no jornal Folha de Sao Paulo, essas mesmas unidades
de registro obtiveram 103, 118 e 122 comentarios, ou seja, 7,92%, 9,07% e 9,38%
respectivamente. No jornal Gazeta do Povo, os comentarios que obtiveram um maior
numero de referéncias foram a Ironia e Politica, com 350 e 419 comentarios, isto
significa 29,39% e 35,18%, ou seja quase 2/3 da amostra. No jornal Folha de Sao
Paulo as mesmas unidades de registro, obtiveram 477 e 453 comentarios, perfazendo
36,66% e 34,82% respectivamente.

Na analise comparativa entre os jornais, na unidade de registro Politica, a
Gazeta do Povo obteve 0,36% a mais de comentarios que a Folha de Sao Paulo. Na
unidade de registro Ironia, a Folha de Sao Paulo teve um indice de 7,27% maior de
comentarios que a Gazeta do Povo. Na unidade de registro Ceticismo a Gazeta do
Povo obteve 8% a mais de comentarios que a Folha de Sdo Paulo. Na unidade de
registro Logica ambos ficaram muito proximos, com uma diferenca de 0,17%, sendo
que na Gazeta do Povo, o resultado foi maior. Na unidade de registro Valores a Folha
de Sao Paulo ficou com 2,04% a mais dos comentarios que a Gazeta do Povo. Na

unidade de registro Religido, novamente ambos os jornais ficaram muito proximos,
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com a Gazeta do Povo obtendo 0,79% a mais, de seus comentarios classificados, que

a Folha de Sao Paulo. Esse resultado corrobora Benassi (2021) quando defende que

que a percepg¢ao aborda a cultura e comportamento de cada um e sua interpretagao

acerca de sua realidade. Também confirma Cunha (2009), ja que, segundo ele, somos

sujeitos sociais e culturais, e nossa cultura € manifestada em agdes verbais, escritas,

visuais, refletindo nossas formas pelas quais percebemos o mundo ao nosso redor.

Para melhor ilustrar cada unidade de registro, o Quadro 14, exemplifica com

comentarios extraidos das publica¢des, de ambos os jornais, da mesma forma que

estavam escritos e sem corre¢cdes gramaticais

Quadro 14 - Exemplos de comentarios das Unidades de Registro da Categoria de Analise Percepgao

Publica

Unidade de
Registro

Comentario

Religiao

E realmente tem muinta gente sem Deus e sem fé a paz espiritual e confianca
s6 se encontra em Deus nao devemos comfiar nés homem mas sim em Deus
que manda em tudo

Gléria a Adeus

GLORIAS A DEUS ALELUIAAAA

Deus no controle SEMPRE

"Senhor, Deus de Israel, ndo ha Deus como tu em cima nos céus nem embaixo
na terra! Tu que guardas a tua alianga de amor com os teus servos que, de todo
o coragao, andam segundo a tua vontade. Venho humildemente te pedir,
promover a paz aos coragdes dos homens, provoque neles rinso de felicidade,
e de esperanga, concedendo cada um dos teus filhos e filhas um olhar de
serenidade. Concede também, sabedoria a todos os governantes da face da
terra, para que eles possam governar bem a cada nagéo, Abengoe nosso
Presidente Bolsonaro, ele ndo perfeito, muito menos Santo, em geral todos nés
somos pecadores. Precisamos de ti Senhor, guarda_o debaixo de suas asas,
proteger-o, de toda raiva do partido das trevas. Em nome do Senhor Jesus
Cristo. Amém!

Valores

Muito orgulho. Nosso agro serve ao Pais e atende a demanda mundial!

Quantos desempregados surgiriam?

Parabéns BrREYBRE) sou

Lamentavel! Mto triste.

Que cena triste..... 0 mundo pede socorro com o cuidado ao meio ambiente!!!

(continua)
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(concluséo)

Unidade de
Registro

Comentario

Légica

Até vejo alguns beneficios, mas quero ver mesmo a questao da bateria e
autonomia no longo prazo

Sao muito bons, povo nédo gosta porque ndo tem dinheiro pra comprar.

Li sobre isto e até aprendi la em Minas Gerais, durante 11 meses, & adensar
o Café, e logo alguns poucos anos, onde havia um tanto de pés de café, foi
adensado o dobro com maior produtividade. Naqueles tempos, no Mato
Grosso, ja estavam produzindo mais grdos em menos terras. E o que foi
reflorestar, produziu agua para toda a propriedade!

Brasil é recordista mundial na utilizagdo de agrotoxicos e ndo é pelo volume
de producio nao.

Virus X bactéria. Sao coisas diferentes e tratamentos diferentes

Ceticismo

E as baterias desse negdcio, fazem bem????

Provavelmente nao vai ser realizavel. S6 presséo politica e ambiental. Nao
vai ser a primeira Vez.

Estao destruindo o ambiente! Agroecologia e povos tradicionais sao o
caminho!

E as doengas avangando com tantos transgénicos

Tenho varias provas. O marido da cabeleireira de minha irma vacinado com
tres doses, esta de novo com o virus.kkkk hj a funcionaria la teve q vim fazer
a escova aqui em casa. Varias pessoas no hospital aqui tbemm. A maioria q
vacinaram infectaram de novo. Nao vou falar de uma morte aqui. Deixa pra la.

Ironia

Peguem o virus e fagam um rei dele, loucura pra isso existe.

Tudo bobagem. O Brasil precisa de mais estadios de futebol com urgéncia

Nas férias de julho vcs vao ver o que t6 falando.e tbm vao para Campos do
Jordao e quem nao gosta do frio vdo para os Estados Unidos comemorar o 4
de Julho, 14 é verao

¢ triste neh galera ? mas quando ele esta sendo assado ou frito na panela ai
¢é alegria!

Ja tomou seu o0zdénio hoje?. Kkkkk

Politica

Na Bosobobolandia fumaca faz bem a saude

xANDAO, ndo DORME nem COCHILA!!! Fazendo HORA EXTRA! T4

preparando tudinho em siléncio &) Vai pegar o LADRAOZINHO de JOIAS no,
PULOM

Prefiro ter covid do que 9 dedos

Em fungéo dessa inversdo o gasoduto na Argentina "financiado" pelo BNDES
vai ser construido em menos tempo e vai cair mais 5 milhdées num total de 10
na conta da Claudia Raia, faz o L!

Eu vou citar aqui s6 5 coisas. Aumentou o bolsa familia. Aumentou o bolsa de
pesquisas. Aumentou a tabela de imposto de renda. Aumentou o salario
minimo. Aumento o valor da merenda. Voltamos a vacinar. Voltamos com
mais médicos. So isso ja fez mais que o boso em 4 anos.

Fonte: Autoria propria (2023).
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Os resultados demonstrados nesta categoria de Analise — Percepgao Publica,
vai ao encontro de Duan (2019), quando afirma que a percepg¢ao da mudanca climatica
€ percebida como algo distante, sendo uma grande barreira para a comunicagao da
questao, associado a isto, a percepcao do publico sofre influéncia das crencas,
valores e opinides, que cada individuo leva consigo, de seu grupo ou nagao
(Dziminska, 2021).

4.2.3 Sintese dos Resultados da Categorias de Contexto Percepgao Publica da
Ciéncia

Finalizando a categorizagdo das unidades de registro na Categoria de Contexto
Percepcao Publica da Ciéncia, elaborou-se o Quadro 15, sintese do quantitativo das
duas Categorias de Analise e suas nove unidades de registro. Na unidade de registro
Conhecimento Cientifico 1.798 comentarios indicam desinformacao relacionada ao
tema da matéria publicada, ou do objeto desta pesquisa, perfazendo um total de
72,15%. Somente 12,80% indicaram conhecimento cientifico. Na unidade de registro
Percepgao Publica da Ciéncia, mais da metade, ou seja 68,18%, do total dos
comentarios foram classificados em Politica e Ironia e apenas 9,19% demonstraram
ter algum conhecimento. A alta porcentagem em comentarios na unidade de registro
Politica, pode ser devido ao fato que no periodo de levantamento, das matérias e

comentarios, o pais estava em processo eleitoral.
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Quadro 15 — Sintese da Categoria de Contexto Percepgéo Publica da Ciéncia, suas Categorias de
Analise e Unidades de Registro

Percepc¢ao Publica da Ciéncia

2.492 comentarios

Informado

I
I I
Conhecimento e
Cientifico Percepcao Publica

L [ 1230%

Mal-infarmada

Religido

[ [ 253%

[ [ 1505%

Cesinformada

Paolitica

L[ 3499%

[ 7215%

Valores

L [ 694%

Ldgica

[ 919%

Celicismo

[ 1316%

Ironia

[ 3319%

Fonte: Autoria prépria (2023).

Na categorizagdo de todos os comentarios, observa-se que a maioria deles

(72,15%) se enquadra na unidade de registro dos desinformados com relagéo ao

conhecimento cientifico. E na categoria de analise Percepgao Publica, as unidades de

registro que obtiveram maior numero de comentarios foram Politica, com 34,99%, e

Ironia, com 33,19%. O Quadro 16 apresenta o resultado comparativo da Categoria de
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Contexto Percepcgao Publica da Ciéncia, com as duas categorias de analise e suas
unidades de registro, onde os resultados dos jornais do Parana, sao representados

pela sigla PR e o jornal Folha de Sdo Paulo é representado pela sigla FSP.

Quadro 16 — Sintese Comparativa da Categoria de Contexto Percepgéo Publica da Ciéncia, suas
Categorias de Analise e Unidades de Registro

Percepcao Publica da Ciéncia

Gazeta do Povo — 1.191 comentarios
Folhade S0 Paulo— 1.201 comentarios

Conhecimento - .

Infarmado Religido
PR —13,94% PR - 2,94%
FSP - 11.76% FSP-2.15%
I |
Mal-informado Paolitica
PR -17.21% PR - 35.18%
FSP - 13.07% FSP - 34,82%
I |
Cesinformado WValores
PR - 63,85% PR - 5. 88%
FSP - 75, 17% FSP-T7.92%
|
Logica
PR -9,24%
FSP - 9.07%
I
Ceticismo
PR - 17.38%
FSP-9,38%
I
Irania
PR - 29,39%

FSP — 36,66%

Fonte: Autoria propria (2023).

Na sintese da analise comparativa entre os dois jornais, em relagéo a Categoria

de Analise — Conhecimento Cientifico, observa-se que ambos os jornais trazem o
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maior numero de comentarios enquadraveis na unidade de registro Desinformado. Na
categoria de Analise — Percepg¢ao Publica, as unidades de registro que obtiveram o
maior numero de comentarios foram Politica e Ironia. Segundo Taddicken (2018), as
pessoas com diferentes tipos de conhecimento devem ser abordadas por diferentes
agdes de comunicagao, podendo resultar em diferentes atitudes e comportamentos.
Ja Jang e Hart (2015) reforcam que os diversos contextos regionais e politicos
influenciam a divulgacdo e abordagem sobre as mudangas climaticas. Quanto ao
discurso irénico, para Maio (2017), essa linguagem, menospreza o debate sobre as

mudancas climaticas.

4.3 ANALISE CRUZADA DOS COMENTARIOS

ApOs as categorizagdes de cada unidade de registro separadamente dentro de
sua Categoria de Analise, realizou-se uma analise cruzada e comparativa dos
comentarios, das unidades de registro das Categorias de analise Conhecimento
Cientifico e Percepgao Publica, nos jornais Gazeta do Povo e Folha de S&do Paulo. O
cruzamento destas informacdes, busca a percepgao publica das mudancgas climaticas,
na comparacao entre um jornal regional, no caso paranaense a Gazeta do Povo, e um

jornal de alcance nacional, a Folha de Sao Paulo.

4.3.1 Analise Cruzada e comparativa, Unidade de Registro - Informado

O Grafico 12 apresenta os numeros na comparagao entre 0s jornais e a
classificagdo dos 319 comentarios (Gazeta do Povo = 166 e Folha de Sao Paulo =
153), enquadrados como sendo da Categoria de Analise — Conhecimento Cientifico,
Unidade de Registro - Informado, segundo as 6 unidades de registro, da Categoria de
Analise — Percepcédo Publica. A unidade de registro Logica, com o total de 204
comentarios, foi a que obteve maior numero de comentarios em ambos os jornais,
com a Gazeta do Povo com 101 comentarios ou 60,84% e a Folha de Sao Paulo com
103 comentéarios ou 67,32% de seus comentdrios nesta unidade de registro. Na
segunda posicao, a unidade de registro Valores, com 49 comentarios, o jornal Gazeta
do Povo, obteve 21,69% e a Folha de Sao Paulo 8,50% deste total. Entretanto, para
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o Jornal Folha de S&o Paulo, a unidade de registro Ironia, foi a que obteve a segunda

colocacgao, com 16,34% ou 25 comentarios.

Grafico 12 - Analise Comparativa Unidade de Registro — Informado x unidades de Registro de
Percepgao Publica

101 103
36
25
16
13 10 10
o 02 ] O
Religiao Politica Valores Légica Ceticismo [ronia

Gazeta do Povo EFolha de Sao Paulo

Fonte: Autoria propria (2023).

Como resultado de analise, novamente os numeros entre os dois jornais
ficaram muito préximos, com excegao da unidade de registro Valores, onde o indice
da Gazeta do Povo foi 2,7 vezes superior ao da Folha de Sdo Paulo. Segundo Moloney
(2014), o conhecimento cientifico representa diferentes modos de pensamento e
reflete os valores e crencas de cada individuo ou grupo, deste modo, os diferentes
segmentos da sociedade interagem de maneiras e niveis de intensidade distintos.
Nesse sentido, Burnes (2003) afirma que, a alfabetizagao cientifica contribui com a
capacidade de ler e compreender artigos relacionados a ciéncia, aplicando os
principios cientificos na vida cotidiana, e possibilitando aos cidadaos questionar,
investigar e tomar decisdes informadas sobre 0 meio ambiente e seu bem-estar. Para
Martins (2003), o individuo que conhece conceitos cientificos basicos, sabe utilizar
este conhecimento para identificar questdes e estabelecer conclusées a partir de
evidéncias. E o que demonstra o resultado desta andlise comparativa, onde o
cidadao Informado esta utilizando seus conhecimentos na publicagdo de seus

comentarios.
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4.3.2 Analise Cruzada e comparativa, Unidade de registro - Mal-Informado

O Grafico 13 apresenta a distribuicdo dos 375 comentarios na Categoria de
Analise — Conhecimento Cientifico, Unidade de Registro - Mal-Informado, subdividido
nas 6 unidades de registro da Categoria de Analise — Percepgao Publica. Na analise
comparativa entre os jornais Gazeta do Povo, com 205 comentarios, e Folha de Sao
Paulo, com 170 comentarios, as unidades de registro Ceticismo e Ironia, foram as que
obtiveram maior numero de comentarios, em ambos os jornais. No jornal Gazeta do
Povo, a Unidade de Registro Ceticismo teve 95 comentarios ou 46,34%, e Ironia
obteve 72 comentarios ou 35,12%. No jornal Folha de Sao Paulo, a Unidade de
Registro Ceticismo e lronia, obtiveram, respectivamente 59 comentarios ou 34,71% e

61 comentarios ou 35,88%.

Grafico 13 — Comparativo Unidade de Registro — Mal-Informado x unidades de Registro de Percepgao

Publica
95
72
59 61
35
20

8 9 13

1 1 1 .
Religiao Politica Valores Logica Ceticismo [ronia

Gazeta do Povo mFolha de Sao Paulo

Fonte: Autoria propria (2023).

Como resultado desta andlise comparativa, os numeros dos dois jornais
encontram-se muito préoximos, com excecado das unidades de registro Ceticismo e

Religido, onde o jornal Gazeta do Povo apresentou nimeros muito superiores aos do
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jornal Folha de S&o Paulo. Na unidade de registro Valores, o jornal Folha de Sao Paulo
obteve quase o dobro de comentarios.

Para Kuklinski et al. (2000), as pessoas mal-informadas sdo imprecisas em
suas crengas, muitas vezes sao resistentes a informacgdes corretas, mas confiantes
que estdo certas. Segundo Whitmarsh (2011), o ceticismo quer desacreditar as
evidéncias cientificas, e para Schmid-Petri (2022), ele se relaciona proximamente a
ideologia politica e econémica. Quanto menor for o conhecimento em relagéo as
mudangas climaticas, maior sera a probabilidade de se duvidar da existéncia do
aquecimento global, e ainda menor sera a sua convicgao de que a atividade humana
esta sendo a causa desse fendmeno (McKenna, 2019). No ambiente digital, os
usuarios podem expor mais espontaneamente seus pontos de vista, principalmente
se assumirem identidade ficticia, permanecendo anénimos (Cabral, 2017). E neste
ambiente que, segundo Cabral (2017), a violéncia verbal inicia-se ao agredir o outro,
seja desqualificando seus argumentos, negando, ironizando ou ainda desacreditando-

o e anulando a forga de seus argumentos.

4.3.3 Analise Cruzada e comparativa, Unidade de registro - Desinformado

Na analise comparativa da Unidade de registro Desinformado, com as unidades
de registro da Categoria de Analise Percepgcao Publica, o Grafico 14 apresenta a
distribuicdo dos 820 comentarios do jornal Gazeta do Povo e os 978 comentarios do
jornal Folha de Sao Paulo, totalizando 1.798 comentarios. Observa-se que em ambos
0s jornais, as unidades de registro Politica e Ironia foram as que tiveram os indices
mais elevados. No jornal Gazeta do Povo elas obtiveram 418 comentarios ou 50,98%
e 262 comentarios ou 31,95% de seu total. No jornal Folha de Sao Paulo, estas
mesmas unidades de registro obtiveram 450 comentarios com 46,01%, e 391
comentarios ou 39,98%. Na unidade de registro Ceticismo o jornal Gazeta do Povo
obteve 102 comentarios ou 12,44% e o jornal Folha de Sao Paulo com 53 comentarios,
ou seja 5,42%.
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Grafico 14 — Comparativo Unidade de Registro — Desinformado x unidades de Registro de Percepgao

Publica
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Fonte: Autoria propria (2023).

Na unidade de registro Valores, o jornal Folha de Sdo Paulo ficou com indice
quase quatro vezes mais elevado que no jornal Gazeta do Povo. Ja na unidade de
registro Ceticismo, a Gazeta do Povo obteve quase o dobro de comentarios que o
jornal Folha de Sao Paulo. Para Taddicken (2018), o desinformado tem conhecimento
negativo. Para Pinheiro (2014), essa desinformacao se caracteriza como sendo uma
auséncia de cultura ou de competéncia informacional e ainda podendo ser uma
informac&o manipulada com o propdsito de manter a alienacéo do publico. Em relacéo
as crencas e visdes de mundo, elas influenciam a forma como os individuos percebem
e interpretam as informagdes, incluindo a ideologia politica (Schmid-Petri, 2022). Para
Santaella (2019), o conhecimento cientifico tornou-se alvo frequente de ataques que
reverberam em grupos com crengas ou interesses politicos ou econdmicos
contrariados, pois existe uma crise de confianga vivida pela ciéncia em sociedades
polarizadas nas quais, noticias falsas e teorias da conspiragao se propagam com
rapidez pelas redes sociais. O resultado, para Maio (2017), pode significar que os
comentarios irbnicos significariam que seus autores querem se posicionar
criticamente em relacéo ao assunto, que podem ter efeito de atrair, repudiar, criticar,

ou ainda, cobrar atitudes.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Neste ultimo capitulo sdo apresentadas as consideracdes finais no que se
refere ao atendimento dos objetivos propostos para esta pesquisa. Apresenta-se,
também, as principais limitagdes encontradas no decorrer da pesquisa, além de

sugestdes para futuros estudos.

5.1 ATENDIMENTO AOS OBJETIVOS DA PESQUISA

Para alcangar o objetivo geral proposto para esta pesquisa, foram definidos
quatro objetivos especificos, apresentados no Capitulo 1 (Secéao 1.4 OBJETIVOS).

Os dois primeiros objetivos especificos, com a proposta de categorizar a
Comunicacdo das Mudancas Climaticas e a Percepcédo Publica da Ciéncia, foram
atingidos no Capitulo 2, na Sec¢ao 3, nos itens, 2.3.6 Categorias de Analise, Unidades
de Registro e Unidades de Contexto e 2.3.7 Definigdo das Categorias de Analise
Finais. Assim foi possivel definir duas categorias de contexto, Comunicacdo das
Mudangas Climaticas e Percepgao Publica da Ciéncia, e as categorias de analise que
caracterizassem elementos e ideias-chave de cada um dos dois temas, de acordo

com o Quadro 17.

Quadro 17 — Apresentacao das Categorias

Categorias de Contexto

Categorias de Analise

Percepcgao Publica da

Conhecimento Cientifico

Ciéncia Percepgao Publica
Emissor
Mensagem
Comunicacao das Meio
Mudangas Climaticas
Receptor
Efeito

Fonte: Autoria prépria (2023)

O terceiro e quarto objetivos especificos, de qualificar a Comunicagdo das
Mudancas Climaticas e a Percepcao Publica da Ciéncia, foram atingidos durante todo
0 processo de conducdo e analise das matérias e comentarios publicados,
apresentados no Capitulo 4, Apresentacao e Analise Finais. Assim, foi possivel, por

meio das unidades de registro, qualificar cada publicagdo e comentario que
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abrangeram as duas tematicas, de acordo com o Quadro 18, e assim atingir o objetivo

geral.

Quadro 18 — Apresentacao das Unidades de registro

Categorias de Analise |Unidades de Registro

Conhecimento Cientifico |informado, desinformado, mal-informado

Percepgao Publica religido, politica, valores, l6gica, ceticismo, ironia,
Emissor cientistas, jornalistas, politicos, instituicdes

Mensagem informativo, opinativo, interpretativo, diversional, utilitario
Meio midia online

Receptor cidadaos

Efeito engajamento, entendimento, educacional

Fonte: Autoria propria (2023)

Enfim, a partir da pesquisa, infere-se que, a partir da comunicagdo da mudanga
climatica - predominantemente: feita por jornalistas, que usando plataformas digitais,
buscam levar informacédo ao cidadao (leitor) para que ele entenda o fenébmeno —
chega-se a conclusdo que a ciéncia € percebida pelos cidadaos, em grande parte
desinformados ou mal informados, como algo politico e a algo a ser tratado com ironia
e ceticismo.

Evidentemente, a pesquisa ndo permite generalizagbes. E preciso que se
ressalte algumas restricbes em relagao a esse achado. Esta se falando de percepgao
sobre uma unica tematica, de uma amostra de leitores, ou seja, apenas 0s que se
dispbéem e se motivam a comentar sobre um determinado conteudo, de um numero
restrito de jornais online, e ainda, publicados em apenas uma plataforma de rede
social.

De todo modo, enquanto alguns poucos reconhecem as evidéncias cientificas,
outros séo céticos, muitas vezes devido a posicionamentos politicos ou influéncias de
grupos negacionistas, sendo o resultado predominante nesta pesquisa. Notadamente,
verificou-se que a midia desempenha um papel crucial, sendo tanto aliada na
conscientizacdo quanto fonte de desinformacdo, portanto, as contribuicdes da
Divulgacao Cientifica e do Jornalismo Cientifico sdo essenciais, para dar visibilidade
na comunicagao das questdes relacionadas as mudancgas climaticas, para que os
cidadaos possam compreender, discernir e agir no enfrentamento dos riscos
climaticos. Além, de poder contribuir para o debate publico e a discussao de politicas
publicas, sensibilizando a sociedade e os agentes publicos, sobre a complexidade,

dimenséo e urgéncia de solugdes, em todas as esferas sociais.
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O conhecimento cientifico, é relevante para o debate sobre as mudangas
climaticas, permeia a sociedade, leva em consideragcdo atitudes, valores e
preferéncias de cada individuo, de uma realidade social compartilhada e de uma
consciéncia coletiva. A alfabetizacao cientifica e o conhecimento sao essenciais, mas
a complexidade dos conceitos cientificos pode criar desafios na compreensao publica,
portanto, deve-se fornecer informacbes adaptadas ao contexto para uma maior
eficacia no entendimento e engajamento.

Apos essas consideragdes, como resultado, a analise reproduziu um baixo
percentual de comentarios de cidadaos informados sobre ciéncias e, muitos
comentarios ndo estavam relacionados com o tema da publicagédo ou as mudangas
climaticas, dando a entender que possivelmente ndao havia interesse na tematica. A
pouca sensibilizagdo relacionada ao enfrentamento, mitigagdo e solugbes as
mudancas climaticas, pode estar interligada ao escasso conhecimento cientifico e a
mal informagao ou falta dela, a que os individuos foram expostos. Percebeu-se uma
inacao, uma falta de percepg¢ao de risco das mudancgas climaticas como uma ameaca
real por parte das pessoas que comentaram, talvez pelo fato de que os cidadaos se
sintam distantes do local do fato, ou resultantes de auséncia de experiéncias vividas
sobre o risco a ela associado, ou ainda a intangibilidade dela. Outro fato relevante,
que pode ter contribuido para esta percepcéao, foi a predominancia de noticias de

agéncias internacionais na cobertura do assunto.

5.2 LIMITACOES DA PESQUISA

Durante o desenvolvimento deste estudo, verificou-se que diferentes paises
tém diferentes termos relacionados a percepcgao publica da ciéncia. Esse fato criou
incerteza no uso da terminologia mais apropriada. Em ultima analise, no entanto,
decidiu-se usar o termo "percepgao publica da ciéncia" pois € mais significativo e
representativo para presumir a impressao das emocoées, sentimentos e pensamentos
expressos pelos individuos.

Outra limitagao foi a pouca quantidade de matérias publicadas encontradas e,
relacionadas as mudangas climaticas nos meios de comunicagdo pesquisados.

Também é uma delimitacdo o fato de considerar a percepcédo publica da ciéncia,
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somente dos comentarios que estdo no ambiente online, em particular na rede social
Facebook, dos jornais Gazeta do Povo, Folha de Sao Paulo, O Parana, Folha de
Londrina, Correio do Cidadao e Diario dos Campos, uma vez que foram coletados
comentarios dos usuarios destes servicos, as percep¢des de outros usuarios, que nao
estdo inseridos nas redes sociais ou neste meio digital, ndo puderam ser
consideradas. Também, cabe observar que a coleta de dados ocorreu em um contexto
de periodo eleitoral, que pode ter enviesado o resultado, principalmente no que diz
respeito ao papel da politica na construcédo da percepcao.

Também, é bom esclarecer que a possibilidade de uma imprecisédo objetiva na
qualificagdo dos comentarios, por unidade de registro, pode ter ocorrido por algum

carater subjetivo na decisdo do pesquisador.

5.3 CONTRIBUIGOES E SUGESTOES DE PESQUISAS FUTURAS

Como sugestao para pesquisas futuras, destaca-se o potencial de exploragao
dos dados consumidos e gerados no ambiente digital em diversas outras plataformas.
Isso pode ser feito usando e explorando novas possibilidades, de coleta e analise
usando inteligéncia artificial. Além disso, pesquisas futuras podem combinar uma
maior variedade de fontes de informacéo, coletados em diferentes locais, nacionais e
globais, para ampliar as fontes de informacédo. Uma analise mais detalhada, a nivel
nacional e internacional, investigando a midia impressa e o que publicam sobre
ciéncia, e processando um cruzamento de dados coletados entre as mais diversas
nacdes, seria relevante para pesquisas futuras sobre percepcéao publica.

Uma outra sugestdo de nova pesquisa seria a de se buscar analisar
comunicacgoes cientificas e fontes de dados similares também nas perspectivas dos
conceitos de representagao social, percepgao social ou epistemologia civica.

Também verificou-se, que € necessario estimular uma continuidade de
informagdes qualificadas acerca das mudangas climaticas, seus impactos e suas
solugdes; difundir os impactos que as mudancas climaticas podem causar na saude,
na economia, na seguranca hidrica, alimentar e energética; divulgar a ciéncia de forma

acessivel e atrativa a diferentes publicos e adaptados aos diferentes meios de
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comunicagao; difundir uma série de ideias essenciais com o objetivo de impulsionar a
mudanga para uma sociedade mais sustentavel e consciente do meio ambiente e
finalmente, incentivar os veiculos de comunicagdo a aumentar a divulgagao, e de
forma continua, mais conteudo de jornalismo cientifico e ambiental que possa
provocar nos cidadaos, uma nova forma de interagir com o meio ambiente, que auxilie
no processo de adaptacédo e mitigacdo as mudancgas climaticas.

Ha muito o que se entender sobre os vinculos e conexdes existentes entre
percepgado, comunicagdo € mudangas climaticas, pois, a eficacia da comunicacgao
depende de abordar essas nuances, se conectar com os cidadaos e inspirar agoes

para promover o entendimento e engajamento.
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APENDICES

APENDICE A — Busca por area de conhecimento — Interdisciplinar: Meio Ambiente e Agrarias

Busca por titulo Busca por area do conhecimento Busca avancada

Areas do Conhecimento Subareas / Quantidade de bases

Ciéncias Agrarias Todas as bases desta drea de conhecimento(124)
Ciéncias Biologicas Biotecnologia(71)

Ciéncias da Saude Ciéncias Ambientais{93)

Ciéncias Exatas e da Terra Ensino(&5)

Ciéncias Sociais Aplicadas Materiais(63)

Engenharias Interdisciplinar(6)

Linguistica, Letras e Artes Interdisciplinar. Engenharia/Tecnologia/Gestdo(3)
Interdisciplinar. Meio Ambiente e Agrarias(9)
Ciéncias Humanas Interdisciplinar. Saude e Bicldgicas(s)

Interdisciplinar. Sociais e Humanidades(5)

APENDICE B — Resultado da busca por area de conhecimento — Interdisciplinar: Meio Ambiente e
Agrarias

Nome da base Tipo

AGRICOLA : NAL Catalog Referenciais com resumos

AGRIS : International Information System for the Agricultural Sciences and Technology (FAQ) Referenciais com resumos

AgEcon Search : Research in Agricultural & Applied Economics Textos completos

Alianza de Servicios de Informacion Agropecuaria - SIDALC Referenciais com resumos

Bases de Dados da Pesquisa Agropecudria EMBRAPA : EDPAES Referenciais com resumos

Base Bibliografica da Agricultura Brasileira : AGROBASE Referenciais com resumos

Bioline International Sites com periddicos de acesso gratuito
Portal UNIFACIG de Publicactes Repositorios Institucionais

SCOPUS (Elsevier) Referenciais com resumos



APENDICE C - Busca por area de conhecimento — Interdisciplinar. Sociais e Humanidades

Busca por titulo Busca por drea do conhecimento Busca avancada

Areas do Conhecimento

Ciéncias Agrarias

Ciéncias Bioldgicas
Ciéncias da Sadde
Ciéncias Exatas e da Terra
Ciéncias Sociais Aplicadas
Engenharias

Linguistica, Letras e Artes

Ciéncias Humanas

Subareas / Quantidade de bases

Todas as bases desta drea de conhecimento(124)
Biotecnologia(71)

Ciéncias Ambientais{93)

Ensino(&5)

Materiais(63)

Interdisciplinar(6)

Interdisciplinar. Engenharia/Tecnologia/Gestao(3)
Interdisciplinar. Meioc Ambiente e Agrarias(9)
Interdisciplinar. Salide e Biclagicas(5)
Interdisciplinar. Sociais @ Humanidades(5)

APENDICE D - Resultado da busca por area de conhecimento — Interdisciplinar: Sociais e

Humanidades

Nome da base

Alianza de Servicios de Informacion Agropecuaria - SIDALC
ADI - Africa development indicators

Portal UNIFACIG de Publicactes

SAGE Open

SCOPUS (Elsevier)

Tipo

Referenciais com resumos
Estatisticas

Repositorios Institucionais
Textos completos

Referenciais com resumos

APENDICE E - Busca por area de conhecimento — Ciéncias Ambientais

Busca por titulo Busca por area do conhecimento Busca avancada

Areas do Conhecimento

Ciéncias Agrarias

Ciéncias Bioldgicas
Ciéncias da Sadde
Ciéncias Exatas e da Terra
Ciéncias Sociais Aplicadas
Engenharias

Linguistica, Letras & Artes

Ciéncias Humanas

Subareas / Quantidade de bases

Todas as bases desta area de conhecimento(124)
Biotecnologia(71)

Ensino{65)

Materiais(53)

Interdisciplinar(6)

Interdisciplinar. Engenharia/Tecnologia/Gestio(3)
Interdisciplinar. Meio Ambiente e Agrarias(9)
Interdisciplinar. Sadde e Biolagicas(5)
Interdisciplinar. Sociais & Humanidades(5)
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APENDICE F - Resultado da busca por area de conhecimento — Ciéncias Ambientais

ACS Journals Search

ADI - Africa development indicators

AGRICOLA : NAL Catalog

AGRIS : International Information System for the Agricultural Sciences and Technology (FAO)

Alianza de Servicios de Informacion Agropecuaria - SIDALC

AMPERE Scenario Database (IIASA)

Base de Patentes Brasileiras - INPI

BeWhere - Techno-economic model for renewable energy systems optimization (I1ASA)

Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes : BDTD

Biblioteca Nacional (Brasil). Acervo Digital

Biblioteca Virtual em Satde : BVS (BIREME) - Portal Regional

bioRxiv

Catalogo Coletivo Nacional de Publicagdes Seriadas : CCN

Catdlogo de Teses e Dissertagdes (CAPES)

Centro de Ciéncias do Sistema Terrestre (CCST/INPE). Carbono e vida

Centro de Ciéncias do Sistema Terrestre (CCST/INPE). Mudangas ambientais globais

Centro de Ciéncias do Sistema Terrestre (CCST/INPE). Mudangas climaticas

Centro de Previsdo de Tempo e Estudos Climaticos (CPTEC/INPE). Videos educacionais

CrossRef Search

CWTS Leiden Ranking

Cybertesis : Tesis Electrdnicas en Linea

Directory of Open Access Journals - DOAJ

Directory of Open Access Repositories : OpenDOAR

Dissonline.de : Digitalen Dissertationen im Internet

DOAB: Directory of Open Access Books

Dryad Digital Repository

E-Scholarship

Eigenfactor.org - ranking and mapping scientific knowledge

Elektronische Zeitschriftenbibliothek (EZB) = Electronic Journals Library

Energy and Carbon Emissions Inventories Database (I1ASA)

EPIC - Environmental Policy Integrated Model (I1ASA)

European Library

GA4M - Global Forest Model (I1ASA)

GAEZ - Global Agro-ecological Zones (IIASA)

GAINS - Greenhouse Gas - Air Pollution Interactions and Synergies (IIASA)

Global Energy Assessment Scenario Database (I1ASA)

GLOBIOM - Global Biosphere Management Model (II1ASA)

Google Patents

Google Scholar

GUAIACA - Repositdrio Institucional da Universidade Federal de Pelotas (UFPel)

HWSD - Harmonized World Soil Database (IIASA)

Hyper Article en Ligne : HAL

IIASA PURE

Instituto de Pesquisas e Estudos Florestais (IPEF). Teses, Dissertagdes, Monografias Florestais

Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE). Biblioteca Digital da Memdria Cientifica (BDMCI)

International Network for the Availability of Scientific Publications : INASP

Invasive Species Compendium (CABI Publishing)

IPCC AR5 Scenarios Database (IIASA)

Land Resources of Russia (IIASA)

Latin American Open Archives Portal : LAOAP

Latindex : Sistema Regional de Informacidn en Linea para Revistas Cientificas de América Latina,

Latindex: Portal de Portales

Library of Congress (United States Library of Congress - LOC)

Textos completos
Estatisticas

Referenciais com resumos
Referenciais com resumos
Referenciais com resumos
Estatisticas

Patentes

Referenciais com resumos , Teses e
Dissertacdes , Outras Fontes

Teses e Dissertagoes

Livros

Referenciais com resumos

Arquivos Abertos e Redes de e-prints
Outras Fontes

Teses e Dissertagoes

Audiovisuais

Audiovisuais

Audiovisuais

Audiovisuais

Referenciais com resumos
Estatisticas

Teses e Dissertagdes

Sites com periddicos de acesso gratuito

Arquivos Abertos e Redes de e-prints ,
Repositoérios Institucionais

Teses e Dissertacdes
Livros

Outras Fontes , Arquivos Abertos e Redes de e-
prints , Ferramenta de Busca

Livros
Estatisticas
Sites com periddicos de acesso gratuito

Outras Fontes

Outras Fontes

Outras Fontes

Outras Fontes

Outras Fontes

Estatisticas

Outras Fontes

Patentes

Ferramenta de Busca

Repositorios Institucionais

Outras Fontes

Arquivos Abertos e Redes de e-prints
Repositorios Institucionais

Teses e Dissertagoes

Repositérios Institucionais

Sites com periddicos de acesso gratuito
Obras de Referéncia

Estatisticas

Outras Fontes

Arquivos Abertos e Redes de e-prints
Referenciais com resumos

Textos completos

Outras Fontes



LIMITS Scenario Database (IIASA)

LivRe: Portal para periddicos de livre acesso na Internet

MCA - Energy Multi-Criteria Analysis Tool (IIASA)

MESSAGE (I1ASA)

National Geographic -NatGeo (Gale)

Networked Digital Library of Theses and Dissertations : NDLTD

OAlster

Online Books Page

Open Access and Scholarly Information System : OASIS.BR

OpenAIRE (Open Access Infraestructure for Research in Europe)

OpenGeoSci (GSW)

Plataforma Lattes

Portal do Livro Aberto em CT&I

Publicagbes EMBRAPA

Qualis Periddicos (CAPES)

re3data.org

Revista Eletrnica da Propriedade Industrial (RPI)

ROAD Directory of Open Access scholarly Resources

Scholarpedia : the peer-reviewed open-access encyclopedia

SciELO Analytics

SciELO Citation Index (Web of Science)

SciELO Cuba - Scientific Electronic Library Online

SciELO Livros

SciELO.ORG

ScienceOpen

Sumarios.org

Universia

Universidade Catdlica de Brasilia (UCB). Repositdrio Institucional

Universidade Estadual de Ponta Grossa (UEPG). Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes

Universidade Federal do Mato Grosso (UFMT). Programa de Pds-Graduagdo em Fisica Ambiental

Universidade Federal do Rio Grande (FURG). Repositdrio institucional

US Patent Full-text and Image Database (USPTO)

WDI - World Development Indicators

WorldCat

AgEcon Search : Research in Agricultural & Applied Economics

Bases de Dados da Pesquisa Agropecuaria EMBRAPA : BDPA

Base Bibliografica da Agricultura Brasileira : AGROBASE

Bioline International

Portal de Livros Abertos da Universidade de Sdo Paulo - USP

SCOPUS (Elsevier)
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(Continuagao)

Estatisticas

Sites com periddicos de acesso gratuito
Outras Fontes

Outras Fontes

Textos completos , Audiovisuais
Teses e Dissertagoes

Arquivos Abertos e Redes de e-prints
Livros

Repositérios Institucionais , Teses e
Dissertacdes

Repositorios Institucionais
Ferramenta de Busca

Ferramenta de Busca , Outras Fontes
Livros

Outras Fontes

Estatisticas

Ferramenta de Busca , Repositérios
Institucionais

Patentes

Referenciais com resumos

Obras de Referéncia

Outras Fontes

Textos completos , Referenciais com resumos ,
Estatisticas

Textos completos , Sites com periddicos de
acesso gratuito

Livros

Textos completos , Sites com periédicos de
acesso gratuito
Textos completos , Sites com periddicos de
acesso gratuito

Ferramenta de Busca , Obras de Referéncia
Outras Fontes

Repositorios Institucionais

Teses e Dissertagoes

Teses e Dissertagdes

Repositérios Institucionais

Patentes

Estatisticas

Referenciais com resumos

Textos completos

Referenciais com resumos

Referenciais com resumos

Sites com periddicos de acesso gratuito
Livros



APENDICE G - Tabulagéo dos dados das 61 referéncias da pesquisa bibliométrica para a analise sistémica
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Conceitos e N°
Fonte Autores Titulo Ano Palavras-chave Al |- e uL po de~ Periédico
com o (Google publicagao
objetivo Academic)
problemas ambientales; .
Q?IuAeSI AOSLIIE,GA‘ Educacién ambiental educacion ambiental; percepgao artigo de I?/IZ\)/(Iiit:na de
Snowballing RgSALESg ’ y comunicacion del cambio climatico 2019 | educacién y comunicacion; publica da 13 erigédico Investigacion
ROMERO. Sonia Una perspectiva desde el analisis del discurso informacion, analisis del ciéncia P Educatgigva
’ discurso, México.
BADULLOVICH, climate change; framing; comunicagao
Revisédo Nicholas; GRANT, Framing climate change for 2020 | ideology: scignée 9 da mudar?g:a 31 artigo de Environmental
Sistematica \éVéItI);éC(;CKALVIN, effective communication: a systematic map communication climatica periodico Research Letters
risk; catastrophe; not-
knowing; enlightenment percepgao artigo de Economy and
Snowballing | BECK, Ulrich Living in the world risk society 2006 | function of world risk publica da 1391 eri%dico Societ Y
society; cosmopolitan ciéncia P y
realpolitik
. . . Environmental
igoe | Jourao
Sistematica ANDERSON, Ashley two-sided satire on message discounting, 2019 engagemer)t W!th science and | da r_nugjgn(;a 28 periodico Science C
A. elaboration and counterarauin technology; Science and climatica Communication
guing media
BERNSTEIN, percepgo
. Steven; Climate politics, metaphors and the fractal carbon S artigo de Nature Climate
Snowballing HOFFMANN, trap 2019 pul_)lma_ da 66 periddico Change
Matthew ciéncia
Analysis, Cable television
BESLEY. John C: broadcasting industry, Climate
, ’ ’ . . I change, Discounting, s
o O'HARA, Kathryn; Strategic science communication as planned . . comunicagao .
SiEtZ \%S;%a DUDO, behavior: Understanding scientists’ willingness to 2019 Efﬁgﬁt'ig’kgfga;:ézmng’ da mudanca 34 a(:,trl%%i(cj;z PLOS ONE
Anthony; CAPRARO, | choose specific tactics Social "t' ; ’& t,' climatica P
Valerio ocial criticism &amp , satire,
Viewers, Weather, Wit and
humor
. . . comunicagao . Human
Snowballing BOYKOFF, Maxwell | Media coverage of climate change: Current trends, 2008 da mudanca 350 aﬂlgo _de Development
T.etal strengths, weaknesses NP periddico
climatica Report 2007
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Conceitos e N°
Fonte Autores Titulo Ano Palavras-chave Al |- e uL po de~ Periédico
com o (Google publicagao
objetivo Academic)
BOYKOFF, Maxwell . . comunicagao . Global
Snowballing | T.; BOYKOFF, Jules | B2lance as bias: global warming andthe US 2004 damudanca | 2254 artigode | £ ironmental
prestige press NP periédico
M climatica Change
BRULLE, Robert J.; | Shifting public opinion on climate change: an percepgio
. CARMICHAEL, empirical o artigo de N
Snowballing Jason; JENKINS, J. | assessment of factors influencing concern over 2012 pucti)éllr:;:a 187 periddico Climatic Change
Craig. climate change in the U.S., 2002-2010
BURGESS,
Jacquelin; L . percepcao . .
Snowballing | HARRISON, ggg{fﬁ:ﬁj gi%ﬂggf\;;ggnw”s“mpt'°” of news 1991 publica da 141 agr'i%%gi g"gg'; Culture &
Carolyn: MAITENY, ciéncia P y
Paul
DELORME, Denise; o . . Environmental L
o . -~ | Communicating with Coastal Decision-Makers and . . comunicagéo . Journal of
Revisdo | STEPHENS, Sonia; ) . . communication; Risk artigo de .
Sistematica | HAGEN, Scott: Environmental Educators via Sea Level Rise 2018 | ommunication: Social da mudanga " peribdico | Sclence
Decision-Support Tools . . climatica Communication
BILSKIE, Matthew inclusion
Revisio DUAN, Ran; Abstract or concrete? The effect of climate climate change, construal- comunicagao artiao de Public
Sistematica TAKAHASHI, Bruno; | change images on people’s estimation of 2019 | level theory, imagery, visual da mudanca 16 eri%dico Understanding of
ZWICKLE, Adam egocentric psychological distance communication climatica P Science
II\D/IillMc!rl\gtKef: Public engagement with
o g ’ . Climate change and public perception. Citizens' science and technology; percepcao . Journal of
Revisao MENDOZA, Isabel; o . f " artigo de .
Sistematica | PELLEGRINI proposals for better communication and 2021 | Representations of.s<:|ence pupllcq da 3 periédico Science o
Giuseppe: ’ involvement and technology; Science and ciéncia Communication
ROWLAND, Jussara media
Revisdo | ENGLISH, Kathryn; | How climate change knowledge and emotions Cllma_te chgnge_, adaptation, percepgaoc artigo de Social
. " . . : 2020 | sustainability, biosphere publica da 1 A .
Sistematica | BALDWIN, Claudia influence community advocacy . e periddico Alternatives
reserve, knowledge, emotion ciéncia
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Conceitos e N°
Fonte Autores Titulo Ano Palavras-chave GIIIEED || GEEEs L po de~ Periédico
com o (Google publicagao
objetivo Academic)
Public perception of science
Revisio . Conceptualizing science communication in flux — and technology; Scholarly comunicagéo artiqo de Journal of
Sistematica FAHNRICH, Birte a framework for analyzing science 2021 | communication; Science da mudanca 4 erigédico Science
communication in a digital media environment communication: theory and climatica P Communication
models
FERNANDEZ, Sonia . .
PARRATT: Climate change; media;
Revisio Fernéndez’ Approaching climate change to society from the environmental journalism; comunicagao artiao de Ambiente &
. " J . media: formative elements in Spanish digital 2021 | environmental education; da mudanca 2 90 -
Sistematica | MONTSE Mera; . ; NP periddico Sociedade
newspapers formative elements; climatica
MENDOZA, Paloma i .
Abejon newspapers; Spain
Climate change; Debates;
Demographics; Environmental
aspects; Environmental
assessmen ; Extreme
. weather; General public; =
s FOWNES, Jennifer ' ’ . percepgao . .
_Rewsgp R; YU, Chao; Twitter and climate change 2018 Global t_emperature changes, publica da 37 arU_gp _de Sociology
Sistematica MARGOLIN. Drew B International boundaries cianeia periddico Compass
’ ; Journalism; NGOs;
Nongovernmental
organizations; Political
aspects; Social aspects;
Social networks
FUNK, Cary; .
comunicagéo .
. GOTTFRIED, . . . artigo de Pew Research
Snowballing Jeffrey; MITCHELL, Science news and information today 2017 da r.nu'dgnga 97 periodico Center
Amy climatica
motivated reasoning Wiley
Revisdo | GROVES, Post-truth and anthropogenic climate change: 2019 feci:sr:;]tglgh Szltir:j?::nd pﬁgi‘;ggg 8 artigo de Interdisciplinary
Sistematica | Christopher Asking the right questions . gy studies publica periodico Reviews:
sociology of scientific ciéncia Climate Change
knowledge uncertainty 9
fake news; procedural
s HENDRIKS, e S . knowledge; readership; comunicagao . .
_Rewsf’:lg Friederike: JUCKS, Does SC’IentIfIC Uncertal_nt_y in Nev_vs Articles Affect 2020 | science communication: da mudanga 13 arh_gp _de Media an_d _
Sistematica - Readers’ Trust and Decision-Making? e e NP periddico Communication
Regina scientific literacy; scientific climatica
uncertainty; trust
i . comunicagao .
Snowballing | TERNANDEZ, COMUNICAR EL CAMBIO CLIMATICO 2008 da mudanca 61 Capitulode | 16 de livro
Francisco Heras. livro

climatica




174

Conceitos e N°
Fonte Autores Titulo Ano Palavras-chave Al |- e uL po de~ Periédico
com o (Google publicagao
objetivo Academic)
HUBER, Brigitte; Public perception of science
WETZSTEIN, Societal problem solver or deficient discipline? The P P o comunicagao . Journal of
. . and technology; Science and artigo de .
Snowballing | Irmgard; debate 2019 media: Science and policy- da mudanca 11 eriodico Science
AICHBERGER, about social science in the online public sphere makiné policy climatica P Communication
Ingrid
Polarized frames on “climate change” and “global . . =
. JANG, S. Mo; HART, | warming” across C||ma_te (.:hange_, Qlopal . percepgao artigo de Glot_)al
Snowballing P Sol countries and states: Evidence from Twitter bi 2014 | warming; Framing; Big data; publica da 292 eriodico Environmental
’ data ’ 9 Twitter; Comparative analysis ciéncia P Change
climate change,cultural percepcao
Snowballing | KAHAN, Dan M Making Climate-Science Communication Evidence- 2014 cognltlc_)n, motl\_/qted _ publica da 127 anlgo _de Capitulo de livro
based—All the Way Down reasoning, decision science, cianeia perioddico
science communication
The Polarizing Impact of Science Literacy and percepgao . .
Snowballing :IAHAN‘ Dan M. et Numeracy on 2012 publica da 2181 agrl%%ﬂz I;lr?atl;reecllmate
’ Perceived Climate Change Risks ciéncia P 9
KIRILENKO, Andrei
P.; MOLODTSOVA, | People as sensors: Mass media and local Climate change; percepgao artiao de Global
Snowballing | Tatiana; temperature influence climate change discussion 2015 | Temperature; Social media; publica da 165 eri%dico Environmental
STEPCHENKOVA, on Twitter Twitter; Mass media ciéncia P Change
Svetlana O
Does Engagement in Advocacy Hurt the Credibility Advocacy; credibility; climate percepcao
. KOTCHER, John E. N . . change; trust in scientists; " artigo de Environmental
Snowballing of Scientists? Results from a Randomized National | 2017 . . publica da 118 A L
et al. . public engagement; message e periddico Communication
Survey Experiment ciéncia
effects
. . . percepcao .
Snowballing KUKLINSKI, James Mllglnform.atlon and the Currency of Democratic 2000 publica da 1156 artlgo Fje Thg .Journal of
H. etal. Citizenship A periodico Politics
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SMITH, Kennedy
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. . ; : ciéncia Journal
Nick. sustainable; behavior
Public engagement with
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Sistematica | . o NP periddico I
Nicole research agenda and technology; Science and climatica Communication
media
Environmental
Revisio TADDICKEN, What do people know about climate change — and communication; Public percepgao artiao de Journal of
. - Monika; REIF, Anne; | how confident are they? On measurements and 2018 | understanding of science and publica da 33 90 Science
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HOPPE, Imke analyses of science related knowledge technology; Science and ciéncia Communication
media
Environmental
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Revisédo gngg:LMEORALES ;Lhe[?“mfte Em?rlgency n thz St_pam?h I\éed|arta_nd 2021 media, climate change, cdomunldca(;ao 1 artigo de Communication
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’ Climate Change
tools, focus groups, serious
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Revisio Anke; MEIJERS, Shifting public engagement: How media coverage climate change audience percepgao artiao de Public
h " Marijn H. C; of climate change conferences affects climate 2020 | segments, COP21, media publica da 22 90 Understanding of
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SCHUCK, Andreas change audience segments exposure, public engagement ciéncia Science
R.T.
) ) ~ Journal of
Revisao \éV(()DEONDSS,hRuth,. Moral (dis)engagement with anthropogenic climate 2018 gl_lmate changet, thi pe'rbci_epg(aj\o 19 artigo de Community &
Sistematica ; Sharon, change in online comments on newspaper articles Isengagement, ethics, pavlica da periodico Applied Social
FERNANDEZ, Ana media, moral ciéncia
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L . china; climate change ~
o YANG, Yixi; Public Engagement T ) percepgao . -
_Rewsgp STODDART, Mark C | in Climate Communication on China’s Weibo: 2021 communlcathn, p.Ub"C . publica da 2 artl_gp _de Politics and
Sistematica . engagement; social media; A periédico Governance
J Network Structure and Information Flows ciéncia

social network analysis
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