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RESUMO

FRANCISCO, Carolina. Desenvolvimento de vestuario em jeans para mulheres,
incluindo as pés-bariatricas. 2016. 200 paginas. Trabalho de Concluséo de Curso Il de
Tecnologia em Design de Moda — Universidade Tecnolégica Federal do Parana.
Apucarana, 2016.

Nota-se uma grande dificuldade das pessoas que gostam de consumir roupas jeans
em encontrar pecas que lhes satisfacam pelo conforto. O mesmo acontece com as
pos-bariatricas, que apds o procedimento cirdrgico, sofrem rapida perda de muitos
quilos, ocasionando sobras de pele e flacidez evidentes. Com esses resultados pos-
cirdrgicos, muitas vezes, as funcdes que esse novo corpo pede ndo sao atendidas
pelo mercado. O trabalho fundamenta-se na pesquisa sobre fungbes ergondémicas
relacionadas a moda, ressaltando o conforto dentro delas, a fim de atender as
diferentes necessidades tanto de quem consome 0 jeans por gostar quanto para as
pos-bariatricas. Também é pesquisado sobre a cirurgia bariatrica, o porqué de as
pessoas recorrerem a ela e cita diferentes procedimentos cirargicos. Estudam-se os
materiais adequados ao publico, observando-se que é mais condizente a utilizacao de
tecidos estruturados, que escondam a flacidez e dé seguranca a consumidora.
Contudo, acrescenta-se também a busca do uso do jeans na confeccdo das pecas
das pOs-bariatricas. Estuda-se também questdes antropométricas, com a finalidade
de verificar as diferencas nas medidas do corpo de pessoas que hao passaram por
cirurgia bariatrica e outras que fizeram o procedimento. Utiliza-se métodos de
pesquisas bibliograficas e coleta dados através da aplicagcdo de um questionario a
cada publico mencionado. A pesquisa resulta em um diferencial no mercado da moda,
atendendo as necessidades de publicos especificos, que vem expandindo na
sociedade e aumentando o consumo.

Palavras-chave: Cirurgia Bariatrica. Conforto. Jeans.



ABSTRACT

FRANCISCO, Carolina. Development of clothing in jeans for women, including post —
bariatric. 2016. 200 pages. Course Completion of Work Il Technology of Fashion
Design — Technological Federal University of Parana. Apucarana, 2016.

It shows a great difficulty for people who like to consume denim clothes to find pieces
that satisfy them for comfort. The same applies to the post-bariatric that after surgery,
undergo rapid loss of many kilos, causing skin leftovers and apparent laxity. With these
post-surgical results, often the functions that this new body needs are not met by the
market. The work is based on research on ergonomic functions related to fashion,
highlighting the comfort within them, in order to meet the different needs of both those
who consume the jeans for like as for post-bariatric. It is also researching bariatric
surgery, why people resort to it and cites different surgical procedures. It is studying
the appropriate material to the public, noting that it is more consistent use of structured
fabrics that hide the flab and give security to the consumer. However, it also adds up
the pursuit of jeans use in the manufacture of parts of post-bariatric. It is also
considering anthropometric questions, in order to verify the differences in body
measurements of people who have undergone bariatric surgery and others who did
the procedure. Used bibliographic research methods and data collection through the
application of a questionnaire to each audience mentioned. The research results in a
gap in the fashion market, meeting the needs of specific audiences, which has been
expanding in society and increasing consumption.

Keywords: Bariatric Surgery. Comfort. Jeans.
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1 INTRODUCAO

A proposta do presente trabalho é de confeccionar pecas do vestuario em
jeans para mulheres que gostam de consumir esse tipo de produto, mas procuram
pecas diferenciadas, principalmente, na questdo de conforto, que dificilmente se
encontra no mercado.

Isso se torna parecido com o0 que acontece com as poOs-bariatricas. Nota-
se que ha uma limitacdo dos poés-bariatricos em encontrar roupas antes da cirurgia,
pois as empresas ndo direcionadas a esse publico tém grande dificuldade de
confecciona-las.

Apoés o procedimento cirargico e a perda de varios quilos, essas pessoas
querem ter o prazer de comprar 0 que antes ndo tinham possibilidade, porém
continuam nao encontrando vestimentas que satisfacam func¢des que seu corpo pede.
Uma pequena parte da producdo seré voltada para as mulheres que passaram pela
cirurgia bariatrica. Portanto, serA comentado no trabalho sobre cirurgia bariatrica,

ergonomia, antropometria e jeans.

1.1 PROBLEMATICA

A escassez de roupas no mercado que ndo chamam atencdo apenas pela
beleza é grande. Nesse caso, a falta de pecas em jeans que além da estética
prevalece o conforto é recorrente. Por isso as mulheres tém grande dificuldade em
comprar roupas que acomodem suas curvas de modo confortavel. Com as poés-
bariatricas isso também acontece de forma parecida. Ha falta de produtos destinados
a elas que atendam as funcBes ergonbmicas e estéticas, que propiciam
contentamento e o prazer em consumir pecas de moda. Além de esses produtos terem

a capacidade de esconder toda a flacidez que o corpo adquiriu.
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Confeccionar roupas em jeans que atendam as necessidades funcionais e
estéticas das mulheres que apreciam o consumo do mesmo, destinando uma parte

das pecas para as mulheres pés-bariatricas.

1.2.2 Objetivos Especificos

e Pesquisar e aplicar conceitos de ergonomia nas pecas;

e Construir modelagens gque se encaixem melhor aos corpos;

e Buscar e acrescentar referéncias de moda a colec¢ao;

e Utilizar o jeans como tecido base dos produtos, a fim de dar estrutura a eles;
e Conhecer melhor os problemas que as pessoas que passaram por cirurgias

bariatricas se deparam na compra de suas vestimentas.

1.3 JUSTIFICATIVA

“No Brasil a porcentagem de individuos obesos e com sobrepeso vem
aumentando em niveis alarmantes e destes, cerca de um milhdo sdo considerados
como portadores de obesidade mérbida”. (CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004, p. 9).
Devido ao numero de pessoas obesas no Brasil, 0 nUmero de cirurgias bariatricas tem
aumentado drasticamente, portanto o volume de pessoas que passam por esse
processo de perda de peso muito rapido € cada vez maior.

Surge entdo, a necessidade de adquirir novas roupas, pois as antigas
passam a nao servir mais. Consequentemente, torna-se indispensavel existir uma
marca voltada a esse publico, visto que eles se sentirdo reintegrados na sociedade
por estarem a vontade com determinada roupa.

Como pode-se ver na imagem a seguir (Figura 1), a diferenga do corpo
antes e apoés a cirurgia bariatrica € bem evidente. Com isso a flacidez € fortemente
evidenciada, que nesse caso € possivel observar, na imagem a direita, na regido do

braco.
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Figura 1: Imagem antes e ap0s cirurgia bariatrica
Fonte: Arquivo pessoal de Meladnia Munhoz (2016)

J& na proxima imagem (Figura 2) percebe-se o volume de sobras de pele

na regido abdominal.

Figura 2: Volume abdominal
Fonte: Arquivo pessoal de Melania Munhoz (2016)
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Segundo a modelo da foto anterior, 0 que mais a incomoda na hora de
comprar uma roupa é a revelacao da flacidez de seus bracgos e de seu abdémen. Isso
acontece porque as empresas ndo se prepararam para fornecer produtos
diferenciados para cada corpo.

O jeans no vestuario é aceito por um numero de pessoas muito grande. Ele

vem cada vez mais sendo usado em diversas ocasides e de muitas formas.

Considerado uma das pecas mais democraticas do universo fashion, a calca
jeans esta presente em todos os guarda-roupas, independentemente de faixa
etaria ou classe socioeconbmica. Além das calcas, jaquetas, macacdes,
vestidos e shorts entram no rol de pegas de denim. (DIVITIS, 2016, p. 30).

Através dessa informacdo, pode-se concluir que o0 jeanswear € um
segmento de mercado muito forte. Com isso, sera interessante apostar nele, pois as
chances do negdcio dar certo aumentam.

Sabe-se que o jeans é usado com muita frequéncia, por ser um tecido mais
rigido que varios outros usados no dia a dia e ele pode trazer mudancas ao corpo.

Segundo Guzzo (2011), o uso de calgas apertadas deforma o corpo, pois 0
local em que esta sendo pressionado migra para a regido que esta livre de
compressao, fazendo com que as curvas do corpo sejam modificadas. Isso acontece
muito com calgas de gancho baixo, criando uma segunda cintura.

S&o0 poucas as marcas de roupas, principalmente em jeans, que possuem
modelagens e tamanhos pensados para proporcionar conforto ao seu consumidor.
Contando que as marcas existentes vendem essas roupas com valores agregados
altissimos, sendo inviavel para classes sociais mais baixas poderem consumir esse

tipo de produto.

1.4 HIPOTESE

Os problemas de vestibilidade, tamanhos e desconforto seriam
solucionados através do uso da modelagem plana em conjunto com a modelagem
tridimensional. Seria feita a base da modelagem tridimensional e as demais
interpretacdes de modelo na modelagem plana, a fim de criar uma modelagem mais

proxima possivel de um corpo real.
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A utilizacdo de um tecido tecnolégico que aumentaria a microcirculacao
sanguinea, possibilitaria grande satisfacdo de pessoas que passaram por cirurgias
bariatricas ao usa-la, pois ocasionaria a diminuicdo da flacidez como a tecnologia
promete. A utilizacdo de uma tabela de medidas que seja realmente proporcional ao

tamanho do corpo das mulheres.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 CIRURGIA BARIATRICA E SUA RELACAO COM A MODA

Cirurgias bariatricas séo operacdes para a correcao de obesidade morbida,
ou seja, elas tém como objetivo 0 emagrecimento das pessoas que estao muito acima
do peso. Com isso, estas pessoas, chamadas pacientes, passam por varios exames
fisicos e psicoldgicos, a fim de avaliar se realmente ha necessidade e se estdo aptas
para a cirurgia (CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004).

Ha varias técnicas de cirurgias, portanto faz-se necessario a escolha do
método adequado para cada pessoa atraves do médico. Dentre os tipos de cirurgias
existentes Carreiro e Zilberstein (2004) citam algumas delas: Banda Gastrica
Ajustavel, Operacdo de Septacdo Gastrica pela Técnica de Fobi-Capella, Cirurgia de
Derivacéao Bilio-Pancreatica ou Scopinaro, Cirurgia de Duodenal Switch.

A Banda Géstrica Ajustavel (Figura 3), € um procedimento feito por
videolaparoscopia, em que se coloca uma banda gastrica ajustavel na parte superior
do estbmago, criando uma bolsa, com cerca de 40 a 50ml, para armazenamento de
alimento. Isso faz com que o alimento passe devagar e em menores quantidades da
parte superior para o restante do estdbmago. A banda gastrica pode ser ajustada
conforme a necessidade do paciente e esse ajuste pode ser feito, a partir da
introducdo de um liquido em uma valvula implantada abaixo da pele. Quanto mais
liquido injetado, menor quantidade de alimento passa. As desvantagens dessa técnica
sao que os resultados de emagrecimento dependem do comportamento alimentar do
paciente. No entanto existem as vantagens da manutencdo do peso e de ser um
método totalmente reversivel. (CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004).
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Figura 3: Banda Gastrica Ajustavel
Fonte: Sociedade Brasileira de Cirurgia Bariatrica e Metabélica
(2014)

Para esclarecer um pouco mais sobre como s&o feitas as cirurgias
bariatricas ha mais um exemplo de técnica realizada. Acrescentando-se que essa
cirurgia é uma das mais realizadas no Brasil.

Outra técnica utilizada é a Operacédo de Septacdo Gastrica pela técnica de
Fobi-Capella (Figura 4), que consiste em uma cirurgia mista, em que parte do
estbmago (cerca de 2%) é seccionado, criando uma pequena bolsa que € ligada
diretamente a uma alca do intestino e é colocado um anel de silicone ndo ajustavel
nessa ligacao, fazendo com que o alimento ndo seja digerido. Portanto h4 menor
absorcdo de nutrientes. O restante do estbmago tem o funcionamento normal. A
cirurgia pode ser realizada tanto de forma convencional, que consiste na abertura do
abdbémen, quanto por videolaparoscopia, porém é mais utilizada a forma convencional.
(CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004).
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Figura 4: Fobi-Capella
Fonte: Sociedade Brasileira de Cirurgia Bariatrica e
Metabélica (2014)

A Sociedade Brasileira de Cirurgia Bariatrica e Metabdlica exemplifica
ainda mais um tipo de cirurgia bariatrica, a Gastrectomia Vertical. Demonstra também
o Baldo Intragastrico, que é uma terapia auxiliar, pois se trata de um tratamento preé-
operatoério para pessoas com superobesidade, ou seja, € realizado quando a pessoa
ndo pode passar pela cirurgia bariatrica por extremo excesso de peso. Entdo o
procedimento consiste no implante de uma prétese de silicone no estbmago, que é
preenchida com um liquido, a fim de aumentar a saciedade da pessoa, com
consequente emagrecimento. “O paciente fica com o baldo por um periodo médio de
seis meses”. (SOCIEDADE..2014).

Nota-se que a implantacdo deste baldo traz resultados satisfatorios de
emagrecimento quando utilizado de forma correta e necesséaria. O problema é que
vemos muitos que estédo apenas um pouco acima do peso usando esse método. Essas
pessoas chegam a emagrecer, mas quando é retirado o baldo, voltam a engordar,
pois nao tém excesso de peso suficiente para passar pela bariatrica. No caso dessas
pessoas, 0s médicos costumam indicar outro método de emagrecimento mais seguro.

Com a diversificagdo de técnicas de cirurgias existentes ha necessidade de
estudar particularmente os casos de obesidade. Cada pessoa tem seu tipo de
organismo e problemas de saude especificos. Com isso cada técnica é direcionada a
um tipo de necessidade. Através desse leque de alternativas aumentam as chances

de emagrecimento de toda a populacdo com obesidade morbida.
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A obesidade chamada moérbida esta associada a diabetes, hipertensao
arterial, doengas cardiovasculares, doencas das articulacdes, disfuncdes
respiratorias, incontinéncia urinaria, refluxo gastro-esofagico, infertilidade.
Alguns tipos de céncer, depressdo e muitas outras doencas. (SILVA;
KAWAHARA, 2005, p. 432).

A partir dai pode-se perceber quais 0s reais motivos que uma pessoa tem
para passar por uma cirurgia bariatrica. Observa-se que 0s riscos de adquirir graves
doencas sdo altamente significativos. 1Sso justifica a procura de tantas pessoas pela
cirurgia bariatrica, em vez de outro método de emagrecimento.

“O objetivo da cirurgia bariatrica € a redugao de 50% do excesso de peso”.
(CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004 p. 59). Portanto € um emagrecimento de muitos

quilos em pouquissimo tempo e isso resulta em bastantes sobras de pele.

Ap6s grandes emagrecimentos, proporcionados pela cirurgia bariétrica, o
paciente pode apresentar grandes excessos de pele e de tecido subcutaneo,
com muita flacidez localizada principalmente no abdémen, bracgos, pernas e
mamas. Isso se deve a grande distensdo da pele pela gordura durante longo
periodo, levando a perda de elasticidade, comprometendo a retragdo
adequada ap0s a reducd@o do peso. (CARREIRO; ZILBERSTEIN, 2004, p.
79).

Devido a flacidez os pacientes tém dificuldade de encontrar roupas que a
disfarcem, pois antes da cirurgia, como s&o muito obesos, eles séo obrigados a vestir
as roupas que o mercado oferece, ou seja, muitas vezes compram nao pelo gosto,
mas sim, porque sdo as que servem.

Apos a cirurgia isso muda, pois essas pessoas querem ter de volta o prazer
de comprar, mas acabam se deparando novamente com varios problemas. A vontade
de usar uma roupa mais justa, mais curta, ou com modelos da moda, ndo as
satisfazem, pois ndo encontram pecas adequadas uma vez que as sobras de pele e
flacidez sempre aparecem.

Outro aspecto que € recorrente por pessoas que ja passaram pela cirurgia
bariatrica € a procura de cirurgias plasticas para a retirada de sobras de pele, porém
a plastica é uma cirurgia muito dolorosa e pode deixar cicatrizes pelo corpo, além de
a pessoa estar abalada psicologicamente por passar pela bariatrica. (PINHO et al.,
2011, p. 689).

Dessa maneira, a cirurgia plastica € repensada inUmeras vezes antes de

ser feita.
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Quando se observa que a principal motivacao cirlrgica esta caracterizada em
procurar satisfazer necessidades ou aspiracdes de terceiros, ainda que se
trate de familiares ou cOnjuges, faz-se necessaria nova abordagem, com
aconselhamento profissional e de carater interdisciplinar, a fim de esclarecer
ao paciente quais sdo suas reais possibilidades e que nao se pode prever ou
garantir as reacdes externas, vindas de outras pessoas, razdo pela qual elas
nao devem ter peso tdo importante na motivacédo para a cirurgia. (PINHO et
al., 2011, p. 688).

Como consequéncia disso, ha muitas pessoas que decidem nao fazer a
cirurgia plastica. Assim, considera-se que a necessidade de roupas direcionadas para
essas pessoas € grande.

Por outro lado, considerando que a cirurgia plastica seja feita por algumas
pessoas pos-bariatricas, a fase de emagrecimento é demorada e a liberacéo pelo SUS
(Sistema Unico de Saude) para a cirurgia plastica sé é feita quando o paciente chega
a sua meta de emagrecimento, o que, muitas vezes, nao acontece. Além disso,
mesmo apOs a plastica, algumas vezes, um pouco menos de pele ainda sobra.

(MUNHOZ, 2016).

2.2 ERGONOMIA NO VESTUARIO

A ergonomia surgiu “‘como consequéncia do trabalho interdisciplinar
realizado por diversos profissionais, tais como engenheiros, fisiologistas e psicoélogos”.
(IIDA, 2005).

Segundo Jan e Weerdmeester (2004), a ergonomia “desenvolveu-se

durante a Il Guerra Mundial (1939-45)". Os autores também explicam que:

O termo ergonomia é derivado das palavras gregas ergon (trabalho) e nomos
(regras). Nos Estados Unidos, usa-se também, como sindnimo, human
factors (fatores humanos). Resumidamente, pode-se dizer que a ergonomia
€ uma ciéncia aplicada ao projeto de maquinas, equipamentos, sistemas e
tarefas, com o objetivo de melhorar a seguranca, salde, conforto e eficiéncia
do trabalho.(JAN; WEERDMEESTER, 2004, p.1).

Portanto, endende-se que ela surgiu para melhorar a relagédo entre o
homem e seu posto de trabalho, porém ha uma discusséo entre autores com varias

defini¢cdes, que vao evoluindo conforme o tempo.

Ergonomia é a disciplina cientifica, que estuda as interacdes entre os seres
humanos e outros elementos do sistema, e a profissdo que aplica teorias,
principios, dados e métodos, a projetos que visem otimizar o bem-estar
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humano e o desempenho global do sistema. (INTERNATIONAL
ERGONOMICS ASSOCIATION, 2000).

Entre essas e outras definicbes, a ergonomia mostra-se hoje em dia muito
abrangente. Ela pode ser estudada em tudo o que esta relacionado com o homem e
sua interacdo, como, por exemplo, no vestuario, pois ela “objetiva adaptar o trabalho
ao trabalhador e o produto ao usuério”. (MORAES; MONT’ALVAO, 2010, p. 21).

Com base nessas informag0es pode-se dizer que a ergonomia pode ser
aplicada no vestuario de uma maneira que envolva o usuario, proporcionando-o maior
bem-estar durante o uso.

Para que a ergonomia seja de fato aplicada, € fundamental que sejam
abordadas algumas caracteristicas particulares da mesma. Entre elas, temos a
ergonomia fisica, a ergonomia cognitiva e a ergonomia organizacional.

A ergonomia fisica se relaciona com toda a anatomia do corpo humano,
suas medidas, seus movimentos e sua postura. A ergonomia cognitiva € referente a
mente e todas suas relagdes com um meio. Por fim, a ergonomia organizacional
propde-se a melhorar a relacdo entre as pessoas e 0s sistemas técnicos. (IIDA, 2005).

Através desse pensamento pode-se dizer que a caracteristica ergonémica
a ser mais utilizada no presente trabalho é a fisica, pois na fabricacdo das roupas se
lida com medidas (antropometria) e com toda a capacidade de movimento que o
produto deve oferecer.

A ergonomia e a moda estdo sempre relacionadas, pois para uma marca
de roupas, é importante que o cliente sinta-se bem ao consumir um produto, tanto pela
estética quanto pelo conforto proporcionado. Na visdo de Cobra (2007, p. 58), “o
consumidor compara alternativas em busca do produto que melhor satisfaca suas
necessidades”. O mesmo autor acrescenta ainda que ha trés niveis de atribuicdo do
produto em relagéo ao consumidor. S&o elas:

1. Atributos do produto. S&o caracteristicas fisicas do produto, tanto
concretas quanto abstratas. 2. Consequéncias para o consumidor. O uso do
produto proporciona ao comprador satisfacdes que podem ser funcionais,
decorrentes do uso do bem, e psicossociais, decorrentes da sensagdo de
posse do produto. 3. Valores do consumidor. O que o consumidor valoriza em
um produto de moda pode ter significados instrumentais, em fun¢éo do tipo

de uso, e terminais, decorrentes da satisfacdo do uso. (Urdan 2006 apud
COBRA, 2007, p. 58).
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No decorrer do tempo o0s consumidores agucaram seus olhares e se
tornaram mais seletivos, principalmente ao comprarem produtos de moda. Por isso
cabe ao designer de moda entender o que seu publico valoriza nas roupas para
desenvolver produtos que vao de encontro com suas necessidades, adicionando seu
diferencial, que no caso do publico estudado, € a aplicacdo da ergonomia no vestuario.
Segundo Goncgalves e Lopes (2007), a “ergonomia no vestuario agrega valor ao

produto”.

Quanto as qualidades ergondmicas, ao relaciona-las as variaveis
condicionantes de qualidade no produto industrial de Moda, percebe-se que
guase todas influenciaréo o principio do conforto, nas decisdes de projeto e

desenvolvimento de produto. (GONCALVES; LOPES, 2007, p. 7).

Desse modo, procura-se intensificar o conforto nos produtos a serem
desenvolvidos para o publico estudado. Sendo assim, o autor ressalta que: "o conforto
em ergonomia para produtos estad voltada mais para os aspectos fisicos como:
temperaturas, sensacdes térmicas, medidas e formas adequadas que facilitem o uso,
informacdes e seguranga”. (GONCALVES; LOPES, 2007, p. 7).

Pensa-se, entdo em respeitar todas essas funcdes durante o
desenvolvimento das pecas de roupa, para que chegue ao consumidor com as
caracteristicas adequadas as funcdes que o corpo pede. No caso do grupo 1, que séao
as mulheres que procuram o jeans de forma diferenciada para o consumo, isso sera
aplicado de uma forma que facilite 0 movimento das articulacdes e o conforto. Ja no
caso do grupo 2, que sao as pos-bariatricas, além das caracteristicas aplicadas para
0 grupo 1, sera adotado o fato de esconder a flacidez e proporcionar seguranca.

Saltzman (2004, p. 30) afirma que:

[...] as articulagdes e seus diferentes angulos de abertura e direcionamento
exigem pensar a morfologia do vestuario segundo as atividades do usuério.
Neste sentido, as articula¢des tragam limites formais que € preciso considerar
para evitar tensfes ou impedimentos ao desenvolvimento natural do corpo.
(SALTZMAN, 2004, p. 30).

Por isso na construcéo do molde cabe ao modelista analisar os movimentos

para que, se necessario, haja folgas nas articulagbes e facilidade de vestibilidade e
movimentacgao.

A modelagem tem funcdo participativa e ativa nos movimentos articulares.

Nos movimentos, alguns musculos encolhem-se cerca de 30% da sua medida
natural, dentro da posicao anatébmica (ou posicdo zero). Para atender uma
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ordem na execucdo de um movimento, o cuidado com o calculo determina a
construgdo da peca, pois ela trabalhara simultaneamente com o corpo.
Considerar a atividade (regido do corpo), a localizacdo e a consciéncia do
movimento e ainda relevar acfes involuntarias proporcionara qualidade de
vestuario e bem-estar para o usuario. (GRAVE, 2004, p. 49).

Portanto, para que a roupa seja ergonomicamente confortavel necessita-se
de modelagens muito bem feitas.

A defini¢cdo de conforto se da por “estado agradavel de harmonia fisioldgica,
psicoldgica e fisica entre o ser humano e o ambiente”. (SLATER, 1986, p. 157). Por
isso se deve conhecer sobre o assunto para proporcionar conforto através do
vestuario.

O conforto ergonémico € a capacidade da roupa de “vestir bem”. O conforto
psico-estético € a “percepcdo subjetiva da avaliacdo estética, com base na viséo,
toque, audicao e olfato, que contribuem para o bem-estar do usuario”. (VIANNA;
QUARESMA, 2015).

Para que o conforto seja aplicado ao vestuario deve-se englobar diferentes
tipos de conforto. Segundo Soutinho (2006), existe conforto termofisiolégico, o
psicoldgico, o fisico e o ergonémico.

O conforto termofisiolégico basicamente é o conforto térmico, relacionando
ao frio e calor e ao suor. O conforto psicoldgico esta relacionado com a estética do
produto, ou seja, ao estar na moda. O conforto fisico esta relacionado com o contato
entre a pele e a roupa, a sensacao de “bem estar”. Por fim, o conforto ergondmico ele
diz estar associado ao movimento. (SOUTINHO, 2006).

Como acrescenta Broega e Cabecgo (2010), “O conforto ergonémico esta
na maior parte das vezes relacionado com a modelagem e confeccéo do vestuario.
Os fatores que mais influenciam o conforto ergonémico séo as costuras, 0s cortes, a
forma de modelagem”.

Para que isso se realize € necessario que os fatores ergonémicos estejam
compativeis aos movimentos e as medidas do corpo. Ja os estéticos devem ter ligagéo
com as tendéncias de moda e também com as caracteristicas técnicas dos tecidos, a
fim de chamar a atencéo do cliente. (GONCALVES; LOPES, 2007).

Portanto, todas as consideracdes devem ser feitas de acordo com cada tipo
de conforto quando aplicado ao vestuario, para que o usuario fique satisfeito com o

produto e ndo busque consumir de outros locais ou marcas.
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Sabe-se que na ergonomia também se estuda antropometria, portanto
essas duas ciéncias estdo completamente ligadas.

2.2.1 Antropometria

A fim de adequar a modelagem das pecas para que elas se tornem
ergondmicas ao publico estudado, faz-se necessario um estudo antropométrico, tendo
o conhecimento de que: “a antropometria € a ciéncia que lida com as medidas corpo
humano”. (PETROSKI, 2003, p. 85).

Ha diferentes tipos de corpos e shapes. Apés a cirurgia bariatrica e o
consequente emagrecimento acelerado, surge um perfil antropométrico diferente dos
outros, pois se perde a gordura e as sobras de pele aparecem no corpo todo, mas em
maior quantidade em lugares especificos. Essas sobras se apresentam em maior
guantidade na regido abdominal, bracos, pernas e mamas. Nesses lugares entéo, as
medidas sdo maiores se comparadas com pessoas do mesmo tipo de corpo e pesos
parecidos.

Partindo das consideracgdes feitas sobre o corpo, reafirma-se a ideia de que
a modelagem esta diretamente relacionada com as questdes ergondmicas. Dessa
forma a vestimenta deve proporcionar bem-estar ao usuario e o0 mesmo deve ter a
sensacao da roupa como se fosse parte do corpo, ou seja, sem provocar nenhum
incémodo. Portanto, o modelista deve conhecer as dimensfes do corpo para que sua
modelagem seja adequada ao usudrio, tanto ele estando parado, quanto em
movimento.

Seguindo este raciocinio, (Martins 2005 apud BEZERRA; MARTINS, 2006)
descreve que “assim como a pele esta geneticamente adaptada ao corpo cumprindo
suas funcbes basicas e fundamentais; da mesma forma o vestuario deve ser uma
segunda pele que cobre o corpo, mas que precisa ser reconhecida e adaptada para
os diferentes usuarios em suas diferentes acepg¢des”. Considera-se ainda que para
cada condicao de uso € necessario a utilizagdo da pesquisa de diferentes materiais.

Segundo o Portal Use Fashion (2011), a Associacéo Brasileira de Normas
Técnicas criou em 1995 um padrao de tamanhos para roupas brasileiras. A norma foi
utilizada com sucesso também em licitagbes, mas ndo era obrigatdria para todas as
empresas do vestuario. Como a norma é antiga e 0s corpos das pessoas Vao

mudando conforme o tempo, ela foi esquecida.
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O portal afirma que na época a ABNT iria criar novos padroes,
considerando gordos e magros, mas da mesma forma do anterior, ndo seria
obrigatério. Contudo essa padronizacdo ainda ndo aconteceu. (PORTAL USE
FASHION, 2011).

Por isso, as industrias hoje em dia, produzem pecas de roupas com
grandes diferencas de tamanho entre uma marca e outra, além de formas que néo se
adaptam aos corpos brasileiros. Como resultado desse fenbmeno, a procura por

modelagens ergonémicas é muito grande no mercado.

2.3 JEANS

2.3.1 Origem

Aventureiros europeus buscavam ouro na Califérnia, nos Estados Unidos.
Assim, as mulheres desses mineiros comecaram a escolher roupas que né&o
aparecessem sujeira e fossem faceis de lavar. (CAITORA, 2006).

Levi Strauss levou para os Estados Unidos um tecido forte para ser usado
em coberturas de tendas ou vagdes de minério. Com isso, um garimpeiro se atentou
e convenceu Levi a fazer uma calca desse tecido. (CAITORA, 2006).

Conforme o tempo foi passando as calcas jeans tomaram espago maior no
uso por trabalhadores de servicos pesados e surgiu, a necessidade de reforca-las
ainda mais. Com isso, comecgou-se a usar rebites de cobre, que antes eram usados
apenas em equipamentos da cavalaria, nos cantos dos bolsos e no final das
braguilhas. (MARTINS, 2009).

Hoje em dia fala-se em jeans e denin, mas muitos ndo sabem diferencia-

los. A palavra denin representa:

Expressdo americana que denominou o tipo de tecido francés,
conhecido como “toile de Nimes”: (de+nin). Fabricado na cidade de
Nimes, desde a Idade Média, o tecido resistente era utilizado para a
fabricagdo de velas de barcos e até roupas de marinheiros de Génova
— cidade que em francés é Geénes, origem da palavra jeans.
(CAITORA, 2006, p. 82).

Também pode-se acrescentar que o nome “[...Jindigo refere-se a um

corante azul, originalmente produzido a partir de algumas plantas originarias da india,
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onde, ha mais de cinco mil anos, alguns métodos de tingimento ja eram utilizados para
a aplicacdo desse pigmento sobre fibras naturais”. (BNDES 1999 apud GORINI,
1999).

O jeans é considerado um tecido globalizado: “¢ um tecido francés, as
primeiras roupas foram italianas, mas o mérito € do alem&o Levi Strauss, e o produto
virou febre no mundo todo”. (CAITORA, 2006, p. 83).

2.3.2 Contexto Histoérico

Desde o surgimento até a sua consolidagéo, o jeans foi marcado por fortes
momentos histéricos, tanto mundiais quanto nacionais.

Na década de 10, durante a Primeira guerra Mundial, a crise dos paises fez
com que houvesse um racionamento de roupas, as mulheres usavam uniformes para
substituir o lugar dos homens que foram para a guerra, levando sustento para a casa.
Foi nessa década que surgiram varias Maison, como Chanel e Madeleine Vionnet.
(CAITORA, 2006).

Na década de 20, que é o momento pds-guerra, 0 mundo volta ao normal.
A arte moderna aparece com forca através de artistas como Candido Portinari e
Tarsila do Amaral. Além de outros fatos histéricos importantes. Na moda houve a
libertacdo das mulheres em ndo usarem mais espartilhos. Também é nessa década
gue surge o primeiro atelier de alta costura no Brasil, a Casa Canada, no Rio de
Janeiro. (CAITORA, 2006).

Na década de 30, o mundo conheceu Hitler e sua furia. Na moda, a estilista
Elsa Schiaparelli utiliza o ziper nas roupas. A moda dessa década foi adepta de
diversos estilos. Apareceram atrizes de cinema usando calcas compridas. (CAITORA
(2006).

A partir dessa década houve varias modificacfes nos jeans e as marcas
tiveram que se adaptar. Uma delas foi o uso por mulheres, em que serviam como
encorajadoras para o trabalho. (MARTINS (2009).

Na década de 40, durante a Segunda Guerra Mundial, a maioria das roupas
eram feitas de brim. Através dos filmes americanos de Far West, surgiram os cowboys
usando calcas jeans. (CAITORA, 2006).
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Na década de 50 o jeans comecou a ser visto como sinénimo de rebeldia,
por ser usado por astros do rock, como Elvis Presley (Figura 5). As calgas jeans

comecaram a ser proibidas em lugares como escolas. (MARTINS, 2009).

"'

Figura 5: Elvis Presley
Fonte: Haroldoenéas (2014)

Os adolescentes se inspiravam em icones da musica e também do cinema,

como Elvis Presley e Marilyn Monroe (Figura 6), no uso da calca jeans.



30

Figura 6: Marilyn Monroe
Fonte: Haroldoenéas (2014)

Na década de 60, durante a constru¢cdo do muro de Berlim. No Brasil, os
jovens vao as ruas para lutar pela liberdade de expressdo. A moda é feita para
adolescentes e 0 jeans era usado somente por eles. Nesse momento o jeans era
usado como forma de protesto. (CAITORA, 2006).

Mas foi na década de 70 que o jeans foi consolidado. Os hippies foram os
primeiros a pensar no jeans com modelos e formas diferentes (Figura 7). Surgiu entao,
a calca boca-de-sino. Nesse periodo também comeca a aplicacdo de customizacao

no jeans. (MARTINS, 2009).

Nesse periodo o jeans ficou conhecido como o traje da época. (CAITORA,
2006).
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Figura 7: Hippies, década de 70
Fonte: Haroldoenéas (2014)

Foi nesse periodo também que ele foi introduzido na Alta Costura em
marcas como, Chanel, Fendi, Prada, Gucci, etc. (MAHLMEISTER, 2008).

Figura 8: Stella McCartney, influéncia da década de 70
Fonte: Apparence (2010)
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Na década de 80 acontecia a globalizacdo, a queda do muro de Berlim. Na
moda sobressairam estilistas como, Ralph Lauren, Christian Lacroix e Karl Lagerfeld.
O final dessa década foi marcado pelo culto ao corpo feminino e masculino, por
praticas esportivas. A Lycra toma espa¢o composta com o jeans. (CAITORA, 2006).

Na década de 90 a internet veio a tona. Cria-se as microfibras e os tecidos
inteligentes. O povo brasileiro usa o jeans para ir as ruas em busca do impeachment
do presidente Collor. (CAITORA, 2006).

Nessa década o jeans continuou evoluindo. O aspecto desgastado veio a
tona, por meio de lixados, rasgados e lavagens diferenciadas. Porém houve uma
queda no seu consumo, pois ele foi substituido por pecas, como malhas, moletons e
brins. (MARTINS, 2009).

2.3.3 O Jeans Atualmente

A utilizacdo de materiais mais encorpados na producdo das pecas do
vestuario é fundamental para dar estrutura e seguranga aos usuarios. Porém o toque
dos tecidos deve ser macio, pois a flacidez faz com que a pele se torne mais fragil,
podendo causar lesdes.

As fibras naturais, que podem ser de origem animal, vegetal ou mineral,
continuam sendo largamente utilizadas. No entanto, as técnicas téxteis tém
ampliado as suas aplicacdes e propriedades de forma a torna-las cada vez
mais apropriadas e confortaveis ao uso. Misturar fibras sintéticas ou artificiais
tem sido utilizado em grande escala pela industria téxtil. A combinacao das

propriedades positivas de cada elemento contribui para a obtencédo de
produtos adequados a determinados usos e situacdes. (FILGUEIRAS, 2008).

Seguindo esse contexto, encontra-se 0 jeans como material que pode
atender as funcdes citadas anteriormente. Ele é estruturado, mas ao mesmo tempo
confortavel, pois pode ser utilizado o elastano em sua composicao, a fim de dar maior
ajuste ao corpo. (ALMEIDA; EMIDIO, 2012).

E sabido que o jeans tem grande espaco hoje em dia, em produtos do
vestuario, como: calcas, shorts, saias, camisas, coletes e jaquetas. Também esta
presente em outros lugares, como artigos de casa, cortinas, tapetes, sofas, entre
outros. Ele esté presente no guarda-roupa de todas as faixas etérias, como criangas,

jovens, adultos e, até mesmo idosos. Essa versatilidade fez com que o jeans nao
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saisse da vida das pessoas, seja em qualquer forma de uso. No entanto, nem sempre
foi assim, pois ha um tempo atras o cenario do jeans era bem diferente.

Segundo Dezan (2013), a cal¢a jeans em sua modelagem atual, no Brasil,
pode deformar o corpo, pois 0s modelos apertados e de cés muito baixos ndo estao
de acordo com a maioria dos corpos das mulheres brasileiras. Esses modelos podem
deixar marcas, onde estdo muito justos, que jamais irdo desaparecer do corpo, além
de poderem prejudicar a saude, diminuindo a circulacéo do local.

Atualmente, ainda vemos modelagens de calgcas jeans totalmente
desproporcionais, ou seja, que ndo vestem confortavelmente na maioria dos shapes,
visto que seus tamanhos néo estao de acordo com o tamanho real de um corpo. Isso
€ ainda mais evidente nas calcas sem elastano, pois elas ndo aderem melhor ao

corpo.

2.3.4 Inovacido Tecnologica na Area Téxtil

Devido a evolucdo dos materiais téxteis, surgiram os tecidos tecnolégicos,
que exercem funcgOes de facilitar e melhorar a relagdo das pessoas com 0 uso das
vestimentas. Dentre esses tecidos criou-se um fio tecnologico de poliamida 66 que
promete melhorar a circulacdo e diminuir a flacidez, através de minerais bioativos que
absorvem o calor do corpo e envia raios infravermelhos novamente para a pele, com
a propriedade de regulacao térmica, que melhora a microcirculacdo sanguinea. “O
Emana® quando em contato com a pele, melhora a firmeza e a elasticidade da pele
e ajuda na reducao dos sinais da celulite”. (RHODIA, 2014).

A Canatiba em parceria com a Rhodia desenvolveu o jeans com a
tecnologia desse fio. (GUIA JEANSWEAR, 2013).

A poliamida é uma fibra sintética que foi criada em 1934 através de um
pesquisador chamado Hume Wallace Carothers. A poliamida 66 tem esse nome
devido a sua formagdo molecular, que é mais complexa que 0s outros tipos de
poliamidas. Hoje em dia ela & muito usada, somente a poliamida 6 a ultrapassa.
(FANTONI, 2010).
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3 METODOLOGIA

Almeida (2011, p. 19) descreve metodologia como “um conjunto de
procedimentos adotados em estudos aos quais se atribui a confiabilidade do rigor
cientifico”.

O presente trabalho fundamenta-se em pesquisa bibliografica, em que séo
apresentadas citacOes a fim de demonstrar a relevancia do tema estudado.

A pesquisa bibliogréafica é usada com o propoésito de resolver um problema
ou de adquirir conhecimentos. Ela pode ser feita a partir de informacgfes contidas em
livros, revistas, sites, materiais sonoros, etc. Para a realizacdo de pesquisa
bibliografica necessita-se ter conhecimento do assunto abordado por outros autores,
para relacionar os aspectos que ja foram abordados. (BARROS; LEHFELD, 2006, p.
70).

E também de carater exploratério, pois € importante o esclarecimento do
problema relacionado ao publico. Segundo Gil (2002), a pesquisa exploratoria tem
como objetivo "proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-
lo mais explicito ou a construir hipéteses”. Portanto, se faz necessario pesquisar para
evitar problemas que podem aparecer em relacao ao produto final.

A pesquisa ainda se encaixa como qualitativa, em que ao contrario da
guantitativa que se busca dados estatisticos, a qualitativa procura qualidade nas
respostas. Com isso, se aplicara um questionario indutivo ao publico alvo para analisar
quais sao as principais dificuldades que eles encontram na compra de roupas e
verificar se 0 estudo esta sendo corretamente direcionado ao que eles procuram no
consumo de vestuario. A pesquisa ainda se torna importante para verificar o grau de
aceitacdo de inovacdes em modelagens que o publico estudado se interessaria em

um produto de moda.

Os dados recolhidos sdo designados por qualitativos, o que significa ricos em
pormenores descritivos relativamente a pessoas, locais e conversas, e de
complexo tratamento estatistico. As questdes a investigar ndo se
estabelecem mediante a operacionalizacao de variaveis, sendo, outrossim,
formuladas com o objetivo de investigar os fendmenos em toda sua
complexidade e em contexto natural (BOGDAN; BIKLEN, 1994, p. 16).

Essa investigacdo induz o pesquisador a perceber caracteristicas que seu
publico tem em comum, o0 que ajuda a nortear seu trabalho, para que ele seja visto

como extremamente valido e que ira atribuir satisfacdo na vida das pessoas.
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3.1 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Aplicacdo de um questionario ao publico alvo do grupo 1 (pés-bariatricas),
com dez questdes, sendo todas de multipla escolha. Também ocorreu a aplicacao de
um segundo questionario para o publico alvo do grupo 2 (mulheres que gostam de
consumir o0 jeans), que consistiu em nove questdes com. O emprego de dois
questionarios ao trabalho se deve a pesquisa ser feita com dois publicos diferentes,
ou seja, a marca voltada para mulheres que gostam de consumir roupas em jeans,
porém nao encontram pec¢as com qualidade e conforto que desejam. E uma
porcentagem das pecas de cada colecao € voltada para mulheres que passaram por
cirurgia bariatrica. Portanto, a esséncia da marca € o conforto, assim ela consegue

atender simultaneamente os dois publicos.

3.1.1 Delimitacdo do Objeto de Estudo

O emprego dos questionarios foi através de contato pessoal com o publico.
Antes da aplicacdo do questionério foi realizada uma conversa a fim de nortear a
elaboracdo das perguntas do questionario, e também para tentar absorver
experiéncias Unicas das poés-bariatricas. Esse encontro foi realizado através de
amigos e familiares de pessoas que passaram pela cirurgia bariatrica. O nimero de
participantes da pesquisa foi de dez mulheres e a regido em que foi empregada é
norte do Parana, nas cidades de Apucarana, Londrina e Borrazopolis.

J& para o publico do grupo 1 foram entrevistadas sessenta mulheres da
seguinte maneira: foi aplicado o questionario para dez mulheres que se encaixam no
perfil de publico estudado, em que para cada uma delas foi entregue cinco cépias do
mesmo questionario para que elas aplicassem em mais cinco mulheres. Dessa forma

a coleta dos dados é direcionada ao publico, facilitando a contabilizagdo dos mesmos.

3.2 ESTRUTURA DA PESQUISA

1) Pesquisa Bibliografica — pesquisa em sites e livros, incorporando
citacdes dos mesmos no trabalho;
2) Pesquisa de Campo — elaboracdo e aplicacdo de questionarios aos

publicos aos quais se destinam o projeto, para conhecer melhor os problemas que
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elas encontram no consumo do vestuario, verificar se a criagdo da marca voltada a
elas Ihes interessa e planejar possiveis solu¢des para os problemas relacionados as
roupas;

3) Pesquisa Exploratoria — busca de elementos importantes ao tema
estudado, como: conhecimento da cirurgia baritrica, como ela é feita, quais os tipos
mais realizados, quem pode fazé-la, entre outros. Também a pesquisa sobre
ergonomia, com a finalidade de verificar se sua insercdo na modelagem das roupas
pode melhorar o produto final. Além da pesquisa do material jeans, a fim de

demonstrar sua adequacgéao nesse tipo de vestuério.

3.3 ESTUDO DO CORPO POS-BARIATRICO

Para buscar qualidade na modelagem das pecas, foi feito um estudo
antropométrico das pés-bariatricas. Baseado na tabela de medidas (em centimetros),
foram consideradas apenas medidas essenciais para o estudo (Figura 9). Essas
medidas foram escolhidas porque sdo as mais utilizadas na criagdo de modelagens

da marca “Cauina”.

Descricao
das Tamanhos 40 42 44 46 48 50
Medidas
Cintura 74 78 82 86 90 94
Quadril 100 104 108 112 116 120
Altura do gancho 26 27 28 29 30 31
Comprimento da calca 105 106 107 108 109 110
Cintura/ joelho 55 56 57 58 59 60
Cintura/ quadril 20 20,5 21 21,5 22 22,5
Busto 92 96 100 104 108 112
Largura das costas 36 37 38 39 40 41
Ombro 11 11,5 12 12,5 13 13,5
Largura dos bracos 27 28 29 30 31 32
Cava 40 42 44 46 48 50
Comprimento costas 43 43,5 44 44,5 45 45,5
Comprimento frente 43 43,5 44 445 45 45,5
Comprimento manga 57 58 59 60 61 62

Figura 9: Tabela de medidas
Fonte: Cauina Jeans (2016)
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Através dessa tabela foram tiradas medidas de uma amostra de dez
mulheres pés-bariatricas, a fim de verificar as diferengas de tamanho de um corpo que
passou pelo procedimento cirdrgico e um corpo que ndo passou por tal
emagrecimento. As numeracoes das pecas foram baseadas no tamanho dos quadris,
para calcas e no tamanho dos ombros, para a parte superior.

Assim, criou-se uma nova tabela de medidas para as poOs-bariatricas.
Durante as medicfes percebeu-se que os locais do corpo que sobram mais pele sdo
nos bracos e no abdémen. Portanto, as medidas sdo maiores nesses lugares,

conforme a tabela (Figura 10).

Descricao
das Tamanhos 40 42 44 46 48 50
Medidas
Cintura 82 86 90 94 98 100
Quadril 100 104 108 112 116 120
Altura do gancho 26 27 28 29 30 31
Comprimento da calca 105 106 107 108 109 110
Cintura/ joelho 55 56 57 58 59 60
Cintura/ quadril 20 20,5 21 21,5 22 22,5
Busto 92 96 100 104 108 112
Largura das costas 36 37 38 39 40 41
Ombro 11 115 12 12,5 13 13,5
Largura dos bracgos 31 32 33 34 35 36
Cava 40 42 44 46 48 50
Comprimento costas 43 43,5 44 445 45 45,5
Comprimento frente 43 43,5 44 44,5 45 45,5
Comprimento manga 57 58 59 60 61 62

Figura 10: Tabela de medidas para pds-bariatricas
Fonte: Da autora (2016)

A concluséo do estudo foi que o tamanho dos bragcos e o tamanho da
cintura das poés-bariatricas sdo, normalmente, maiores do que na tabela de medidas
normal, pois 100% das mulheres que foram medidas deu diferenca nessas partes do
corpo. Isso pode ser comparado nas partes em vermelho da tabela 2 com a tabela 1.

Portanto, a cintura das pos-bariatricas €, em média, dois tamanhos maior
que a cintura de uma pessoa com a tabela de tamanho normal. J& os bragos sdo, em

meédia, quatro tamanhos maior do que a tabela normal.
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Essas diferencas acontecem devido a flacidez apds o emagrecimento. Nos
outros locais do corpo a diferenga aconteceu em 90% das pessoas que foram
medidas, porém essa disparidade foi considerada irrelevante, pois era menos de um

tamanho de diferenca.

3.4 ANALISE DOS RESULTADOS

Referente aos questionarios aplicados ao publico do grupo 1 e ao publico
do grupo 2, realizou-se a andlise e contabilizacdo dos dados, em que os resultados
obtidos serdao demonstrados através de gréficos para que a visualizacdo facilite o
entendimento e contribua para o desenvolvimento das roupas. Os dados levantados
serdo dispostos nos gréaficos através de porcentagens, considerando que alternativas
gue néo foram assinaladas nenhuma vez néo serao contabilizadas.

Observagdo 1: A renda mensal das mulheres entrevistadas nos dois
guestionarios foi contabilizada através da quantidade de salarios minimos, a fim de
facilitar a demonstracdo dos resultados.

Observacgao 2: Nas perguntas que poderdo ser assinaladas mais de uma
alternativa, os dados serdo contabilizados através da quantidade de respostas ao

invés de ser pelo numero de mulheres entrevistadas.
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3.4.1 Resultados do Questionario do Grupo 1, aplicado as pos-bariatricas

A andlise dos resultados desse questionario sera baseada no numero de

dez pessoas entrevistadas.

M 2 saldrios minimos

M 3 saldrios minimos

i 4 saldrios minimos ou
mais

Figura 11: Gréfico 1, renda mensal
Fonte: Da autora (2016)

Analise do gréfico 1: Do total de dez mulheres entrevistadas cinco delas
(50%) dizem receber, aproximadamente, dois salarios minimos, ou seja, por serem

maioria servem de base para estimar valores que os produtos finais serdo vendidos.
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Pergunta 1. Onde vocé costuma comprar roupas?

(Pode assinalar mais de uma alternativa)

13%

20%

M Shoppings
M Lojas de rua

i Comércio eletronico

67%

Figura 12: Grafico 2
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 2: Do total de 15 respostas dadas, 67% (10 respostas)
afirmam comprar em lojas de rua, ou seja, constando que sentem-se mais a vontade
em comprar roupas nas lojas convencionais. O grafico mostra que as outras vias de
comércio também sao utilizadas, porém com menor frequéncia. 13% (2 respostas)
apontam o comeércio eletrbnico como meio de consumo. Por fim, a compra em

shoppings estd em 20% (3 respostas).
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Pergunta 2: Sabe-se que o emagrecimento acelerado deixa a pele flacida
e com sobras em lugares especificos. Pensando nisso, vocé diria que tem dificuldade

em encontrar roupas que sejam confortaveis?

MSim

M As vezes

Figura 13: Gréfico 3
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 3: Das 10 pessoas entrevistadas 8 (80%) afirmam ter
dificuldades para encontrar roupas que lhes deixem confortaveis, devido a flacidez da
pele ap6s o emagrecimento acelerado. Duas pessoas (20%) disseram que as vezes
isso acontece. Nenhuma pessoa assinalou a alternativa que afirmava esse problema

nao acontecer.
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Pergunta 3: Quais as partes do corpo vocé percebeu que ficaram mais
flacidas? (Pode assinalar mais de uma alternativa)

M Bracos
M Coxas
i Torax

M Abdomem

Figura 14: Gréfico 4
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 4: Do total de 23 respostas, (30%) 7 respostas afirmaram
que as mulheres tém bracos flacidos. Cinco respostas (22%) afirmam a flacidez nas
coxas. Apenas uma resposta (4%) apontou o térax como parte de maior flacidez.
Contudo, a maior porcentagem (44%), que representam 10 respostas dadas afirmam
ser o abdémen a parte do corpo com maior sobra de pele. Esses dados confirmam
que os bragos e 0 abddmen séo as partes do corpo que mais se mantém alteradas as
medidas apdés o emagrecimento, por isso as modelagens vao ser mais estudadas

nessas regioes.
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Pergunta 4: O que vocé acha da criacdo de uma marca de roupas, visando
o conforto e seguranca, voltada as pessoas que tiveram esse emagrecimento

acelerado?

M Interessante, pois nao
encontro nenhuma
outra marca desse
tipo no mercado

i N3o tenho opiniao
sobre o assunto

Figura 15: Gréafico 5
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do gréfico 5: Oito (80%) das mulheres entrevistadas afirmam ser
interessante ter uma marca de roupas voltada as pdos-bariatricas. Em contrapartida,
duas mulheres (20%) disseram néo ter opinido sobre isso. Contudo, a grande maioria

é a favor, assim entende-se que seria favoravel a abertura de tal negécio.
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Pergunta 5: Vocé compraria pecas de roupa em jeans que lhe deem

conforto e disfarcem a flacidez da pele?

MSim

Figura 16: Gréafico 6
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 6: 100% das respostas foram positivas, favorecendo

ainda mais a criacdo de uma marca nesse segmento e comprovando que tem espaco

no mercado para isso.
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Pergunta 6: Com qual altura de gancho da calga vocé se sente mais

confortavel?

60%

M Médio
M Alto

Figura 17: Gréfico 7
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 7: Seis mulheres (60%) disseram preferir calgcas mais

altas. Ja 4 mulheres (40%) assinalaram a alternativa de gancho médio. Entretanto

nenhuma pessoa escolheu a opgdo de gancho baixo. Referente a essa analise,

entende-se que se pode aplicar nas roupas c6s medio e alto.
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Pergunta 7: Além de calgas, vocé consumiria outros tipos de pecas em

jeans? ( Pode assinalar mais de uma alternativa).

23%
32%
M Saias
M Vestidos
i Jaquetas

M Camisa

19%

26%

Figura 18: Grafico 8
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 8: Do total de 29 respostas dadas 10 delas (32%) foram
para camisas. Oito respostas (26%) foram para jaquetas. O grafico também mostra
gue 23% apontaram saias, essa resposta foi selecionada 7 vezes. Apenas 6 respostas
foram dadas para vestido, que corresponde a 19% no gréafico. Através dessa analise,
conclui-se entdo, que jaquetas e camisas seriam pec¢as mais bem aceitas, apos as
calcas, em uma colecdo de jeans para esse publico. No entanto, vestidos e saias
também aparecem como pecas interessantes, considerando que foram apontadas

porcentagens significativas pela pesquisa.



Pergunta 8: Vocé usaria pecas em jeans com bordados aplicados?

47

10%

MSim
H Nao

Figura 19: Gréafico 9
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 9: Das entrevistadas 9 mulheres (90%) disseram gostar

de bordados aplicados ao jeans. Somente uma mulher (10%) respondeu ndo gostar

de bordado. Consequentemente, como a maior parte € a favor, a aplicacdo de

bordados nas roupas sera realizada para esse publico.
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Pergunta 9: Em que parte da peca vocé prefere que os bordados sejam
aplicados?

M Bolso

M Outros: sem bordado

Figura 20: Grafico 10
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 10: Nove pessoas (90%) das dez entrevistadas
assinalaram a opcao de bordados nos bolsos. Apenas uma pessoa (10%) assinalou a
opcéo outros, apontando ndo gostar de bordados. As outras op¢des de bordados no
cés e nas barras ndo foram assinaladas. Portanto, entende-se que, no geral, essas

mulheres gostam de bordados nos bolsos das calgas.
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Pergunta 10: Quais lavagens vocé mais aprecia? (Pode assinalar mais de

uma alternativa).

15%

M Amaciado
M Estonado

i Delavé

35% 50%

Figura 21: Grafico 11
Fonte Da autora (2016)

Andlise do gréfico 11: Do total de 20 respostas, 10 (50%) escolheram o
amaciado. O estonado teve 7 respostas (35%). Por fim, 3 respostas (15%) foram
dadas para delavé. Esses dados demonstram que a maior parte das mulheres desse

publico preferem lavagens mais escuras.
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3.4.2 Resultados do Questionario do Grupo 2, aplicado as mulheres que gostam de

consumir jeans.

Para a analise dos graficos a seguir deve ser considerado que foram
entrevistadas 60 mulheres. Porém, a quantidade de questionarios que foram
devidamente validados foi de 47, que servira de base para a andlise dos resultados.

M 2 saldrios minimos

M 3 saldrios minimos

i 4 saldrios minimos ou
mais

Figura 22: Gréfico 12, renda mensal
Fonte: Da autora (2016)

Analise do gréafico 12: Do total de 47 pessoas entrevistadas, a maioria de
21 mulheres (45%) responderam receber 2 salarios minimos. Outras (40%) 19
pessoas disseram receber 3 salarios minimos ou mais. O restante, apenas 7 pessoas
(15%) disseram ganhar 4 salarios minimos. Como no questionario do grupo 1, os
resultados de renda mensal foram bem parecidos, fazendo com que os precos que
podem ser estabelecidos as roupas sejam equilibrados.
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Pergunta 1: Onde vocé costuma comprar roupas? (Pode assinalar mais de
uma alternativa).

16%
38%
M Shoppings

M Lojas de rua

i Comércio eletronico

Figura 23: Grafico 13
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do gréfico 13: Do total de 102 respostas dadas, a maior parte que
€ 47 respostas (46%) afirma comprar em lojas de rua. Para comércio eletronico foram
dadas 16 respostas (16% do gréafico). Por dltimo, 39 respostas foram dadas para
compras em shoppings, 0 que representa 38% do gréfico. Esses dados mostram que
a preferéncia é por lojas de rua, talvez por se sentirem mais a vontade, porém as
outras opgdes também sdo bastante utilizadas na hora da compra.
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Pergunta 2: Vocé tem dificuldade de encontrar pecas em jeans que sejam

confortaveis para o seu corpo?

MSim

M As vezes

Figura 24: Gréfico 14
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 14: A maior parte das mulheres (68%) respondeu sim
para essa guestdo. Isso representa 32 pessoas. As outras 15 mulheres (32%)
disseram que as vezes encontram dificuldade para encontrar esses produtos.
Nenhuma mulher disse que néo, logo a falta de produtos ergonémicos no mercado se

torna mais evidente.
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Pergunta 3: O que vocé acha da criacdo de uma marca de roupas jeans,

em que sejam priorizados o conforto e a liberdade de movimento?

M Interessante, pois nao
encontro nenhuma
outra marca desse
tipo no mercado

i N3o tenho opiniao
sobre o assunto

Figura 25: Gréfico 15
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 15: A maior parte das entrevistadas que foi de 35
pessoas (74%) disseram achar interessante a criagdo dessa marca. Ja 12 mulheres

(26%) preferiram néo opinar, talvez por ndo ter conhecimento do assunto.
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Pergunta 4: Vocé costuma seguir tendéncias de moda ao comprar suas

pecas em jeans?

MSim
H Nao

Figura 26: Pergunta 4
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do gréfico 16: 36 mulheres entrevistadas (77%), afirmaram néo
seguir as tendéncias. Apenas 11 mulheres (23%) confirmaram que seguem algumas
tendéncias de moda.

Nota-se que grande parte das mulheres ndo percebe que usam roupas com
tendéncias, mas sabe-se que as lojas vendem o que o cliente quer consumir, que é o

gue a midia mostra. Consequentemente, elas consomem tendéncias de moda.



Pergunta 5: Vocé usaria pecas em jeans com bordados aplicados?
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M Sim

M Nao

Figura 26: Gréfico 17
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 17: Do total de entrevistadas 39 mulheres (83%)

responderam gostar de bordados e 8 mulheres (17%) afirmaram o contrario.

Sendo assim, seria importante o uso de bordados em pecas de roupas

direcionadas a esse publico.
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Pergunta 6: Em que parte da peca vocé prefere que os bordados sejam

aplicados?

M Barras

M Bolsos

i COs

M Outros: disseram nao

gostar de bordado

M Outros: Disse que usaria
pecas inteiras bordadas

Figura 27: Gréfico 18
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 18: A grande maioria das entrevistadas que foram 34
mulheres (72%) preferiram bordados aplicados nos bolsos. Outras 3 pessoas (7%)
assinalaram a opc¢éo de aplicacéo nas barras. Apenas 2 mulheres (4%) responderam
a alternativa c6s. Outras 7 mulheres (15%) responderam que nao gostam de bordado.
Por fim, apenas uma mulher (2%) afirmou que usaria pecas jeans inteiras bordadas.
Sendo assim, o bordado sera bem aceito pelo publico se for aplicado em diferentes

locais das pec¢as, mas o maior uso dele devera ser nos bolsos.
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Pergunta 7: Além de calcas, vocé consumiria outros tipos de pecas em

jeans? (Pode assinalar mais de uma resposta).

M Saias
M Vestidos
13% wJaquetas
M Camisas
M Outros: shorts

i Outros: macacao

Figura 28: Grafico 20
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do gréfico 20: Do total de 122 respostas dadas a maior parte delas
foi a opgéo jaquetas, que representa 34% do grafico. Com 32% das respostas
aparecem as camisas, ou seja, 39 respostas. As respostas para saias representam
15%, para isso essa opcao foi assinalada 19 vezes. A opcédo vestidos obteve 16
respostas (13%). Outras respostas foram para shorts (4%), em que apareceram 5
pessoas vezes. Também para macacdo, que atua em 2% do grafico, em que
representa duas respostas.

As opcoes que as mulheres mais demonstraram preferéncia foram para
camisas e jaquetas, sendo assim essas estruturas serdo incluidas na colecdo que

sera desenvolvida.
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Pergunta 8: Com qual altura de gancho da calca vocé se sente mais
confortavel?

8%

45%
M Pequeno
H Médio

M Alto

47%

Figura 29: Gréfico 21
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do gréfico 21: Do total de 47 entrevistadas 22 mulheres (47%)
escolheram a opgao de c6s médio. Outras 21 mulheres (45%) assinalaram a opgéo
cos alto. O restante, 4 mulheres (8%) disseram gostar de cds baixo.

Conclui-se que o uso de cos alto e médio devera ser aplicado nas roupas

da marca a ser criada, pois as clientes tém preferéncia por eles.
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Pergunta 9: Quais lavagens vocé mais aprecia? (Pode assinalar mais de
uma alternativa).

25%

M Amaciado
38%

M Estonado

i Delavé

M Outro: Tie-dye

36%

Figura 30: Grafico 22
Fonte: Da autora (2016)

Andlise do grafico 22: Do total de 109 respostas dadas 38% foram para
amaciado, isso representa que 42 mulheres apreciam essa lavagem. O estonado atua
em 36% das respostas, portanto 39 mulheres marcaram essa opgéo. O delavé foi o
menos marcado pelas entrevistadas e ele aparece como 25% das respostas, em que
27 mulheres optaram por ele. O que aparece como 1% das respostas € uma pessoa

gue marcou outra opcao e sugeriu o Tie-dye.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA
4.1.1 Nome da Empresa

A razéo social da empresa € Carolina Francisco Industria e Comércio de

Confecgdes ME, e tem como nome fantasia “Reflexo”.

4.1.2 Porte

Segundo o SEBRAE, a empresa é considerada microempresa quando

seu faturamento bruto anual é de até 360 mil reais.

4.2 MARCA

A marca “REFLEXQ” foi desenvolvida através da finalidade do espelho que
€ de refletir imagens. As duas letras “R” espelhadas que aparecem na logomarca
abaixo (Figura 31), representam uma mulher se olhando no espelho e a divisao entre
elas significa um espelho. O circulo ao redor demonstra o prazer da mulher em se

olhar no espelho.

Reflexo

Figura 31: Logo da empresa
Fonte: Da autora (2016)
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4.2.1 Conceito da Marca

A marca prop0e a quebra de padrdes de beleza quando sua consumidora
sente prazer ao se ver refletida no espelho vestindo pecas de roupa da marca. Ela
também passa as suas consumidoras o valor de que todas as experiéncias boas ou
ruins sao refletidas com o tempo.

A “REFLEXQO” tem como base o uso total do jeans em seus looks. Ela tem
como prioridade a busca pelo conforto em todas as suas pecas, e estuda,
minuciosamente, 0s aviamentos, 0s tipos de jeans e suas diferentes gramaturas, as
lavagens e os acabamentos para transferir seguranca para a cliente na hora da
compra. Ela também adiciona seu diferencial de moda nas roupas para que suas

clientes sintam-se além de aconchegadas, belas e elegantes.

4.2.2 Segmento

7

O segmento da “REFLEXQO” é o jeanswear feminino.

4.3 DISTRIBUICAO

A empresa possui duas lojas fisicas nas cidades de Londrina e S&o Paulo.

As roupas também serdo vendidas via comércio eletrénico.

4.3.1 Sistemas de Venda

As vendas serdo feitas através das lojas em Londrina, que se localiza no
calcadao e em Sao Paulo, na Avenida Paulista, pois sao regides onde o fluxo de gente
€ muito grande e que o publico alvo frequenta. As cole¢des serdo expostas através
do showroom, a fim de que o publico tenha contato pessoal com as pecas e também
via comeércio eletrdnico.

Os pagamentos realizados na loja serdo feitos a vista em dinheiro ou no
cartdo de débito ou parcelado no cartdo de crédito, ja os pagamentos realizados pelas
compras do site poderao ser feitos no boleto ou no cartdo. As entregas das compras

pelo site seréo feitas em todo o Brasil por correio.
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4.4 CONCORRENTES

Diretos: Lanca Perfume, Forever 21

Indiretos: Cauina, Forum, Colcci, Lee, Maria Valentina

As marcas “Langca Perfume” e “Forever 21° s&o colocadas como
concorrentes diretos, pois suas cole¢des apresentam pecas com estética, modelagem
e precos parecidos com da “Reflexo”.

A marca “Cauina” tem roupas com modelagens e estéticas parecidas, mas
0S precos praticados em suas pecas sao inferiores aos da “Reflexo”, porque os
materiais utilizados por essa marca sdo mais baratos do que a matéria-prima da
“Reflexo”.

Ja as marcas “Forum”, “Colcci”, “Lee” e “Maria Valentina” possuem pregos
e estética que concorrem com a “Reflexo”, mas sua modelagem n&o atende as

especificacoes das propostas pela “Reflexo”.

Figura 32: Cal¢ca da marca Lanca Perfume
Fonte: Pinterest (2016)
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Figura 33: Look da marca Forever 21
Fonte: Pinterest (2016)

4.5 MARKETING

451 Pontos de Venda

A loja na cidade de Sao Paulo contara com grandes vitrines, onde os looks
serdo dispostos em manequins prateados e personalizados através de acessorios
para chamar a atencdo da consumidora. No interior da loja a colecéo sera distribuida
em araras e cabides prateados para a melhor visibilidade das pecas (Figuras 35 e 37).

Na loja online havera um catalogo virtual para o comprador fazer sua escolha.
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Figura 34: Projeto da fachada da loja
Fonte: Da autora (2016)

Figura 35: Projeto interior da loja
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 36: Projeto fachada da loja 2
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 37: Projeto do interior da loja 2
Fonte: Da autora (2016)




66

4.5.2 Precgos Praticados

Os pregos praticados serdo de R$ 99,00 a R$320,00, pois havera pecas
basicas, em que terdo poucas interferéncias de outros materiais no jeans, mas
também havera pecas adornadas que irdo encarecer 0s produtos na hora da venda.

Os precos também estéo de acordo com a renda do publico alvo.

4.5.3 Promocgéao

A divulgagdo da marca “REFLEXO” sera através de paginas nas redes
sociais: Facebook e Instagram. Nessas paginas serdo postadas, através de imagens,
informacBes sobre colecBes, contato e endereco de compra. Também serdo

anunciadas promocdes e eventos que a empresa ira realizar.

4.6 PLANEJAMENTO VISUAL E EMBALAGEM

4.6.1 Tag e Cartdo de Visita

A marca “Reflexo” incluiu uma tabela de medidas no verso de cada tag para
gue o consumidor possa saber o tamanho dos ombros, da cintura e do quadril que
cada peca pode vestir, visto que, varias mulheres tém dificuldade em saber qual
tamanho de roupa Ihe serve, além de que, as pec¢as sdo bastante elasticas, portanto
essa tabela pode ajudar nesse sentido.

Nas pecas voltadas para as pés-bariatricas havera uma tabela de medidas
diferentes das outras pecas, sabendo que a modelagem das mesmas tera dimensdes
adequadas ao seu corpo (Figura 38). Ja para as outras pecas a tag esta representada

na figura 39.



O,

Frente

Tabela de medidas pos-bariatrica
Tamanhos 40 42 44 46 48 S0

6.cm Cintura 82 86 90 94 98 100
Quadril 100 104 108 112 116 120

Busto 92 96 100 104 108 112

| I
| 9cm |
Verso
Figura 38: Tag de roupas para pds-bariatricas (grupo 1)
Fonte: Da autora (2016)

Frente

Tamanhos 40 42 44 46 48 50
6 cm Cintura 74 78 82 86 90 9%
Quadril 100 104 108 112 116 120

Busto 92 96 100 104 108 112

9cm

Verso
Figura 39: Tag de roupas para mulheres que gostam de consumir o
jeans (grupo 2)
Fonte: Da autora (2016)
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O cartédo de visita apresenta informacfes basicas da marca, de maneira
simplificada para que a consumidora encontre a loja com facilidade. Na frente do
cartdo foi inserida a logomarca e no verso acrescentou-se o endereco, o telefone e o

site da marca (Figura 40).

Reflexo @

Avenida Paulista, 450
Sao Paulo - SP

6 cn
(11) 3145-4500

reflexo@reflexo.com.br

@ Reflexo www.reflexo.com

9cm |

Figura 40: Cartdo de visita da marca (frente e verso)
Fonte: Da autora (2016)
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462 Embalagem

A embalagem contara com duas opc¢des de sacolas em modelo classico, ja

que publico se enquadra dessa maneira (Figuras 41e 42).

42cm

Figura 41: Sacola opgado 1
Fonte: Da autora (2016)

42cm

2
L 2cm\\/ ——38cm
—

Figura 42: Sacola opcéo 2
Fonte: Da autora (2016)
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4.7 PUBLICO ALVO

4.7.1 Perfil da Consumidora

O publico alvo do grupo 1, sdo mulheres que tiveram emagrecimento de
muitos quilos rapidamente, acarretando as sobras de pele e flacidez. Esse grupo
engloba as mulheres de todas as idades. O publico alvo do grupo 2, sdo mulheres
amantes do jeans, mas que tém dificuldade de encontrar roupas ergonémicas nesse
segmento. Elas tém idade de 28 a 35 anos, sdo muito atarefadas, passam boa parte
de seu tempo no trabalho. Quando voltam para seus lares querem estar perto dos
filhos e do marido. Sdo mulheres pertencentes a classe social “C”. Elas gostam de
viajar em familia para praias e pousadas. Frequentam também shoppings, bares e
atividades culturais, em que estdo sempre rodeadas de amigos que elas tém o prazer
de receber em sua casa (Figura 43).

Sao mulheres de forte personalidade, lutam por seus objetivos e procuram
defender sua familia a todo custo. Sao totalmente independentes financeiramente.
Compram produtos ndo apenas pela aparéncia, mas que realmente lhes trazem um
significado e/ou utilidade forte. Sdo extremamente préaticas no dia a dia, portanto
gostam de consumir, além de roupas, objetos que sdo funcionais, porém déo valor

aos detalhes.
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Figura 43: Imagem de Publico alvo
Fonte: Pinterest (2015)

4.8 PESQUISA DE TENDENCIAS
4.8.1 Macrotendéncias

A macrotendéncia ou tendéncia sociocultural escolhida para ser inserida na
colegao outono/inverno 2016/2017 foi a “Elemental”, que segundo a WGSN (2015) é
uma tendéncia que estd conectada a natureza. Ela procura a calma interior e a
desconexao com a tecnologia, levando energias de fora para dentro de casa ligando
a fortes emocdes (Figura 44).
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Figura 44: Imagem que representa macrotendéncia
Fonte: Pinterest (2015)

Como pode-se ver na figura 45, a macrotendéncia demonstra ser um pouco
futurista e minimalista, mas tem o contraponto da insercdo de materiais da natureza.

Ela € uma tendéncia de aconchego e modernidade.
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Figura 45: Imagem que representa macrotendéncia
Fonte: Pinterest (2014)
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4.8.2 Microtendéncias

As microtendéncias sao tendéncias estéticas que normalmente sao
inseridas em pecas da colegcdo. As microtendéncias escolhidas sao “A-line Mini” e
‘Rigid Slim”. Segundo a WGSN (2015), a “A-line Mini” € uma tendéncia retrd. Ela
aposta no uso da minissaia inspirada na década de 1970, que sdo saias curtas com
abotoamento na regido frontal. Nessas pecas as linhas ficam totalmente a mostra
(Figura 46).

Figura 46: Microtendéncia
Fonte: Gosto Disso (2015)



74

A microtendéncia “Rigid Slim”, segundo o WGSN (2015), vem trazer a
classica calga de cinco bolsos. Ela retorna com um corte mais reto, cintura alta e
vincos na regiao frontal, a fim de demonstrar o corte alinhado (Figura 47).
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Figura 47: Calca anos 70
Fonte: Nathalia Menezes (2015)
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5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1 DELIMITACAO PROJETUAL

A marca busca atender as necessidades de seu publico fazendo com que
o conforto seja primordial nos looks de sua cole¢do. Ela utilizou-se da tabela de
medidas da marca “Cauina Jeans”, que ela considera ergonémica, como base para a
criagdo de uma tabela de medidas para as pés-bariatricas. Portanto a marca atende
as questdes ergondémicas principalmente nas modelagens.

Outra forma que a “Reflexo” proporciona conforto € através dos materiais
utilizados, pois ha o uso do jeans composto de algoddo misturado com o elastano para
gue as roupas figuem mais préximas ao corpo, dando maior seguranca a usuaria.

O foco da marca esta em além de produzir roupas confortaveis, fazer com
gue essas pecgas sejam como pegas curingas, ou seja, que elas sejam relativamente
basicas, para que a consumidora possa usufruir dela em diversos lugares. Contudo,
mesmo que os looks sejam basicos, neles séo introduzidos informa¢des de moda que

faz com que a consumidora volte seus olhares e se tornem fiéis com a marca.

5.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1 Conceito da Colecao

A colecao outono/inverno 2016/2017 da “REFLEXQO?” foi inspirada nas boas
energias da natureza, a fim de trazer sensagdes de tranquilidade e paz interior.
Conectando a tecnologia com elementos naturais, a colecdo busca trazer aos looks
pequenos pontos luminosos através de metais e lavagens. Surge entdo o nome “Luz

de Inverno”.

5.2.2 Nome da Colegao

Colecao “Luz de Inverno”



76

5.2.3 Referéncia da Colecéo

A colecéo teve como referéncia uma imagem da natureza de uma noite de
inverno, em que se nota a infinidade de variacdes dos tons de azuis em conjunto com
a luminosidade do branco (Figura 48).

As nuances de azul marcaréo presenca na colecao no uso do jeans como
base de matéria-prima principal e no tratamento das lavagens, enquanto que a
luminosidade do branco sera realcada nas pecas com a aplicacdo de aviamentos

(botbes, ziperes, etc) com efeitos brilhantes e metalizados.

Figura 48: Referéncia da Colecgéo
Fonte: Pinterest (2008)
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524 Cores

As cores séo todas em diferentes tons de azul.
5.2.5 Materiais

Os materiais utilizados sédo basicamente o jeans “indigo”, em que sao
utilizados diferentes tipos desse tecido, com gramaturas, composicées e lavagens
distintas.
5.2.6 Formas e Estruturas

Os shapes escolhidos para serem utilizados na colecédo “Luz de Inverno”
foram o shape “H” e o shape “X” (Figura 49). O shape “H” é caracterizado por ter os

ombros, a cintura e o quadril equilibrados, ou seja, na mesma linha. Em contraponto,

o shape “X” define-se com ombros e quadris alinhados e cintura marcada.

P

£
‘\

-

Shape «H» Shape»X»

Figura 49: Shapes das pecas
Fonte: Adaptado de Fashion Finishing School (2016)
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5.2.7 Tecnologias

As tecnologias utilizadas no processo de pesquisa, criacao,
desenvolvimento e producdo das pecgas da colegdao “Luz de Inverno” sdo bem
diversificadas, como: softwares graficos (Photoshop e Corel Draw) para a realizacao
de fichas técnicas, desenhos técnicos, painel semantico, logomarca, tags,
embalagens e outras manipulacdes de imagens.

Outras tecnologias sdo modelagem plana e as maquinas para a construgado
das pecas séo: reta, overloque, interloque, fechador de traseiro, travete, caseador de
olho, pregador de cos, galoneira, além da bordadeira que ird ser usada para bordar a

logomarca nas pecas.



5.2.8 Mix de Colecao

COLECAO OUTONO/INVERNO 2017 — “LUZ DE INVERNO”

Figura 50: Mix de colecé&o
Fonte: Da Autora (2016)

PRODUTO | MODELO | REFERENCIA LOOK Mix QUANTIDADE
CAMO001 22 BASICO
CAMO002 05
CAMO003 24
CAMO004 PB 19
CAMISA CAMO005 10 FASHION 9 (20%)
CAMO006 08
CAMO007 PB 07
CAMO008 13
TOPS CAMO009 PB 01 VANGUARDA
(43%) BLA0O1 25 BASICO
BLAZER BLAOO2 12 FASHION 3(7%)
BLA003 PB 2
JAQ001 PB 15 BASICO
JAQO002 06
JAQOO3 PB 20
JAQUETA JAQO04 21 7 (16%)
JAQOO05 09 ARIREh
JAQO06 23
JAQO07 PB 18
CALO001 20
CAL002 13 ;
CAL003 09 BisiCt
CAL004 PB 18
CAL005 PB 01
CAL006 08
CALCA CAL007 PB 07 13 (29%)
CAL008 PB 05 FASHION
CAL009 PB 02
s CAL010 25
(43%)
CALO11 PB 15
CAL012 PB 21
CAL013 10 VANGUARDA
SAI001 PB 06 BASICO
SAI002 22
SAI003 23 o
SAIA SAI004 12 FASHION 6 (14%)
SAI005 PB 19
SAI006 24 VANGUARDA
VES001 17 BASICO
VES002 16
DRESS VESO003 14 o
(14%) VESTIDO VES004 PB 11 FASHION 6 (14%)
VES005 PB 03
VES006 PB 04 VANGUARDA
Obs.1: As pecgas que contém a identificagao “PB” no final das referéncias também estao
disponiveis na modelagem para pos-bariatricas.
Obs. 2: As referéncias das peg¢as que estdao na cor vermelha sdo as que foram
confeccionadas.
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5.3 PAINEL SEMANTICO

Figura 51: Painel Semantico
Fonte: Adaptado de Pinterest (2016)

A imagem do painel seméantico demonstra que a mulher pode construir e
desconstruir sua imagem conforme o que ela quer. Ela também transmite sua
personalidade através de suas atitudes.

A imagem recortada demonstra que ela pode se moldar conforme as

transformacdes que ocorrem ao seu redor (Figura 51).



5.4 CARTELAS

5.4.1 Cartela de Materiais

Jeans

Tecido: Hiper Flex

Gramatura: 11 OZ

Composigéo: 75% Algodéo
22% Poliéster
3% Elastano

Fomnecedor: Canatiba

Jeans

Tecido: Skiny Denim Megaflex

Gramatura: 10 0Z

Composigao: 98% Algodao
2% Elastano

Fornecedor: Canatiba

Cartela de Materiais

Jeans

Tecido: Briks Strech Lycra

Gramatura: 11 OZ

Composigéo: 66% Algodao
32% Poliéster
2% Elastano

Fornecedor: Canatiba

Jeans

Tecido: Avangard Beauty

Gramatura:12 OZ

Composicéo: 56% Algodao
42% Poliamida
2% Elastano

Fornecedor: Canatiba

Jeans

Tecido: Trama

Gramatura: 6 OZ

Composigao: 69% Algodao
28% Poliéster
3% Elastano

Fornecedor: Trama Téxtil

Figura 52: Cartela de materiais

Fonte: Da autora (2016)

5.4.2 Cartela de Aviamentos

Material Automotivo
Composigédo: Policloreto de Vinila
Fornecedor: Magma

Botao

Diémetro: 15 milimetros
Composigéo: Latao
Fornecedor: Bazar Tupi

Taxa a

Diametro: 10 milimetros
Composigéo: Zamac
Fornecedor: Impacto Aviamentos

Cartela de Aviamentos

®

Botéo Flexivel
Diametro: 15 milimetros
Composigdo:Zamac
Fornecedor: Eberle

=

Botéo Flexivel

Diametro: 20 milimetros
Composigdo: Zamac
Fornecedor: Impacto Aviamentos

@
Taxa

Diametro: 6 milimetros
Composigdo: Zamac
Fornecedor: Impacto Aviamentos

Material Automotivo

Composigao: Policloreto de Vinila
Composigéo do forro: 100% algodao
Fornecedor: Magma

Botéo Flexivel

Diametro: 20 milimetros
Composigdo: Zamac
Fornecedor: Impacto Aviamentos

o

Olho de Gato

Diametro: 8 milimetros
Composigéo: Zamac
Fornecedor: Impacto Aviamentos

®

Reflexo

Figura 53: Cartela de aviamentos

Fonte: Da autora (2016)
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5.4.3 Cartelas de Lavagens

Processo de Lavanderia: Amaciado

Processo de Lavanderia: Estonagem com Enzimas Processo de Lavanderia: Amaciado

Processo aplicado no tecido Avangard Beauty Processo aplicado no tecido Trama

Lavagem aplicada a pega de referéncia:CAM009 Lavagem aplicada a pega de referéncia:CAM002
Processo de lavagem feito na UTFPR- Apucarana Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo

Processo aplicado no tecido Briks Strech Lycra Processo aplicado no tecido Skiny Denim Megaflex
Lavagem aplicada a pega de referéncia:VES005 Lavagem aplicada a pega de referéncia:VES006
Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo Processo de lavagem feito na UTFPR- Apucarana O

Cartela de Lavagem

Processo de Lavanderia: Estonagem com Enzimas

Cartela de lavagem parte 1

Figura 54: Cartela de lavagem 1
Fonte: Da autora (2016)

Processo de Lavanderia: Destroyer

Processo aplicado no tecido Hiper Flex

Lavagem aplicada as referéncias:JAQ002 e SAI001
Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo

Processo aplicado no tecido Briks Strech Lycra
Lavagem aplicada a pega de referéncia:BLA003
Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo

Cartela de Lavagem

Processo de Lavanderia:Stone washed + fast pin + lixado
Processo aplicado no tecido Hiper Flex

Lavagem aplicada a pega de referéncia:CAL008
Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo

Processo de Lavanderia: Estonagem com Enzimas
Processo aplicado no tecido Hiper Flex

Lavagem aplicada a peca de referéncia:CAL005
Processo de lavagem feito na UTFPR- Apucarana

Processo de Lavanderia: Corroséo de Costuras e Amaciado Processo de Lavanderia: Stone Washed

Processo aplicado no tecido Briks Strech Lycra
Lavagem aplicada a pega de referéncia:CAL009
Processo de lavagem feito na lavanderia Gerolamo

©

Cartela de lavagem parte 2 Reflexc

Figura 55: Cartela de lavagem 2
Fonte: Da autora (2016)

82



5.4.4 Cartela de Bordados

83

Cartela de Bordados

Ponto: Pesponto

Referéncia: B0O01

Dimensées: 65 x 34 milimetros

Ndmero de Cores: 1

Tamanho do Ponto: 2 milimetros

ESC.: 1:1

Aplicado as referéncias BLA003, CAM002,
CAMO09, JAQQ02, VES006 e VES005.
Bordado produzido na UTFPR- Apucarana

Ponto: Pesponto

Referéncia: B002

Dimensdes:14 x 3,5 centimetros

Numero de Cores: 1

Tamanho do Ponto: 3 milimetros

Esc.: 1:2 (reduzido)

Aplicado a referéncia SAI001

Bordado produzido na Cauina Jeans- Borrazépolis

Ponto: Ziquezaque

Referéncia: BO03

Dimensdes:14 X 7 centimetros

Namero de Cores:1

Tamanho do Ponto:2 milimetros

Esc.: 1:2 (reduzido)

Aplicado a referéncia CAL009

Bordado produzido na Cauina Jeans- Borrazépolis

Ponto: Pesponto

Referéncia: B004

Dimensdes: 35 X 10 centimetros
Namero de Cores: 1

Tamanho do Ponto: 3 milimetros
Esc.: 1:2 (reduzido)
Aplicado a referéncia VES006

Bordado produzido na Cauina Jeans- Borrazépolis Refl

exXo

Figura 56: Cartela de bordado
Fonte: Da autora (2016)



5.5 GERAGCAO DE ALTERNATIVAS

Camisa ref.: CAM009
Calga ref.: CALOO5

Figura 57: Look 1
Fonte: Da autora (2016)

|—>RECORTES

RECORTE
COM NERVURAS
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Blazer ref.: BLAOO3
Calga ref.: CALO09

Figura 58: Look 2
Fonte: Da autora (2016)

RECORTES

FILIGRANA /
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Vestido ref.: VES005

Figura 59: Look 3
Fonte: Da autora (2016)
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Vestido ref.: VES006

RECORTE COM
COSTURAS DUPLAS

Figura 60: Look 4
Fonte: Da autora (2016)



Camisa ref.. CAM002
Calca ref.: CALO08

Figura 61: Look 5
Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQO02

Fonte: Da autora (2016)

Figura 62: Look 6



Camisa ref.: CAM007
Calca ref.: CALOO7

Figura 63: Look 7
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.. CAM006
Calga ref.: CALOO6

/ (
;J =)
Figura 64: Look 8
Fonte: Da autora (2016)

RECORTES
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Jaqueta ref.: JAQOOS
Calca ref.: CALO03

Figura 65: Look 9
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.: CAMO005
Calca ref.: CALO13

Figura 66: Look 10
Fonte: Da autora (2016)

RECORTE
AVESSO
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Vestido ref.: VES004

Figura 67: Look 11

Fonte: Da autora (2016)



Blazer ref.: BLA0OO2
Saia ref.: SAIO04

Figura 68: Look 12
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.: CAM008
Calca ref.: CALO02

Figura 69: Look 13
Fonte: Da autora (2016)

FILIGRANA
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Vestido ref.: VES003

Figura 70: Look 14
Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQOO1
Calcaref.: CALO11

Figura 71: Look 15
Fonte: Da autora (2016)

RECORTE DUPLO

COM COSTURAS
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Vestido ref.: VES002

Figura 72: Look 16
Fonte: Da autora (2016)

99



100

Vestido ref.: VES001

Figura 73: Look 17

Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQOO7
Calca ref.: CALO04

BOLSO SOCIAL

PREGAS

Figura 74: Look 18
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.: CAM004
Saia ref.: SAIO05

OUTRO TECIDO
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Figura 75: Look 19

Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQOO3
Calca ref.: CALOO1

Figura 76:Look 20
Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQOO4
Calca ref.: CALO12
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Figura 77: Look 21
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.: CAM001
Saia ref.: SAI002

Figura 78: Look 22
Fonte: Da autora (2016)
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Jaqueta ref.: JAQO6
Saia ref.: SAI003

BARRA DUPLA

Figura 79: Look 23
Fonte: Da autora (2016)
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Blazer ref.: BLAOO1
Calca ref.: CALO10

Figura 80: Look 24
Fonte: Da autora (2016)
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Camisa ref.: CAMO002
Saia ref.: SAIO06

Figura 81: Look 25
Fonte: Da autora (2016)
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5.6 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

;| —>RECORTES

RECORTE
COM NERVURAS

Figura 82: Look 1
Fonte: Da autora (2016)

Camisa ligeiramente solta que disfarca o volume abdominal, com recortes
nos ombros e mangas sao ideais para dar melhor anatomia, e consequentemente,
maior conforto ao usuario. As linhas verticais da cal¢ca alongam a silhueta e a barra
mais larga proporciona simetria com o quadril e os ombros. A riqueza de detalhes traz
beleza e elegancia ao look. A modelagem confortdvel e os aspectos estéticos

despertam o gosto da cliente.
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RECORTES

FILIGRANA

Figura 83: Look 2
Fonte: Da autora (2016)

O corte vertical do look alonga a silhueta, e as linhas assimétricas do blazer
proporcionam conforto e elegancia. A versatilidade das pecas é de grande incentivo
ao consumo. O uso de uma tabela de medidas diferenciada para a construcédo da

modelagem oferece maior ergonomia.
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Figura 84: Look 3
Fonte: Da autora (2016)

Os recortes horizontais e a insercao da vista juntamente com os botbes dao
a sensacao de afinar a silhueta. Os detalhes das nervuras sao colocados de forma
simples no look, porém ddao um charme especial, pois fazem chamar a atencdo para
o0 rosto da cliente. A modelagem um pouco mais solta disfar¢a imperfeicdes, fazendo

com que a cliente se sinta mais bonita ao vestir.
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RECORTE COM
COSTURAS DUPLAS

Figura 85: Look 4
Fonte: Da autora (2016)

O recorte abaixo dos seios faz parecer que a cintura esta mais fina. O
bordado capta os olhares para essa regido, trazendo releituras de moda ao look. A
modelagem ampla da saia transforma o vestido jeans em um shape diferente dos que
se vé no mercado. A gola de camisa traz formalidade contrapondo com a saia godé

gue lembra delicadeza, inserindo equilibrio a peca.
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Figura 86: Look 5
Fonte: Da autora (2016)

Os pequenos detalhes transformam esse look em confortavel e estratégico.
As pences da camisa transformam a modelagem em confortavel e mais préxima ao
corpo. As nervuras tanto da camisa quanto da cal¢a, complementam o look como um
diferencial de moda. O recorte da lateral da cal¢ca e a insercdo de um tecido diferente
dao a sensacao de quadril e pernas mais finas, além do uso do tecido tecnoldgico na
calca, que aumenta o conforto e traz beneficios a cliente.
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Figura 87: Look 6
Fonte: Da autora (2016)

A saia evasé traz equilibrio ao quadril. Os bolsos da parte da frente
demonstram despojamento, em que se equilibra com os bolsos sociais da jaqueta. O
uso do mesmo tecido e da mesma lavagem da jaqueta e da saia, faz lembrar um
conjunto, em que esta presente elementos de moda. A utilizagdo de detalhes com
tecido do avesso na jaqueta demonstra a versatilidade do jeans e tornam o look

agradavel esteticamente.
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RECORTES

i
Figura 88: Look 8
Fonte: Da autora (2016)

O uso dos recortes em partes estratégicas das pecas facilita a modelagem
ajustada ao corpo, o que proporciona maior conforto. O visual também se torna
interessante, pois da movimento a roupa mesmo sendo ajustada ao corpo. O recorte
da calca lembra os recortes utilizados em calcas legging. A juncao dessa calga com a
camisa se torna uma mistura de estilos.
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Figura 89: Look 9
Fonte: Da autora (2016)

A lavagem escura e uniforme da cal¢ca equilibra o corpo com a lavagem
clara da jaqueta que evidencia a regiao superior. A utilizacdo de ziper na jaqueta traz
modernidade ao look. A disposi¢do dos ziperes na peca acompanha a modelagem,

focando os olhares para a parte superior do look.
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Figura 90: Look 11
Fonte: Da autora (2016)

A modelagem levemente solta, o0 comprimento do vestido e 0 uso de um
tecido mais fino, proporciona total liberdade a cliente. O franzido na cintura marca essa
parte do corpo. A gola mais fechada e o comprimento das mangas até a altura do
cotovelo equilibram com a sensualidade da fenda, o que torna o look elegante.



118

RECORTE DUPLO
COM COSTURAS

ABERTURA
LATERAL

Figura 91: Look 15
Fonte: Da autora (2016)

A calga com abertura lateral facilita na hora de vestir, além de ser um
diferencial da peca. Sua barra ampla esta em harmonia com a largura do quadril. A
filigrana do bolso traseiro esta conectada com as linhas da jaqueta. Os recortes da
jagueta ddo movimento a pecga. Os botbes grandes chamam atenc¢éo para as linhas

do recorte, mas ao mesmo tempo quebram sua fluidez.
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BOLSO SOCIALs

PREGAS

Figura 92: Look 18
Fonte: Da autora (2016)

Esse look é relativamente simples, porém apresenta elementos de design
que acrescenta uma linguagem de moda interessante. As pregas das mangas da
jaqueta ddo um charme especial. Os botdes dos dois lados adicionam linhas que
alongam a silhueta. A calca de cintura alta tem recortes laterais que ajudam a criar
perspectivas visuais que afinam o quadril.
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Figura 93: Look 20
Fonte: Da autora (2016)

Esse look é ideal para dias mais frios. A calca basica com modelagem
ajustada ao corpo e lavagem simples pode ser usada com diferentes pecas. A jaqueta
mais comprida proporciona maior comodidade a usuaria. O elastico na regidao da
cintura ajuda a criar uma modelagem adaptavel, podendo ser utilizadas outras pecas
de roupa por baixo da mesma. Os bolsos e as aletas lembram estilo militar,
adicionando elementos de moda a peca.
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5.7 FICHAS TECNICAS

FICHA DESENVOLVIMENTO
( REF: CAL009 MARCA: Reflexo ESTILISTA: Carolina Francisco |
COLEGAO: Outono/Inverno 2017 TAMANHO PILOTO: 42 MODELISTA: Carolina/ Selma

PRODUTO:Calca tendéncia GRADE: 38,40,42,44,46,48,50 | DATA: 10/04/2016

N~
AN

Taxas
Logo em

Jl —— Nervuras corte a laser

Frente

L Traseiro )

Figura 94: Ficha técnica da calca tendéncia (folha 1)
Fonte: Da autora (2016)
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
Briks Strech Lycra | Canatiba 66% Algodao 1,5m 18,00
32% Poliéster
2% Elastano
( AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECARS UNIT.
Linha fio 36 Sancris Azul marinho-0714 49m 0,12
Olho de gato Impacto Prateado 4 un 0,20
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 175m 0,20
Botao flexivel Impacto Prateado 1un 1,50
Ziper Sancris Azul marinho 1un 0,50
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 120m 0,29
Taxas Impacto Prateado 4un 0,25
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta de composigao| Re flexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
Etiqueta da logo com | Magma Prateado 1un 0,95
corte a laser
> ~
VARIACAO CORES
Cor unica/ Lavagem: Stone washed
LS A

Figura 95: Ficha técnica da cal¢a tendéncia (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)
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4 R N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Pregar revel Reta
2 Interlocar revel Interloque
3 Rebater revel do bolso frente Pespontadeira
4 Overlocar revel de ziper Overloque
5 Pregar ziper no revel Reta
6 Pregar revel de ziper no gancho da frente Reta
7 Rebater revel de ziper Reta
8 Pregar machinho no ziper Reta
9 Overlocar gancho frente Overloque
10 Unir frentes Reta
1 Rebater gancho frente Reta
12 Pregar palas traseiro Fechador ponto corrente
13 Unir traseiro Fechador ponto corrente
14 Pregar bolso traseiro Pespontadeira
15 Fazer nervuras na frente das pernas Reta
16 Fechar laterais Interloque
17 Rebater laterais Pespontadeira
18 Unir entrepernas Interloque
19  |Pregar cés Pregador de cés
20 Fazer ponta de cés Reta
21 Fazer barras Reta
22 Fazer passadores Galoneira
23  |Travetar passadores Travete
24 Casear Caseadeira
25 |Ap6s lavagem, pregar botbes Prensa pneumatica
26 Pregar olho de gato Prensa pneumatica
27 Pregar etiqueta de cos Reta
N )

Figura 96: Ficha técnica da calca tendéncia (folha 3)

Fonte: Da autora (2016)
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s ~
LAVANDERIA: Gerolamo - Jandaia do Sul
LAVAGEM: Stone washed
VALOR: 4,80 reais
> X
TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
12 12 12 15 15 15 18 18
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 82 cm 78 cm
Quadril: 112 cm 104 cm
Gancho frente: 42 cm 40,5 cm
Gancho Traseiro: 48 cm 46,5 cm
Barra: 66 cm 59 cm
_ Entreperna: 90 cm 87,5 cm )

Figura 97: Ficha técnica da cal¢a tendéncia (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF:BLA0O3 MARCA:Re flexo ESTILISTA:Carolina Francisco |
COLEGAO: Outono/Inverno 2017 TAMANHO PILOTO: 42 MODELISTA: Carolina/ Selma

PRODUTO:Blazer com recortes | GRADE: 38,40,42,44,46,48,50 | DATA:10/04/2016

>

Recortes

Ziper

Costas

S b

Figura 98: Ficha técnica do blazer com recortes (folha 1)
Fonte: Da autora (2016)
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Briks Strech Lycra Canatiba 66% Algodao 2,25m 27,00
32% Poliéster
2% Elastano
AVIAMENTOS |
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA|R$ UNIT.
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 150 m 0,36
Linha fio 36 Sancris Azul Marinho-0714| 63m 0,15
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 195 m 0,23
Ziper Sancris Azul marinho 1un 0,80
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de composicdo| Reflexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
“ N
VARIAGAO CORES
Cor Unica/ Lavagem: Corrosao de costuras e amaciado
\ 5

Figura 99: Ficha técnica do blazer com recortes (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)
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a4 L N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagado Maquina
1 Overlocar recortes Overloque
2 Fazer pregas das costas e das mangas Reta
3 Unir recortes Reta
4 Rebater recortes Pespontadeira
5 Unir ombros Interloque
6 Rebater ombros Pespontadeira
74 Pregar mangas Interloque
8 Rebater mangas Pespontadeira
9 Fechar laterais Interloque
10 Unir revel frente, costas e barra Reta
11 Pregar ziper na peca Reta
12 Pregar revel na pega Reta
13 Rebater revel Pespontadeira
14 Fazer barra da manga Reta
S i

Figura 100: Ficha técnica do blazer com recotes (folha 3)

Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

\
LAVANDERIA: UTFPR-Apucarana

LAVAGEM:Corrosdo de costuras e amaciado
VALOR:Sem custo

\e

A

Figura 101: Ficha técnica do blazer com recortes (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:VES005

COLEGAO: Qutono/Inverno 2017

PRODUTO: Vestido com
nervuras

MARCA:Reflexo
TAMANHO PILOTO: 44

GRADE: 38,40,42,44,46,48,50

ESTILISTA:Carolina Francisco )
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA:10/04/2016

(.
7

Recorte com
Nervuras

.

Frente

AN

Costas

Figura 102: Ficha técnica do vestido com nervuras (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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N

[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
Briks Strech Lycra Canatiba 66% Algodao 1,78m 21,36
32% Poliéster
2% Elastano
Trama Trama Téxtil 69% Algodéao 0,30m 4,80
28% Polipester
3% Elastano
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECAR$ UNIT.
Linha fio 36 Sancris Azul marinho-0714| 71 m 0,18
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 160m 0,40
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 220m 0,27
Botéo flexivel Eberle Prateado 7un 1,50
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta de composigdo|Reflexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0.85
- S
VARIAGAO CORES
Cor Unica/ Lavagem: Amaciado
N\ v

Figura 103: Ficha técnica do vestido com nervuras (folha 2)

Fonte: Da autora (2016)




131

a4 L N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagado Maquina

1 Fazer nervuras dos recortes Reta

2 Pregar recortes Interloque

3 Rebater recortes Pespontadeira

4 Fazer vistas Pespontadeira

5 Unir ombros Interloque

6 Rebater ombros Pespontadeira

7 Fazer carcela nas mangas Reta

8 Pregar mangas Interloque

9 Rebater mangas Pespontadeira

10 Fechar laterais Interloque

11 Montar colarinho Reta
12 Rebater colarinho Pespontadeira
13 Pregar colarinho Reta

14 Pregar punhos Reta
15 Rebater punhos Pespontadeira
16 Pregar barra Interloque
17 Rebater barra Pespontadeira

18 Casear Caseadeira

19  |Apo6s lavagem, pregar botbes Prensa pneumatica

S i

Figura 104: Ficha técnica do vestido com nervuras (folha 3)

Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

N
3

LAVANDERIA: Gerolamo

LAVAGEM: Amaciado
VALOR:2,50 reais

\e

A

Figura 105: Ficha técnica do vestido com nervuras (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

( REF: CAL008
COLEGAO: Outono/Inverno 2017

MARCA: Reflexo
TAMANHO PILOTO: 42

e = N
ESTILISTA: Carolina Francisco
MODELISTA: Carolina/ Selma

PRODUTO:Calga com nervuras | GRADE: 38,40,42,44,46,48,50 | DATA: 10/04/2016
nas laterais
8 J
7 BN
~ +<__Logo em corte
= alaser
i
|
|
Recorte com
Nervuras
Frente Traseiro
\_ Y,

Figura 106: Ficha técnica da calga com nervuras nas laterais (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Hiper Flex Canatiba 75% Algodao 1m 12,00
22% Poliéster
3% Elastano
Avangard Beauty Canatiba 56% Algodao 1,5m 28,50
42% Poliamida
L 2% Elastano )
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECARS$ UNIT.
Linha fio 36 Sancris Cinza-0491 58m 0,13
Olho de gato Impacto Prateado 4 un 0,20
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 182m 0,21
Botao flexivel Impacto Prateado 1un 1,50
Ziper Sancris Azul marinho-0714 1un 0,50
Linha fio 50 Sancris Cinza 0342 182m 0,21
Taxas Impacto Prateado 8un 0,25
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de composigao| Re flexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
Etiqueta da logo com | Magma Prateado 1un 0,95
corte a laser
Vs X
VARIACAO CORES
Cor unica/ Lavagem: Stone washed + fast pin + lixado

-

Figura 107: Ficha técnica da calga com nervuras nas laterais (folha 2)

Fonte: Da autora (2016)
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4 R N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Pregar revel Reta
2 Interlocar revel Interloque
3 Rebater revel do bolso frente Reta
4 Overlocar revel de ziper Overloque
5 Pregar ziper no revel Reta
6 Pregar revel de ziper no gancho da frente Reta
7 Rebater revel de ziper Reta
8 Pregar machinho no ziper Reta
9 Overlocar gancho frente Overloque
10 Unir frentes Reta
1 Rebater gancho frente Reta
12 Pregar palas traseiro Fechador ponto corrente
13 Unir traseiro Fechador ponto corrente
14 Pregar bolso traseiro Pespontadeira
15  |Fazer Segunda costura de bolso traseiro Reta
16 Fazer nervuras dos recortes das laterais Reta
17 Unir recortes laterais com frente e traseiro Interloque
18 Unir entrepernas Interloque
19  |Pregar cés Pregador de cés
20 Fazer ponta de cés Reta
21 Fazer barras Reta
22 Fazer passadores Galoneira
23  |Travetar passadores Travete
24 Casear Caseadeira
25 |Ap6s lavagem, pregar botbes Prensa pneumatica
26 Pregar olho de gato Prensa pneumatica
27 Pregar etiqueta de cos Reta
N )

Figura 108: Ficha técnica da calga com nervuras nas laterais (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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s ~
LAVANDERIA: Gerolamo - Jandaia do Sul
LAVAGEM: Stone washed + fast pin + lixado
VALOR: 5,60 reais
> X
TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
12 12 12 15 15 15 18 18
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 82 cm 78 cm
Quadril: 112 cm 104 cm
Gancho frente: 42 cm 40,5 cm
Gancho Traseiro: 48 cm 46,5 cm
Barra: 66 cm 59 cm
_ Entreperna: 90 cm 87,5 cm )

Figura 109: Ficha técnica da cal¢ga com nervuras nas laterais (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

( REF: CAL0O5
COLEGAO: Outono/Inverno 2017

PRODUTO:Calga com recorte
nas barras

MARCA: Reflexo
TAMANHO PILOTO: 42
GRADE:38,40,42,44,46,48,50

ESTILISTA: Carolina Francisco b
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA: 10/04/2016

e

s
Ve

Travete
Costura com
dois fio

e

Etiqueta com Logo

Traseiro

Bolso Social

Costura
Bolso Interno

Figura 110: Ficha técnica da calga com recorte nas barras (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT )
Hiper Flex Canatiba 75% Algodao 2m 24,00
22% Poliéster
3% Elastano
AVIAMENTOS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECARS UNIT.
Linha fio 36 Sancris Cinza-0491 65m 0,16
Olho de gato Impacto Prateado 4 un 0,20
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 200m 0,24
Boto flexivel Impacto Prateado 1un 1,50
Ziper Sancris Azul marinho-0714 1un 0,50
_ Linha fio 50 Sancris Cinza 0342 |  152m 0,37 )
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de composigdo| Re flexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
Etiqueta da logo com | Magma Prateado 1un 0,95
corte a laser
- =
VARIACAO CORES
Cor unica/ Lavagem: estonagem com enzimas
. D,

Figura 111: Ficha técnica da calgca com nervuras nas barras (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)
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4 R N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

1 Pregar revel Reta

2 Interlocar revel Interloque

3 Rebater revel do bolso frente Reta

4 Overlocar revel de ziper Overloque

5 Pregar ziper no revel Reta

6 Pregar revel de ziper no gancho da frente Reta

7 Rebater revel de ziper Reta

8 Pregar machinho no ziper Reta

9 Overlocar gancho frente Overloque

10 Unir frentes Reta

1 Rebater gancho frente Reta

12 Pregar palas traseiro Fechador ponto corrente
13 Unir traseiro Fechador ponto corrente
14 Pregar revel de bolso traseiro Reta
15 Rebater revel de bolso social Reta
16 Pregar bolso embutido Reta
17 Overlocar sobras de bolso Overloque
18 Fazer nervuras perna frente Reta

19 Fazer nervuras recortes laterais Reta

20 |Pregar recortes nas pernas Interloque

21 Rebater recortes Reta

22  |Unir frente e traseiro Interloque

23 |Pregar cés Pregador de cé6s

24 |Fazer ponta de cos Reta

25 |Fazer barras Reta

26 Fazer passadores Galoneira

27 Travetar passadores Travete

28 | Casear Caseadeira

29 Apbs lavagem, pregar botdes Prensa pneumatica
30 |Pregar olho de gato Prensa pneumética

\_ 31 Pregar etiqueta de cos Reta Y,

Figura 112: Ficha técnica da calgca com nervuras nas barras (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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s ~
LAVANDERIA: UTFPR- Apucarana
LAVAGEM: Estonagem com enzimas
VALOR: sem custo
> X
TAMANHOS DE ZIiPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
12 12 12 15 15 15 18 18
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 94 cm 86 cm
Quadril: 112 cm 104 cm
Gancho frente: 42 cm 40,5 cm
Gancho Traseiro: 48 cm 46,5 cm
Barra: 66 cm 59 cm
_ Entreperna: 90 cm 87,5 cm )

Figura 113: Ficha técnica da cal¢a com nervuras nas barras (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

[ REF:CAMO002

PRODUTO: Camisa com
nervuras

MARCA:Reflexo

COLEGAO!Outononnverno 2017 TAMANHO PILOTO: 46

GRADE: 38,40,42,44,46,48,50

ESTILISTA:Carolina Francisco
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA:10/04/2016

L
7

Nervuras

N

Costas

AN

Figura 114: Ficha técnica da camisa com nervuras (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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| TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Trama Trama Téxtil 69% Algodao 1,5 24,00
28% Poliéster
3% Elastano
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECAR$ UNIT.
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 100m 0,24
Linha fio 36 Sancris Azul Marinho-0714|  50m 0,11
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 168 m 0,19
Botdes Bazar Tupi Prateado 5un 0,50
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de composicdo| Reflexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1 un 0,85
; - S
VARIAGCAO CORES
Cor Unica/ Lavagem: Amaciado
N\ Y

Figura 115: Ficha técnica da camisa com nervuras (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)
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a4 L N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagado Maquina

1 Fazer nervuras dos recortes Reta

2 Unir recortes Interloque

3 Rebater recortes Pespontadeira
4 Rebater recortes Pespontadeira
5 Pregar vistas Reta

6 Rebater vistas Reta

74 Fazer pences do busto e das costas Reta

8 Fazer boca de bolso Pespontadeira
9 Pregar bolso Pespontadeira
10 Fazer carcelas das mangas Reta
1 Rebater mangas Pespontadeira
12 Fechar laterais Interloque
13 Pregar punhos Reta
14 Rebater punhos Reta
15 Pregar revel na gola Reta

16 Rebater revel Reta
17 Fazer barra Reta
18 |Casear Caseadeira
19 Pregar botdes apds lavagem Manual
S i

Figura 116: Ficha técnica da camisa com nervuras (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

N
3

LAVANDERIA: Gerolamo-Jandaia do Sul

LAVAGEM:Amaciado
VALOR:2,50 reais

\e

A

Figura 117: Ficha técnica da camisa com nervuras (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

( REF:CAMO009

COLEGAO: Qutono/Inverno 2017

PRODUTO:Camisa com
recortes sobrepostos

MARCA:Reflexo
TAMANHO PILOTO: 42

GRADE: 38,40,42,44,46,48,50

ESTILISTA:Carolina Francisco )
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA: 10/04/2016

A
e

Taxas

Desfiado

N

Costas

AN

Figura 118: Ficha técnica da camisa com recortes sobrepostos (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT |
Avangard Beauty Canatiba 56% Algodao 2,5m 47,50

42% Poliamida
2% Elastano

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA|R$ UNIT.
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 150 m 0,36
Linha fio 36 Sancris Azul Marinho-0714| 63m 0,15
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 195 m 0,23
Botso flexivel Eberle Prateado 9 un 1,50
Garras Impacto Prateado 92 un 0,13

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta de composigdo|Reflexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0.85
- =
VARIAGAO CORES

Cor Unica/ Lavagem: estonagem com enzimas

N o/

Figura 119: Ficha técnica da camisa com recortes sobrepostos (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)



147

a4 L I
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagiao Maquina

1 Passar costura ziguezague nos recortes Ziguezague

2 Overlocar recortes Overloque

3 Unir recortes Ziguezague

4 Unir ombros Interloque

5 Rebater ombros Reta

6 Pregar mangas Interloque

74 Rebater mangas Reta

8 Fechar laterais Interloque

9 Inserir vistas Reta

10 Montar parte superior do colarinho Reta

11 Virar parte superior do colarinho Manual
12 Rebater Reta
13 Pregar parte superior do colarinho na base Reta

14 Rebater Reta
15  |Pregar colarinho na camisa Reta
16 Rebater Reta
17 Pregar carcelas nas mangas Reta
18 Pregar punhos Reta

19 Rebater punhos Reta

20 Fazer barra Reta

21 Casear vista e punhos Caseadeira

22 | Apébs lavagem, pregar botdes e garras Prensa pneumatica

S i

Figura 120: Ficha técnica da camisa com recortes sobrepostos (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

N
3

LAVANDERIA: UTFPR-Apucarana

LAVAGEM:Estonagem com enzimas
VALOR:Sem custo

\e

A

Figura 121: Ficha técnica da camisa com recortes sobrepostos (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
[REF:JAQ002 MARCA:Reflexo ESTILISTA:Carolina Francisco |
COLE(}AO:outono/mvemo 2017| TAMANHO PILOTO: 40 MODELISTA: Carolina/ Selma
PRODUTO: Jaqueta com GRADE: 38,40,42,44,46,48,50 | DATA:10/04/2016
L detalhes do avesso
>
Sobreposigao com \\
tecido do avessa ‘ )
.
| N ll
Ssh
) -
m
.
Bolso embutido ,};’ E
-
-t
Frente
‘; avetes
"; Sobreposigdo com
ecido do avessa
Costas
\ J

Al

Figura 122: Ficha técnica da jaqueta com detalhes do avesso (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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N

[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT |
Hiper Flex Canatiba 75% Algodao 1,70 20,40
22% Poliéster
3% Elastano
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECAR$ UNIT.
Linha fio 36 Sancris Palha-0387 58m 0,13
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 140m 0,34
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 182 m 0,21
Bot&o flexivel Impacto Aviamentos | Prateado 12 un 1,50
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
Etiqueta de composicio|Reflexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
7 N
VARIAGAO CORES

\

Cor unica/ Lavagem: Destroyer

Figura 123: Ficha técnica da jaqueta com detalhes do avesso (folha 2)
Fonte: Da autora (2016)
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a4 L I
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagiao Maquina
1 Unir recortes da frente e das costas Interloque
2 Rebater recortes Pespontadeira
3 Pregar revel de bolso social Reta
4 Rebater bolso social Pespontadeira
5 Interlocar bolso social Interloque
6 Unir ombros Interloque
74 Rebater ombros Pespontadeira
8 Unir as folhas das mangas Interloque
9 Rebater folhas das mangas Pespontadeira
10 Pregar mangas Interloque
1 Rebater mangas Pespontadeira
12 Fechar laterais Interloque
13 Costurar vistas Reta
14 Fazer lapela dos bolsos Pespontadeira
15  |Pregar Bolsos Pespontadeira
16 Pregar lapelas dos bolsos Pespontadeira
17 Montar gola Reta
18 Rebater gola Pespontadeira
19 Pregar gola Reta
20 Pregar sobreposi¢édo na gola Pespontadeira
21 Pregar punhos Maquina de cés
22 Fazer acabamento de punhos Reta
23 Pregar sobreposi¢éo nos punhos Pespontadeira
24 Casear vista, punhos e lapelas Caseadeira de olho
25 Pregar botdes apoés lavagem Prensa pneumatica
S i

Figura 124: Ficha técnica da jaqueta com detalhes do avesso (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

N
3

LAVANDERIA: Gerolamo - Jandaia do Sul

LAVAGEM:Destroyer
VALOR:4,00 reais

\e

A

Figura 125: Ficha técnica da jaqueta com detalhes do avesso (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

[ REF:VES006 MARCA: Re flexo

COLEQAOZOutononnverno 2017 TAMANHO PILOTO: 44

PRODUTO: Vestido com GRADE: 38,40,42,44,46,48,50
bordado xadrez

ESTILISTA:Carolina Francisco )
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA:10/04/2016
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Figura 126: Ficha técnica do vestido com bordado xadrez (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Skiny Denim Canatiba 98% Algodao 1,87m 23,37
Megaflex 2% Elastano
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA|R$ UNIT.
Linha fio 36 Sancris Azul marinho-0714) 40 m 0,10
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 181m 047
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 246 m 0,33
Linha fio 36 Sancris Palha-0387 35m 0,09
Botao flexivel Eberle Prateado 7un 1,50
[ ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta de composicdo|Re flexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
7z N

Re

VARIACAO CORES

Cor tnica/ Lavagem: Estonagem com enzimas

Figura 127: Ficha técnica do vestido com bordado xadrez (folha 2)

Fonte: Da autora (2016)
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a4 L I
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagiao Maquina
1 Fazer pences nas partes das costas Reta
2 Unir recortes da saia Interloque
3 Rebater recortes Pespontadeira
4 Fazer vistas Pespontadeira
5 Unir partes da saia com recortes da cintura e superior |Interloque
6 Rebater recortes Pespontadeira
74 Unir ombros Interloque
8 Rebater ombros Pespontadeira
9 Pregar carcelas nas mangas Reta
10 Pregar mangas Interloque
1 Rebater mangas Pespontadeira
12 Overlocar partes da lateral esquerda Overloque
13 Pregar ziper na lateral esquerda Reta
14 Fechar lateral esquerda Reta
15 Fechar lateral direita Interloque
16 Pregar punhos Reta
17 Rebater punhos Pespontadeira
18 Montar colarinho Reta
19 Rebater colarinho Pespontadeira
20 Pregar colarinho Reta
21 Fazer barra Reta
22 Casear Caseadeira
23 Pregar botdes apés lavagem Prensa pneumatica
S i

Figura 128: Ficha técnica do vestido com bordado xadrez (folha 3)
Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Logomarca

REF:B001
QUANT. PONTOS: 1246
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Pala

Reflexo

AV
A

BORDADO: Xadrez

REF:B004
QUANT. PONTOS: 2684
TIPO DE PONTOS: Pesponto

LOCALIZAGAO: Cintura

Reflexo

X
g

P

LAVANDERIA: UTFPR- Apucarana

LAVAGEM: Estonagem com enzimas
VALOR: sem custo

\e B

Figura 129: Ficha técnica do vestido com bordado xadrez (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

[ REF: SAI001

COLEGAO: Outono/Inverno 2017

PRODUTO:Saia de
microtendéncia

MARCA: Reflexo
TAMANHO PILOTO: 40

GRADE: 38,40,42,44,46,48,50

ESTILISTA: Carolina Francisco
MODELISTA: Carolina/ Selma
DATA: 10/04/2016

AL
s

Bolso interno

I

Logo com
rte a laser

Frente

N

Traseiro

Figura 130: Ficha técnica da saia de microtendéncia (folha 1)

Fonte: Da autora (2016)
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N

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Hiper Flex Canatiba 75% Algodao 1m 12,00
22% Poliéster
3% Elastano
AVIAMENTOS )
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
Linha fio 36 Sancris Palha-0387 50m 0,11
Linha fio 50 Sancris Cinza-0342 100m 0,24
Linha fio overloque Sancris Cinza-0323 195 m 0,23
Botso flexivel Impacto Prateado 8un 1,50
( ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS )
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
Etiqueta de composigdo| Re flexo Branca 1un 0,08
Tag Reflexo Preta 1un 0,20
Sacola Reflexo Cinza ou preta 1un 0,85
3 X
VARIAGAO CORES
Cor Unica/ Lavagem: Destoyer
\ D,

Figura 131: Ficha técnica da saia de microtendéncia (folha 2)

Fonte: Da autora (2016)
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4 R N
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Pregar revel Reta
2 Overlocar revel Overloque
3 Rebater revel do bolso frente Pespontadeira
4 Pregar bolsos da frente Pespontadeira
5 Costurar vistas Reta
6 Pregar palas nas partes do traseiro Fechador ponto corrente
7 Rebater revel de ziper Reta
8 Unir partes do traseiro Fechador ponto corrente
9 Overlocar gancho frente Overloque
10 Costurar boca de bolsos traseiros Pespontadeira
1 Fazer filigrana de bolsos Reta
12 Pregar bolsos traseiros Fechador ponto corrente
13 Rebater laterais Pespontadeira
14 Pregar cés Pregador de c6s
15 Fazer pontas de cés Reta
16 Fazer passadores Galoneira
17 Pregar passadores Travete
18 Fazer travetes para reforgo Travete
19 Fazer barra Reta
20 |Casear Caseadeira de olho
21 Pregar botées Prensa pneumatica
N )

Figura 132: Ficha técnica da saia de microtendéncia (folha 3)

Fonte: Da autora (2016)
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BORDADO: Filigrana

REF:BOO2 T
QUANT. PONTOS: 234 \
TIPO DE PONTOS: Pesponto

\ \
LOCALIZAGAO: Bolso traseiro

OBS: Filigrana com dois fios de linha

T

-

LAVANDERIA:Gerolamo - Jandaia do Sul

LAVAGEM: Destroyer
VALOR:4,00 reais

Figura 133: Ficha técnica da saia de microtendéncia (folha 4)
Fonte: Da autora (2016)
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5.8 PRANCHAS DOS LOOKS CONFECCIONADOS
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Figura 134: Prancha do look 1
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 135: Prancha do look 2
Fonte: Da autora (2016)



163

OX2]}2yY

epeplog obo

SBJS0D)

®z

021U29 ] 0yuesa(]

e|dnp euegq

SBINAIS
Wo9 81008y

o8l

OPEBUOI298JU0)) Y001

Figura 136: Prancha do look 3
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 137: Prancha do look 4
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 138: Prancha do look 5
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 139: Prancha do look 6
Fonte: Da autora (2016)
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5.9 LOOKS CONFECCIONADOS

Figura 140: Look confeccionado 1 (frente, perfil e costas)
Fonte: Da autora (2016)

Figura 141: Look confeccionado 2 (frente, prefil e costas)
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 142: Look confeccionado 3 (frente, perfil e costas)
Fonte: Da autora (2016)

Figura 143: Look confeccionado 4 (frente, perfil e costas)
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 144: Look confeccionado 5 (frente, perfil e costas)
Fonte: Da autora (2016)

Figura 145: Look confeccionado 6 (frente, perfil e costas)
Fonte: Da autora (2016)
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5.10 DOSSIE ELETRONICO

COLEGCAO COMPRAR ATENDIMENTO

| . OUTONO/

i 'LUZ DE

Figura 146: Site pagina iniial |
Fonte: Adaptado de Wix (2016)

ATENDIMEN

A marca propde a quebra de padroes
de belera quando sua consumidora sente
prazer ac se ver refletida no espelho
vestindo pecas de roupa da marca. Ela
tambem passa as suas consumidoras o
valor de que todas as experiéncias boas ou
ruins sao refletidas com o tempo.

A 'REFLEXO" tem como base o uso total
do jeans em seus looks. Ela tem como
prioridade a busca pelo conforto em todas
as suas pecgas. e estuda. minuciosamente,
os aviamentos, os tipos de jeans e suas
diferentes gramaturas, as lavagens e os
acabamentos para transferir seguranga para

a cliente na hora da compra. Ela tambem
adiciona seu diferencial de moda nas roupas
para que suas clientes sintam-se alem de
aconchegadas, belas e elegantes.

Figura 147: Site (sobre a marca)
Fonte: Adaptado de Wix (2016)
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HOME SOBRE COLECAO COMPRAR ATENDIMENTO

COLECAO: LUZ DE INVERNO

A colecao outono/inverno 2017 da REFLEXO foi inspirada nas boas energias
da natureza. a fim de trazer sensacdes de tranquilidade e paz interior. Conectando a
tecnologia com elementos naturais, a colecao busca trazer aos looks pequenos
pontos luminosos atraves de metais e lavagens.

Surge entao o nome “Luz de Inverno”.

Figura 148: Site (colecéo)
Fonte: Adaptado de Wix (2016)

COMPRAR ATENDIMENTO

CAMISA/CALCA VESTIDO

R512990

Figura 149: Site (comprar)
Fonte: Adaptado de Wix (2016)
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SOBRE COLEGAD COMPRAR ATEMDIMENTO

ENTRE EM CONTATO CONOSCO!

OU NOS MANDE UMA MENSAGEM
ENIVE UM E-MAIL PARA: | — |
areflexocomerce | fed |

.com

Figura 150: Site (atendimento)
Fonte: Adaptado de Wix (2016)
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5.10.1 Catélogo Impresso

LUZ DE INVERNO

Séo Pado - 5P

(11) 31454500
www reflexo com

3
|

Figura 151: Catalogo impresso (contracapa e capa)
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 152: Catalogo impresso
tora (2016)

Fonte: Da autora
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Figura 153: Catalogo impresso paginas 2e 3
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 154: Catalogo impresso paginas 4e 5
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 155: Catalogo impresso paginas 6e 7
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 156: Catalogo impresso paginas 8 e 9
Fonte: Da autora (2016)



179

it

Figura 157: Catalogo impresso paginas 10 e 11
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 158: Catalogo impresso paginas 12 e 13
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 159: Catalogo impresso paginas 14 el5
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 160: Catalogo impresso paginas 16 e 17
Fonte: Da autora (2016)



183

i
;

Camina  Raef CAMOZ

Figura 161: Catalogo impresso paginas 18 e 19
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 162: Catalogo impresso paginas 20 e 21
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 163: Catalogo impresso paginas 22 e 23
Fonte: Da autora (2016)
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Figura 164: Catalogo impresso paginas 24 e 25
Fonte: Da autora (2016)



187

Meling Murhoz
Rafaels Seabea
Produgio de moda:
Carolra Francisco
Focografa:

Satoahi Fujivara

Figura 165: Catalogo impresso pagina 26 e verso da contracapa
Fonte: Da autora (2016)
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5.11 DESFILE

5.11.1 Make-up

Na maquiagem do desfile serdo inseridos elementos que realcam o poder
da mulher. O uso de sombra escura no canto exterior dos olhos e o degrade de
sombras em tons prateados até o canto interno deixam os olhos com maior
luminosidade. Seréo corrigidas levemente as imperfeicdes da pele para que o batom

vermelho arremate a maquiagem (Figura 166).

Figura 166: Make-up
Fonte: Da autora (2016)

5.11.2 Hair

Nos cabelos seréo produzidos cachos grandes e um pouco definidos, para que

dé volume e passe uma imagem mais forte durante o desfile (Figura 167).
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Figura 167: Hair
Fonte: Da autora (2016)

5.11.3 Producéo de Stylling

Nessa producédo decidiu-se incluir brincos de metais prateados para dar
elegancia ao look. Juntamente com sapatos de salto médio ou baixo, para que o look

continue sendo confortavel.

5.11.4 Trilha Sonora

A musica “Medicine” da banda de indie folk inglesa “Daughter” foi escolhida
porque sua letra fala sobre uma pessoa que esta presa a medicamentos para doencas
psicologicas. Mas ela tem uma segunda chance. De certa maneira essa musica esta
relacionada com o poder de transformacdo da mulher, a vontade de recomecar. A
versao utilizada para o desfile sera “remix”, pois sua melodia é crescente em certos

momentos.
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5.11.5 Sequéncia de Entrada

1

Figura 168: Sequéncia de entrada (1, 2 e 3)
Fonte: Da autora (2016)

%
v

Figura 169: Sequéncia de entrada (4, 5 e 6)
Fonte: Da autora (2016)
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A busca por um corpo que se inclua aos padrdes de beleza impostos pela
sociedade tornou-se uma obsessdao. Isso acontece porque, além da pressao midiatica,
vé-se a maioria das empresas de varios setores, principalmente da &rea da moda,
focando seu trabalho no lucro imediato, sem haver estudos para analisar 0 que o
consumidor realmente precisa, na maioria das vezes, copiando produtos que outras
empresas tém sucesso em comercializar.

Portanto o levantamento bibliografico realizado contribuiu fortemente para
conhecer os problemas que o publico estudado passa, na hora de comprar roupas,
problemas esses que, muitas vezes, podem ser causados direta ou indiretamente pela
alienacdo que a midia realiza, ndo somente no consumidor, mas também nas
empresas.

Com base no estudo, conclui-se que o0s poés-bariatricos geralmente
buscam, através da cirurgia, melhor saude. A questdo estética aparece como
consequéncia do emagrecimento, pois apos isso a vaidade retorna. Em decorréncia
disso, a busca pelo conforto das roupas € primordial na hora da compra.

O trabalho também contribui ao publico que tem prazer em consumir roupas
em jeans, porque mesmo ndo passando pela bariatrica, a dificuldade de encontrar
roupas feitas para corpos reais continua, pois se vé muito hoje em dia, no Brasil, 0
comércio de produtos importados, que por ser de baixo custo, as pessoas tendem a
compréa-los, porém, a qualidade desses produtos deixa a desejar.

A aceitacao de roupas com modelagem diferenciada para silhuetas reais,
Ou seja, corpos magros ou gordos, altos ou baixos, que ndo sédo tdo magros como a
sociedade impde, foi surpreendente. Isso esta baseado através dos questionarios que
foram aplicados as pessoas.

O estudo antropométrico e o uso das tabelas de medidas expostas no
trabalho, foram essenciais na construcdo do produto final, pois realmente adicionou
funcBes importantes as roupas.

Por fim, é possivel enxergar que, todo o estudo académico € de extrema
importancia para a inser¢éo dessa marca de jeans no mercado, pois ela se fortalecera

através da grande aceitacdo que a cliente demonstra através da pesquisa.
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QUESTIONARIO PUBLICO ALVO DO GRUPO 1- MULHERES POS-
BARIATRICAS

Idade Renda Mensal

1) Onde vocé costuma comprar roupas? (Pode assinalar mais de uma alternativa)

( ) Shoppings ( )Lojasderua ( ) Comeércio eletronico — internet
( ) Outros:

2) Sabe-se que o emagrecimento acelerado deixa a pele flacida e com sobras em
lugares especificos. Pensando nisso, vocé diria que tem dificuldade em encontrar
roupas que sejam confortaveis?

( )Sim ( )Ndo ( )Asvezes

3) Quais as partes do corpo vocé percebeu que ficaram mais flacidas?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)

( )Bracos ( )Coxas ( )Torax ( ) Abdbémen

( ) Outros:

4) O que vocé acha da criagdo de uma marca de roupas, visando o conforto e
seguranca, voltada as pessoas que tiveram esse emagrecimento acelerado?

() Interessante, pois ndo encontro nenhuma outra marca desse tipo no mercado
() N&o tenho opinido sobre o assunto

5) Vocé compraria pecas de roupa em jeans que lhe déem conforto e disfarcem a
flacidez da pele?
( )Sim ( )Nao

6) Com qual altura de gancho da calca vocé se sente mais confortavel?
( ) Gancho pequeno, na altura dos quadris

() Gancho médio, logo abaixo do umbigo

( ) Gancho alto, até o umbigo

7) Além de calcas, vocé consumiria outros tipos de pecas em jeans?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)
( )Saias ( )Vestidos ( )Jagquetas ( ) Outros:

8) Vocé usaria pecas em jeans com bordados aplicados?
( )Sim ( )Nao

9) Em que parte da peca vocé prefere que os bordados sejam aplicados?
( )Nasbarras ( ) Nosbolsos ( ) Nocos
( ) Outros:
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10) Quais lavagens vocé mais aprecia? (Pode assinalar mais de uma alternativa)

( ) Amaciado ( ) Estonado

Observacdo: imagens meramente ilustrativas

( ) Delavé () Outros:
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APENDICE B - Questionario para o publico alvo do grupo 2
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QUESTIONARIO PUBLICO ALVO DO GRUPO 2-MULHERES QUE GOSTAM DE
CONSUMIR JEANS

1) Onde vocé costuma comprar roupas? (Pode assinalar mais de uma alternativa)
( ) Shoppings ( )Lojasderua ( ) Comércio eletrbnico — internet
( ) Outros:

2) Vocé tem dificuldade de encontrar pecas em jeans que sejam confortaveis para o
seu corpo? .
( )Sim ( )Nao ( )Asvezes

3) O que vocé acha da criagdo de uma marca de roupas jeans, em que sejam
priorizados o conforto e a liberdade de movimento?

() Interessante, pois ndo encontro nenhuma outra marca desse tipo no mercado
() Nao tenho opinido sobre o assunto

4) Vocé costuma seguir tendéncias de moda ao comprar suas pecas em jeans?
( )Sim ( )Nao

5) Vocé usaria pecas em jeans com bordados aplicados?
( )Sim ( )Nao

6) Em que parte da peca vocé prefere que os bordados sejam aplicados?
( )Nasbarras ( ) Nosbolsos ( ) No cos
( ) Outros:

7) Além de calcas, vocé consumiria outros tipos de pecas em jeans?
(Pode assinalar mais de uma alternativa)
( )Saias ( )Vestidos ( )Jaquetas ( ) Outros:

8) Com qual altura de gancho da calca vocé se sente mais confortavel?
( ) Gancho pequeno, na altura dos quadris

( ) Gancho médio, logo abaixo do umbigo

( ) Gancho alto, até o umbigo
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9) Quais lavagens vocé mais aprecia? (Pode assinalar mais de uma alternativa)

( ) Amaciado ( ) Estonado

Observacao: imagens meramente ilustrativas

( ) Delavé ( ) Outros:
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