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RESUMO

MAESTA, Allan César. Inovacdo do Design Ergondmico na Producdo de
Vestuario para Futsal. 2015. 161 f. Monografia (Trabalho de Conclusdo de
Curso II) — Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, Universidade
Tecnologica Federal do Parana. Apucarana, 2015.

Este trabalho se baseou em pesquisas de tecnologias e materiais, para criar e
confeccionar uma colecao de uniformes esportivos para a pratica de futsal com
um design ergondmico, através de recortes na modelagem respeitando as
necessidades dos praticantes, além da aplicacdo de diferentes tecnologias
téxteis, tais como tecidos tecnoldgicos e nanotecnologia. Através de pesquisas
de publico alvo, foi possivel detectar quais 0s gostos e vontades dos
consumidores e desenvolver uma colecdo de uniformes de jogo, treino e
roupas casuais. Baseada na versatilidade, conforto, desempenho e ndo menos
importante, a estética. Assim, procurou-se trazer novidades no ramo esportivo
e incentivar a pratica do esporte.

Palavras Chave: Futsal. Design. Ergonomia.



ABSTRACT

MAESTA, Allan César. Ergonomic Design Innovation in the Production of
Workwear Futsal. 2015. 161 f. Monograph (Work Completion Course 1l) -
Degree in Fashion Design Technology, Federal Technological University of
Parana. Apucarana, 2015.

This work was based on research of technologies and materials, to create and
develop a sport uniforms collection for soccer practice with an ergonomic
design, through cutouts in modeling respecting the needs of practitioners , in
addition to the application of different textile technologies such as technological
fabrics and nanotechnology. Through target audience research it was possible
to detect which tastes and desires of consumers and develop a collection of
game uniforms, training and casual wear. Based on versatility, comfort,
performance, and not least, aesthetics, job search bring news in the sports
industry and encourage the practice of this sport.

Keywords: Futsal. Design. Ergonomic.
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1. INTRODUCAO

O futsal € um dos esportes mais praticados no Brasil. Essa modalidade de
esporte, que teve como base o futebol, consiste em uma disputa entre duas equipes
com cinco jogadores para cada lado do campo, que diferente do esporte de origem
onde se joga na grama, tem o terreno feito de piso de cimento ou tabua corrida.
Sendo assim, como o futebol necessita de maior nUmero de jogadores e grande
area de espaco, o futsal se tornou rapidamente a melhor maneira de se praticar um
esporte.

Essa modalidade é praticamente uma escola para o futuro dos grandes
jogadores de futebol, ja que, com suas dimensGes menores, eles aprendem o
dominio de bola, a troca de passes, e o artificio que mais se destaca nos jogadores
brasileiros entre os demais, o drible.

Considerando que o futsal possui praticamente as mesmas caracteristicas
que o futebol, os produtos apresentados no mercado ndo apresentam nenhuma
diferenca entre os uniformes desses dois esportes. Entretanto, existem diferencas
significativas entre as modalidades, o futebol se joga na grama e o futsal que tem
como terreno um piso duro de madeira ou cimento. Essas peculiaridades interferem
diretamente no corpo do praticante.

De acordo com a publicacéo via web da conceituada revista Runner’s World
Brasil (2010), o tipo de terreno interfere diretamente no desempenho do atleta.
Mostram também que a grama absorve muito mais impacto do que os pisos rigidos.
Estes devolvem todo o impacto em forma de uma reacdo pela forca exercida pelo
atleta, fazendo assim com que o corpo 0 absorva quase completamente podendo
causar lesoes.

As vestes atuais praticamente ndo consideram esses percalcos, visto que
praticamente todos os uniformes desenvolvidos ndo tém nenhuma forma de
protecdo, com excecdes para os goleiros que tém bermudas com prote¢cdo nos
joelhos e camisetas com protecao nos cotovelos.

Mesmo sendo um mercado em que a concorréncia é intensa e que sofre
abusivas campanhas de marketing, as principais marcas internacionais se
aproveitam dos sucessos de seus produtos desenvolvidos para os campos e

convencem o publico de que tém a mesma qualidade adotada para as quadras. Ao
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observar essa lacuna deixada pelas empresas concorrentes, a meta desse trabalho
€ criar uma colecdo que desenvolva produtos com caracteristicas de design, entre
elas a ergonomia.

Portanto pretende-se elaborar um produto de qualidade para conquistar
principalmente os jovens, que s&o o0s principais praticantes do futebol de saldo. Foi
também considerado que o produto tenha um custo mais acessivel a todos os
publicos, ja que o futsal € um esporte de inclusdo em que se aprendem muitos
valores de trabalho em equipe e cidadania.

Nos capitulos a seguir a pesquisa tem como objetivo mostrar ao leitor as
etapas para a criagao do produto e as maneiras de viabiliza-la.

Nos primeiros capitulos da fundamentacédo tedrica a pesquisa focou em
mostrar a origem do esporte e as diferencas que apresenta com seu esporte de
origem, o futebol. Observou-se essa necessidade para distinguir as especificacoes
que cada um apresenta e o porqué de cada um apresentar diferencas em seus
materiais esportivos.

Nos capitulos seguintes deu-se a importancia da evolucado das vestimentas
no esporte e as novas tecnologias utilizadas nos materiais. Essa parte da pesquisa
fez-se necesséria para se avaliar os materiais utilizados nas confec¢des das pecas e
as tecnologias aplicadas.

Os capitulos posteriores mostram o0 crescimento deste mercado e as
maneiras de viabilizar o projeto e argumentacdes que comprovem seu investimento

na marca.

1.1 FORMULACAO DO PROBLEMA

Como desenvolver uma colecéo para a pratica do futsal, que possa atender
as necessidades dos esportistas, apresentando inovacdes que se destaquem em

meio aos produtos ja existentes no mercado?
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1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivos Gerais:

Desenvolver uma inovadora colecdo de artigos esportivos para o futsal, a
partir de estudos de publico, tendéncias e tecnologias aprimorando o desempenho
do praticante da modalidade. Com isso despertar o interesse do publico alvo pela
eficiéncia e elementos inovadores, vencendo assim, as fortes campanhas

publicitarias das empresas concorrentes.

1.2.2 .Objetivos Especificos

e Estudar as preferéncias do publico alvo através do uso de questionario;

e Pesquisar os melhores materiais tecnoldgicos e inovadores para a pratica
do futsal;

e Desenvolver uma modelagem ergonémica e elementos de inovacao;

e Desenvolver acessorios de protecdo para os membros inferiores para a

posicéo de goleiro.

1.3 JUSTIFICATIVA

Como praticante do esporte, o autor percebeu que eventualmente ao sair
das partidas, sempre sofria pancadas com quedas. Levando a discussdo com o0s
colegas de time, observou-se que as empresas do mercado ndo atingem todas as
necessidades dos consumidores brasileiros nos produtos destinados para o futsal.
Além dos uniformes serem quentes e fazerem com que o praticante sue muito.

O setor deixou uma brecha para que sejam desenvolvidas roupas com

protecdo e conforto.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 AHISTORIA DO FUTEBOL

Os primeiros relatos datados da historia do futebol foram encontrados na
China antiga, por volta de 3.000 a.C., que era usado basicamente como treino
militar. Entretanto, outros paises como Japdo, Grécia e Roma também vinham
praticando este esporte, mas com falta de regras e normalmente com um
comportamento violento (FIFA, 2014).

Durante a idade medieval o esporte era praticado principalmente na Itélia, e
se chamava Giogo Del Calcio, onde passou por algumas transformacdes e comecou
a ganhar algumas regras. Mas somente em 1863 na Inglaterra foi que se oficializou
como um esporte, agora contado com regras e padronizacdo. O campo deveria
medir 120 metros por 180 metros e nos extremos deveriam existir balizas em forma
de retangulo vazado, onde cada equipe teria o dever de passar a bola na baliza
adversaria apenas usando os pés para manuseda-la, fazendo um ponto, conhecido
como gol (FIFA, 2014).

Além disso, foi determinado que as equipes devessem conter 11 jogadores,
sendo que apenas um deles teria a permissdo de usar as maos em um determinado
espaco para impedir os adversarios de fazer gols. A posicdo deste jogador é
conhecida até hoje como goleiro (CASTRO, 2006).

Ao longo do tempo as regras foram se aprimorando de acordo com as
necessidades que foram surgindo, como por exemplo, as penalidades exercidas
guando h& ocorréncia de uma infracdo, como cartdes vermelhos e amarelos, pénalti,
impedimento, entre outras (CASTRO, 2006).
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Figura 1: A histéria do Futebol
Fonte: Classic Football - The Game — FIFA (2014)

No Brasil o esporte foi difundido por Charles Miller, que ao voltar de sua
viagem para Inglaterra em 1894 trouxe consigo as experiéncias, regras € um
exemplar de bola para o pais. A partir dai o esporte se difundiu rapidamente pelos

estados brasileiros se popularizando, e se tornou paixao nacional (CASTRO, 2006).

2.2 AHISTORIA DO FUTSAL

Com o passar o tempo e com a popularizagédo do futebol de campo, foi se
tornando cada vez mais dificil para os praticantes encontrarem campos disponiveis
para praticarem o esporte. Entdo os jovens frequentadores da Associagédo Crista de
Mocos de S&o Paulo em 1940 comecaram a improvisar jogando em quadras
fechadas (ZARANTIM, 2012).

No inicio, as equipes ndo tinham um numero fixo de jogadores, podendo
variar de cinco, seis e até sete jogadores. Aos poucos foram se fixando o limite de
cinco. As bolas eram de crina vegetal ou serragem, sofrendo sucessivas
modificac¢des, inclusive com o uso de cortica granulada. Dada a facilidade para a
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formacao de equipes, rapidamente o esporte se difundiu e ganhou adeptos e logo se
disseminou por todo o Brasil (ZARANTIM, 2012; CBFS, 2009).

Em 1954 foi fundada a Federacdo Metropolitana de Futebol de Saldo, atual
Federacédo de Futebol de Saldo do Estado do Rio de Janeiro, a primeira federacao
estadual do Brasil, 0 mesmo ocorreu com outros estados, fazendo assim com que o
esporte ganhasse forca e em 1971 foi fundada a Federagé&o Internacional de Futebol
de Saldo (FIFUSA), contando com a filiacdo de 32 paises que praticavam o futebol
de saldo nos moldes brasileiros (CBFS, 2009).

Somente em 1990 a Federation International Football Association (FIFA)
homologou a supervisdo do futsal mediante extincdo da Fifusa e criou sua comissao
oficializando o termo futsal (ZARANTIM, 2012).

2.5 O CRESCIMENTO NO MERCADO DO FUTEBOL AMADOR

O crescimento de campeonatos amadores tem criado um novo mercado na
area esportiva. Os praticantes apresentam o desejo de vestir-se com um uniforme
proprio para se aproximar da imagem do jogador profissional. Por esse motivo levou
a criacdo deste grande mercado téxtil em potencial (DORO, 2014).

Houve um grande crescimento de marcas pequenas que investem em
campeonatos de varzea onde ha uma grande oportunidade de investimento. Na
cidade de Sao Paulo a “Copa Kaiser’ (campeonato amador) envolve quase 200
times sé na primeira divisdo o que mostra uma grande gama de consumidores.
Entretanto as empresas tém tido dificuldades em reproduzir as tecnologias que as
grandes concorrentes tém disponivel no mercado. (DORO, 2014).

Outro problema encontrado € que diferente do time profissional que tem uma
camisa por jogo, ha varzea essa camisa precisa durar anos e por isso acaba se
usando um tecido mais grosso e menos confortavel para o atleta (DORO, 2014).
Essas lacunas apresentam a oportunidade de se desenvolver um produto que os

praticantes amadores ainda ndo encontraram.
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2.3 EVOLUGCAO DO VESTUARIO ESPORTIVO

A partir da popularizacdo do futebol de campo ndo s6 no Brasil como no
mundo e com a formagé&o dos times (profissionais e amadores) surgiu a necessidade
da caracterizacdo com uniformes personalizados (SALVADOR et al.,, 2009; SMIT,
2006).

As primeiras camisas de futebol eram feitas de um algoddo grosso e nao
possuiam emblemas (brasao individuais que representem os jogadores), e também
era comum que os calc¢des fossem feitos de brim. A confeccdo deste vestuario ndo
era idealmente prépria para a pratica, jA que a gramatura do tecido € mais densa,
com pouca elasticidade e em contato com a umidade se torna extremamente
pesado, fazendo assim com que a mobilidade e consequentemente o desempenho
do atleta fosse prejudicado. Até entdo ndo havia estudos para desenvolver materiais
adequados para 0 jogo (SALVADOR et al., 2009), na figura 2 temos uma imagem

dos uniformes pesados de algodao da época.

Figura 2: Time Newton Heath de 1892
Fonte: Wikipédia (2014).

Com a consolidacdo do futebol e surgimento dos grandes times nacionais e

sele¢bes, os uniformes passaram a cada vez mais a se tornarem personalizados.
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Primeiramente surgiram os emblemas bordados na camisa, que ajudavam na
identificagdo dos times, bem como cores especificas, nimeros e nomes dos
jogadores nas costas (SALVADOR et al., 2009), na figura 3 podemos notar que foi

incluido o escudo nos uniformes.

PR o2 Lo 4

Figura 3: Time Flamengo de 1953
Fonte: Stadium Varginhense (2014).

As grandes empresas Adidas, Puma e Umbro entre outras, comecaram a
confeccionar estes uniformes, e assim passaram a se diferenciar uma das outras
com adig¢ao de seus logos e design diferenciado, como as “trés listras” da empresa
Adidas. Contemporaneamente comecaram o0s desenvolvimentos de pesquisas
téxteis para aprimorar a eficiéncia dos produtos (SMIT, 2006), na figura 4 podemos

Ver 0s jogares com os uniformes caracteristicos da marca Adidas.
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Figura 4: Bayer de Munique de 1976
Fonte: Fan Pictures Football History

Nos final dos anos 70 os cal¢des e os meides comecaram a mesclar fibras
de algoddo com poliéster. Com o desenvolvimento na area téxtil, jA nos anos 80
todos os uniformes passaram a ser confeccionados com uma porcentagem de
poliéster (SALVADOR et al., 2009).

Na década de 90 os jogadores ja contavam com os cal¢cdes de compressao
feitos a partir de elastano, e os uniformes eram feitos 100% de fibras de poliéster.
De 2000 em diante os uniformes comecam a ter fibras inteligentes, com
composicdes de tramas que fazem com que o tecido elimine o suor rapidamente
além de a gramatura ter sido reduzida consideravelmente, aumentando assim a
performance dos atletas (SALVADOR et al.,, 2009), na figura 5 vemos o jogador

usando um calcdo de compresséao por debaixo do uniforme.
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Figura 5: Ronaldo Jogando pelo Internazionale de Milano
Fonte: Pinterest (2015)

Como o futsal se popularizou depois do futebol de campo, este seguimento
se desenvolveu paralelamente com seu precursor. Na préxima imagem, apresenta-
se a evolucdo dos modelos de uniforme da selecdo brasileira que acompanhou a

evolucdo no vestuario como todas as grandes sele¢cdes nacionais e times
internacionais.

Figura 6: Evolugcdo do Uniforme da Sele¢&o Brasileira
Fonte (Adaptado de): Globo Esporte (2013)

Desta forma, pode-se observar que ao longo do tempo os uniformes foram
mudando de acordo com as regras e a tecnologia dos tecidos. Os primeiros
uniformes apresentavam rigida estrutura de algoddo e tinham o emblema
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representante. Entretanto n&o era de grande preocupagcdo as cores e a
representacdo. Com o passar dos anos o0s uniformes inseriram cores que
representassem o pais, design dos patrocinadores e tecidos adequadamente

desenvolvidos.

2.4 TECNOLOGIAS INOVADORAS NO VESTUARIO

Uma das principais tecnologias desenvolvidas na area esportiva sdo 0s
tecidos Dry Fit, lancada pela empresa Nike em 1991. Esta tecnologia foi
desenvolvida para que os tecidos tivessem rapida evaporacao do suor através do
transporte de umidade da pele para o tecido, enquanto os fios da unidade externa
repelem essa umidade facilitando a secagem do tecido, na figura 10 temos o
uniforme da selecdo brasileira de 2014 que apresenta essa tecnologia.
Posteriormente com praticamente a mesma funcdo dos tecidos Dry Fit, a outra
grande empresa Adidas desenvolveu os tecidos Clima Cool. (SANCHES et al., 2010;
CARVALHO, 2014).

Figura 7: Tecnologias Aplicadas ao Vestuario Esportivo (Camisa Selecdo Brasileira 2014)
Fonte: Globo Esporte (2013)

A empresa Puma, por sua vez, preparou para a Copa de 2014 a tecnologia
PWR ACTV, que sao fitas atléticas e de compressdo que ficam por dentro da
camisa, fazendo micro massagens em pontos estratégicos da pele, aumentando a

recuperagdo muscular do usuéario (CARVALHO, 2014)
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Outra inovacdo memoravel da empresa Adidas em sua nova cole¢do sdo os
tecidos Adizero. Estes possuem a gramatura reduzida, fazendo com que o tecido
figue muito mais leve em comparacdo aos usualmente utilizados. E a Nike tem
recorrido a recortes a laser para aumentar a area de respiracdo da pele para reduzir
rapidamente a umidade gerada pelo suor (SANCHES et al., 2010; CARVALHO,
2014). Na figura 11, temos as imagens das camisas dos uniformes da selegéo da
Itélia tendo como fornecedor a Puma que se utiliza da tecnologia PWR ACTV, e a
camisa do uniforme da Alemanha tendo como fornecedor esportivo a Adidas

utilizando a tecnologia Adizero.

Figura 8: Tecnologias Aplicadas ao Vestuario Esportivo (Camisas Selecao da Italia e
Alemanha de 2014)
Fonte: Globo Esporte (2013)

Essas sdo as principais tecnologias utilizadas atualmente no senario
esportivo de futebol e também de futsal. Acompanhando esse desenvolvimento, os
patrocinadores aplicam também essas tecnologias nos uniformes dos clubes

nacionais e internacionais.
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26 ERGONOMIA NO FUTSAL

Segundo IIDA (2005), a ergonomia abrange todo o estudo de adaptacdes
para auxiliar e dinamizar o trabalho. A definicdo de trabalho é bastante ampla e ndo
se restringe apenas em execucdo de maquinas e equipamentos, ela avalia toda
situacdo entre o homem e a atividade produtiva, envolvendo assim ndo somente o
ambiente fisico, mas também 0s aspectos organizacionais.

Este estudo engloba o planejamento e o projeto que ocorre antes do
trabalho a ser realizado e também controle e avaliagdo que ocorre durante e apos a
execucdo. Tudo isso € necessario para que o trabalho possa atingir seus objetivos
(IIDA, 2005).

No desenvolvimento do atual projeto a otimizacao foi realizada a préatica do
futsal o qual foram levadas em consideragdo as maneiras de jogar o futsal bem
como ocorrem as suas repeticdes fisicas de movimentos, e até onde esta situacéo e
0 uso de um produto ergonomicamente planejado pode elevar o desempenho dos
atletas, bem como os materiais e métodos que foram utilizados para a confecgéo
das pecas.

A ergonomia, neste projeto, foi aplicada a um vestuario esportivo para que
este fosse essencialmente desenvolvido para ser pratico, confortavel, estético e que

também promovesse maior prevencdo de lesdes durante as partidas e treinos.

2.6.1 Modelagem

O futsal € um esporte praticado inteiramente em um ambiente fechado,
fazendo com que o praticante se sinta desconfortavel ao longo da partida, devido a
intensa atividade fisica e consequentemente aumento rapido da sudorese,
promovendo a sensacdo Umido-molhada no vestuario (MENDES et al., 2007).

Uma alternativa interessante para reduzir esta desagradavel sensacéo, é
desenvolver uma modelagem ergondmica, a qual havera recortes estrategicamente
estudados nas areas mais afetadas durante a pratica do esporte (MENDES et al.,
2007).
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A modelagem é responsavel pela responsabilidade em relacdo a ergonomia
da peca. Além disso, esta deve respeitar todas as particularidades do corpo humano
e buscar de um bom desempenho em relacéo a vestibilidade e ao conforto, visando,
em primeira instancia, a qualidade de vida do usuario (GRAVE, 2004).

Modelagem plana € uma técnica que desenvolve moldes diretamente
planificados a partir de um croqui. Este € o método mais rapido e pratico, e
consequentemente o mais utilizado pelas empresas. A modelagem realiza a
concepcao e viabilizacdo do projeto do estilista (JONES, 2005).

Posteriormente devem ser elaboradas as bases da modelagem, que devem
ser as mais precisas possiveis, para que se atinja a perfeicdo na conclusdo das

pecas (JONES, 2005).

2.6.2 Tecidos tecnoldgicos

As principais caracteristicas que se procura no vestuario esportivo sao:
toque, leveza e dissipacdo da transpiracdo. Isto leva a utilizacdo de malhas, pela
flexibilidade que ela proporciona ao usuario. Na malharia a trama é obtida por
entrelacamento. Esses pontos sdo moveis e deslizam umas sobre as outras quando
o tecido é tracionado, enquanto tecelagem do tecido plano é rigida e ndo permite
gue os fios deslize quando o tecido € tracionado (SANCHES et al., 2009).

Ja a composicdo da malha tem que levar em conta as atividades dos atletas
e suas consequéncias, como elevacdo da temperatura corporea e aumento da
sudorese. As fibras naturais apesar deterem melhor toque e transpiracdo, quando
submetidas a umidade comecam a ficar mais pesadas e como também tem boa
absorcdo de agua, o corpo do usuario fica molhado constantemente, levando a uma
rigidez do tecido, diminuicdo na temperatura corporea ao ponto de arriscar o
desempenho do praticante (SANCHES et al., 2009).

Com isso as malhas de fibras artificiais vém sendo mais utilizadas para a
vestimenta esportiva, sendo as duas principais matérias primas sao o poliéster, a

poliamida e o elastano.
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O poliéster tem como caracteristicas baixa absor¢do de umidade e
densidade, valores médios de elasticidade e alta resisténcia a abrasdo e de
resiliéncia (DEMIR, 1997).

Essas caracteristicas sdo essenciais para obter uma peca leve e com facil
evaporacdo do suor. A poliamida tem caracteristicas semelhantes as do poliéster,
contudo o seu toque e caimento é mais agradavel ao corpo (DEMIR, 1997).

O elastano tem caracteristicas parecidas com o poliéster porem tem mais
elasticidade, e ajuda em pecas que tenham que se ajustar com o corpo. O toque é
mais agradavel e serve para comprimir os musculos do usuério (KADOLPH, 2006).

Como se pode observar a poliamida é o melhor material para a pratica de
exercicios fisicos. Entretanto como no futebol e no futsal as representacdes dos
uniformes das equipes séo feitas por listras, formas e desenhos. O processo de
impresséao digital por sublimacéo nos tecidos é essencial para dar identificacdo aos
uniformes. O melhor tecido que mantem as cores vivas e sem erros de impressao no

processo de sublimacéo, é o poliéster (KADOLPH, 2006).

2.6.3 Nanotecnologias

As nanotecnologias com particulas organicas ou inorganicas de diferentes
substancias sdo atualmente o alvo da inovadora pesquisa cientifica na area téxtil.
Essas moléculas possuem vérias aplicacdes funcionais em diferentes tipos de
pecas. Grande atencao é dispensada as nanoparticulas de diferentes metais, ja que
estes possuem um incrivel poder bactericida, sem afetar ou danificar o tecido
(SOUTO, et al.,2011; ABQCT, 2005).

As aplicagbes dessa tecnologia veem sendo utilizadas principalmente em
vestuarios que sS80 mais propensos a terem contato com microorganismos
provenientes da degradacdo do suor nas roupas. Além de garantir a esterilidade do
material, as nanoparticulas ainda evitam o cheiro desagradavel proveniente deste
processo organico (SOUTO, et al.,2011; ABQCT, 2005).

Vestuarios esportivos sdo um bom exemplo de uso desta nova tecnologia.
As nanoparticulas metéalicas sdo aplicadas em areas especificas da peca, como na

axila, na parte inferior dos bracos e na lateral do térax, proporcionando ao usuario
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uma seguranga maior contra micro-organismos patogénicos (SOUTO, et al.,2011;
ABQCT, 2005).

X

Figura 9: Nanotecnologias Aplicadas na Industria Téxtil
Fonte: Diario Digital (2012)

No desenvolvimento das pecas, utilizou-se das nanotecnologias nas malhas
de composicdo 100% poliamida. Estas malhas passaram por um processo de
lavagem desenvolvido pelo grupo de pesquisa de Quimica Téxtil na Universidade
Tecnolégica Federal do Parani, no Campus da cidade de Apucarana, pelo Dr.
SAMULEWSKI, R. B..

O tecido que passa por este procedimento, passa a possuir as
nanoparticulas de metais aderidas no interior de suas tramas, e assim adquiri a
propriedade bactericida, que inibe o crescimento de bactérias que promovem o mau
odor.

Esta lavagem foi realizada em recortes estratégicos dos uniformes, sendo
nas areas onde o corpo possui maior incidéncia de sudorese (axila, costas e lateral

do térax).
2.7 PROJETO DE PRODUTO

A metodologia empregada é necessaria para que o0 produto ndo seja
desenvolvido de forma amadora. O designer ndo deve partir do principio que o
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desenvolvimento de qualquer produto atinja apenas suas necessidades, o projeto de
produto deve passar por varias etapas para assim se produzir um primeiro protétipo
(BARBOSA, 2009).

O desenvolvimento de um produto novo sempre impde riscos em sua
trajetoria. Entretanto, um modo de subtrair esses riscos é trabalhar com as ideias por
etapas, esse processo diminui as incertezas que o projeto pode apresentar e em
caso de erros ocorrentes, hdo necessita que a estratégia comece do zero. Isso
reduz gastos e faz com que o design reorganize suas ideias (BARBOSA, 2009).

De acordo com Baxter (1998) ele sugere que o projeto se hierarquize em
etapas chamado de “funil de decisdes”. O funil de decisbes serve como um mapa
que o designer deve seguir para o andamento do projeto. Contudo o processo
criativo na maioria das vezes ndo segue um padrdo hierarquico, ao mesmo tempo
em que se pensa No processo em seu principio, também se costuma imaginar os

processos futuros, e isso acaba fazendo com que o designer queime etapas.

ALTO RISCO, GRANDE INCERTEZA

[ INOVAR: SIM OU NAO? |

C ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

‘ TODAS AS OPORTUNIDADES E INOVACOES POSSIVEIS |

@LHDR OPORTUNIDADE DE NEGOCIOS

| TODOS 0OS PRODUTOS POSSIVEIS ‘

@ELHOR OPORTUNIDADE DE PRODUTO

‘ TODOS OS CONCEITOS POSSIVEIS ‘

Q MELHOR CONCEITO

‘ TODAS AS COl GOES POSSI ‘

C MELHOR CONFIGURACAO

| TODOS OS DETALHES POSSIVEIS ‘

|: PROTOTIPO

‘ NOVO PRODUTO ‘

BAIXO RISCO, MiNIMA INCERTEZA

Figura 10: Funil de Decisdes
Fonte: BAXTER (1998)

Ao se analisar essa situagcao, o projetista deve entender que o funil serve
como orientador e ndo como regra. As ideias devem ser estudadas e com isso se
analisar o que deve ser aplicada no inicio e o que deve ser analisado futuramente
(BAXTER, 1998). A utilizacdo do funil de decisbes de Baxter, fez-se necessaria para
um organograma de etapas a serem compridas no desenvolvimento do produto,

evitando assim incertezas deste processo de criagao.
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3 METODOLOGIA

A pesquisa utilizada para o desenvolvimento deste projeto foi de carater
qualitativa, ja que esta proporciona maior familiaridade com o problema e envolve
levantamento bibliogréfico, entrevistas, analises, e exploratdria (GIL, 2009).

A pesquisa exploratoria busca levantar informacdes sobre um determinado
objeto, delimitando um campo de trabalho e mapeando as condi¢cdes de
manifestacdo desse objeto, e ainda podem envolver levantamento bibliografico,
entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema
pesquisado ou analise de exemplos que estimulem a compreensdo do fenbmeno
(GIL, 2009).

Embora o projeto aplica-se para um publico alvo de jogadores amadores de
futsal, com idade média entre 15 a 25 anos, € levado em consideracdo que 0s
praticantes possam ter qualquer idade. O foco nesse intervalo de idade é pelo fato
deles serem os principais seguidores das tendéncias do esporte.

Em um primeiro momento foram levantados dados bibliograficos de diversas
fontes, como livros, artigos cientificos, revistas e sites a fim de caracterizar quais os
melhores materiais para garantir a qualidade do produto a ser desenvolvido.

Em seguida foi realizada uma pesquisa descritiva para levantar dados e
informacBes que contribuissem para do estabelecimento de metas e estratégias
quanto ao direcionamento mercadoldgico desse trabalho.

A pesquisa descritiva tem como objetivo descrever e estudar grupos
recolhendo informacdes através de questionarios, formularios ou entrevistas. Nele é
possivel saber todas as informac¢des do publico alvo e por esse motivo é o método
que melhor se encaixa para os resultados esperados, com o0 objetivo de se
conseguir avaliar os gostos e opinido do publico através de levantamento de dados.
(GIL, 2002).
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3.1INSTRUMENTOS DE PESQUISA

O instrumento de coleta de dados utilizado foi um questionario elaborado e
aplicado ao publico alvo, contendo 20 perguntas de multipla escolha referentes as
preferéncias em relacdo a vestuario para futsal e acessorios, para obter assim as
diretrizes do trabalho conseguinte e estruturacdo do direcionamento mercadoldgico.

O questionario aplicado pode ser visualizado no Anexo 1.

3.2 ANALISE DOS RESULTADOS

Com base na coleta das respostas obtidas no questionario, foi possivel obter
o melhor material para atingir os gostos e desejos do publico alvo e aplica-los aos
novos produtos desenvolvidos.

A pesquisa foi aplicada na cidade de Apucarana com os individuos que
residem na propria cidade e em seu entorno regional. Os 35 entrevistados sdo
pessoas do publico alvo que se enquadram na faixa etaria entre 15 e 25 anos, a
seguir vemos os resultados das perguntas:

Quando se foi questionado o que o consumidor procura no vestuario para
pratica de futsal, 74,2% disseram que procuram por conforto, 17,1% procuram valor
estético e apenas 8,5% procuram por baixo custo.
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Gréfico 1: Questao 1
Fonte: Propria

Essa pergunta foi elaborada para direcionar o trabalho em questdo de
prioridades, o foco principal foi para a maioria que expressou conforto como sua
opinido. O interessante nessa pergunta, € que muitos colocaram essa afirmacéao,
entretanto o uso de camisas falsificadas, o qual o material ndo é adequado, era
bastante usado pelos entrevistados.

A segunda pergunta se preocupou com O pre¢co que O consumidor esta
disposto a pagar. Nesse quesito as pessoas diversificam sobre a opinido, 20%
pagaria entre 10 a 50 reais, 0s que pagariam até 70 reais sdo 29% do total, os que
pagariam até 150 reais chegam a 17,3%, até 200 reais sdo 25,7% e 0s que

pagariam acima de 200 s&o 8,5% dos entrevistados.
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Gréfico 2: Questéo 2
Fonte: Propria

A terceira pergunta foi para analisar o quao importante esses produtos
fazem parte na vida do consumidor. E questionado a renda dos entrevistados para
Se constatar se o0 usuario gastaria por impulso as pecas vendidas, visto que uma boa
parte dos entrevistados esta disposta a gastar entre 70 a 200 reais. Os que se
declararam classe baixa sao 48,5%; 25,7% se declarou classe média baixa, os que
se consideram classe media somam 22,8% e apenas 2,8% se declarou classe

média alta.



30

50,00% /

40,008 -

30,00% -

20,008 -

10,00% -

ﬂ,m T T T T
Clasze " Classe Média- Classe Classe Média-
Baixa Baixa Meédia Alta

Gréfico 3: Questdo 3
Fonte: Prépria

Como se se percebe, muitos dos entrevistados pagariam muito além do que
a sua condicao social Ihe permite, sendo assim este estudo passou a avaliar o preco
a ser cobrado em suas pecas.

As perguntas quatro, cinco e seis, serviram para se avaliar um gosto geral
dos consumidores e suas expectativas a serem atingidas. A quarta questao parte
para o estilo dos consumidores. Foi perguntado o tipo de gola que o praticante
prefere usar e 42,8% preferiram a gola careca como acabamento; 34,2% se

interessam em golas polo; e as golas “V” e padre empataram com 11,4%.
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Gréfico 4: Questédo 4
Fonte: Prépria
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A questdo seguinte questionou a modelagem e 28,5% preferiam uma
modelagem mais justa contra 71% que aderiram a uma modelagem mais larga.

80% 7

70% -

60% -
50% -

40% -
30% -
20% -
10% -

0% T T
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Gréfico 5: Questao 5
Fonte: Propria

Sobre as cores, a questao seis pergunta se os consumidores preferem cores
vibrantes, como tons neon ou se preferiam cores mais sébrias e tradicionais. As
cores vibrantes ganharam com 65,7% contra 34,2% dos que preferiam cores mais

sébrias.
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Gréfico 6: Questao 6
Fonte: Prépria
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Na questéo sete foi perguntada a posi¢cédo que os praticantes preferiam jogar.
Essa questao serviu para se avaliar os gostos dos consumidores para uma possivel
estratégia de marketing focando em uma posicdo se jogo. A grande parte dos
entrevistados, 42,8% se considera alas, 22,8% jogam como fixo 20% jogam como

pivb e 17,1% jogam como goleiro.
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Gréfico 7: Questdo 7
Fonte: Prépria

A oitava pergunta pretende-se avaliar onde ocorre as principais lesées do
consumidor e com o resultado desenvolver uma modelagem que reduza. Dos
entrevistados 34% destacaram o joelho como principal lesdo de jogo, 18,2% a
canela, 15,9% 13,6% as coxas; empataram com 6,8% costas, maos e dedos; e
tiveram os mesmo 2,2% glateos, ombro e cotovelo. Membros como cabeca, torax
nao foram assinalados. Apesar de grande parte das lesGes serem atribuidas aos
pés, a outros lugares do corpo que os consumidores reclamam de lesbes e por isso
pode-se usar uma modelagem estratégica para reduzir esses percalcos.
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Gréfico 8: Questao 8
Fonte: Prépria

A questdo nove, dez e onze questionaram sobre aviamentos. Na pergunta
nove € questionado se as costuras irritam a pele e apenas 14,2% consideram as
costuras como incomodo, enquanto 85,7% relataram que néo interfere. J& com as
linhas de bordados na camisa 20% relataram incomodo com as linhas contra a
grande maioria de 80% que ndo considera o bordado com fator problemético. Vendo
isso foi questionado se o consumidor tem uma técnica de adorno de preferencia,
54,2% dos entrevistados preferiram bordados contra 45.7% que preferem o silk
como acabamento.

A questdao 12 perguntou ao praticante se este utiliza de algum tipo de
protecdo para jogo e qual. Os que disseram que ndo usam somam 60% com 0s
seguintes argumentos: 0s que disseram que nhdo vejam necessidade e nunca
pensou nisso empataram com 20%; 11,4% n&o usam protecdo por causa do custo e
5,7% por atrapalhar o desempenho. Ja os que usam, que somam 40% dos
entrevistados, tem como principal utensilio a caneleira com 34,2% de usuarios; 5,7%
usam outros tipos de protecéo das listadas e 2,8% utilizam joelheira.

As questdes 13,14 e 15 avaliam a projecdo de mercado consumidor no meio
do futsal amador, questionando se os praticantes tem time fixo e se tem uniformes
titular e reserva. Dos entrevistados, 62,8% relataram que nao jogam com time fixo e

dos que jogam, que sédo 37,1%; nenhum tem uniformes titular e reserva. Por esse
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motivo ha na colecdo os uniformes de treino para os que nao tém time fixo e o
conjunto de uniformes para 0s que vao participar de competicbes amadoras.

As ultimas questbes foram pra estratégia de vendas e dar a liberdade do
consumidor opinar nos produtos atuais. Foi questionado se o consumidor preferia
loja fisica ou compras por web site, 80% optaram por comprar em loja fisica
alegando a prova do produto e rapidez do processo; ja 0os 20% restantes, alegaram
a busca de precos mais vantajosos e maior variedade de produtos.

A Ultima questdo foram as observacbes dos consumidores, e muitos

alegaram a resisténcia das pecas como fator nao resolvido pela industria.

3.2.1 Desenvolvimento da Modelagem

A modelagem foi trabalhada com base nas regibes com maiores areas
sudoriparas, que sao principalmente: os membros superiores, como as axilas, térax

(peito e costas) e membros inferiores (virilha e cés) (SHIBASAKI, et al.,2006).

\v—7/

Figura 11: Modelagem com recortes
Fonte: Prépria

Na imagem acima as areas cinzas que sao de tecidos feitos 100% poliamida
para melhor absorcdo do suor, ha também o uso da nano tecnologia para acéo
bactericida e anti-odor. Nas areas brancas os tecidos sdo 100% poliéster para que a

sublimagéo tenha agéo sobre a roupa.
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Deste modo, a modelagem consegue trazer novidades para o mercado, Visto
que a maioria dos uniformes amadores séo feitos com tecidos 100% poliéster e

também nado apresentam nanotecnologia.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

4.1.1 Nome da Empresa

e Razdao Social: Allmaesta Sports

e Nome Fantasia: Allma

O intuito da empresa “Allma” é oferecer aos praticantes de futsal uma
experiéncia Unica, ao transvestir o cliente como um verdadeiro jogador profissional,

com tecnologia e ergonomia diferenciada.

4.1.2 Porte

De acordo com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e pequenas empresas

(SEBRAE) a empresa em questao se enquadraria nos seguintes requisitos:

e Empreendedor individual: Receita bruta anual igual ou a baixo de
R$60.000,00
e Pequena empresa: receita bruta anual de R$360.000,01 — R$3.600.000,00;

O numero de funcionarios segundo o0 SEBRAE é avaliado da seguinte forma:

e Micro: com até 19 empregados
e Pequena: de 20 a 99 empregados
e Média: 100 a 499 empregados

e Grande: mais de 500 empregados



37

De acordo com essas informacfes, a empresa "Allma” estd enquadrada

como empresa de médio porte, conforme os critérios estabelecidos pelo SEBRAE.

4.1.3 Marca

meLCciL

Figura 12: Logomarca

Fonte: Prépria

A empresa “Allma” esta constantemente buscando novas tecnologias e
tendéncias, com o intuito que seus produtos sejam os mais diferenciados do
mercado. Proporcionar aos seus clientes uma sensacdo de seguranca e eficiéncia
das pecas é uma funcéo primordial aos funcionarios desenvolvedores.

A escolha da logo foi pensada na forma de um jogador chutando a bola. A
fonte se encaixa com a silhueta cheia de curvas e nao foge muito do padrdo das
marcas atuais, fazendo com que o publico ndo estranhe a imagem e sua utilizagéo

no uniforme.

4.1.4 Conceito da Marca

A exclusividade, praticidade e personalizagdo, é o que torna cada cliente
uma situacdo particular. O cuidado em transformar uma equipe amadora em uma

equipe profissional € o que move a “Allma” para que n&o seja apenas uma produtora
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e sim fornecedora de material esportivo. Para “Allma” satisfacdo do cliente é
essencial, sendo assim, a peca ndo € encaminhada para o cliente sem que se

respeitem seus desejos.

4.1.5 Segmento

O segmento em questdo é masculino e sportwear. Ele ndo sé se preocupa
com uniformes de jogo, mas também com roupas casuais para acompanhar o estilo

“boleiro” (linguagem usa para quem pratica o estilo de vida do futebol).

4.1.6 Distribuicao

A Distribuicdo dos produtos sera por meio de representantes especializados
em produtos esportivos. A loja propria, localizada na cidade de Sao Paulo, tera
atendimento diferenciado, baseado em quadra para testes e apresentacao de novos
produtos por meio de palestras. Em caso de compras por site a logistica sera fungéo

dos correios com um prazo de entrega estipulado por eles.

4.1.7 Concorrentes

Os concorrentes diretos sdo as marcas nacionais e internacionais, como
Penalty, Topper, e Umbro por darem uma atencdo especial ao futsal e ter um preco
mais semelhante ao da “Allma”. Empresas como Nike, Adidas e Puma séao
concorrentes indiretos, pelo fato de seus produtos uma diregdo muito maior para o

mercado de futebol.
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4.1.8 Sistema de Venda e Pontos de Venda

Os produtos da “Allma” poderao ser encontrados em todo o Brasil em lojas
especializadas em artigos esportivos. Contudo o foco de atendimento serd para as
regibes sul e sudeste. A Loja Matriz se localizara em Campinas, regido

metropolitana de Séo Paulo.

4.1.9 Promocéo e Precos Praticados

Como modo de promocéo dos produtos. Serdo elaborados torneios entre
empresas e colégios com premiagdes em produtos. Patrocinios de jogadores e de
equipes que se sobressaiam em competicdes nacionais. Os produtos irdo variar
entre valores de R$35,90 a 199,90.

4.2 MARKETING

A marca Allma utiliza-se de meios de comunica¢cdo, como jornais e revistas
do meio esportivo, propaganda em radio, televisdo e redes sociais, criacdo de

aplicativos para celular e patrocinio de atletas do meio, para a divulgacdo da marca.



4.3 APRESENTACAO AO PUBLICO

4.3.1 TAG

Figura 13: TAG

Fonte: Prépria

A Tag é amarrada a dois cadarcos, servindo de brinde para o consumidor.
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4.3.2 EMBALAGEM

Figura 14: Embalagem

Fonte: Propria
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A embalagem € uma lata de tinta spray vazia, fazendo referéncia as artes de

grafite do artista Eduardo Kobra.

4.3.3 CARTAO DE VISITA

B .
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o&
A roaa

www.allma.com

Figura 15: Cartdo de Visita

Fonte: Prépria
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O cartdo de visitas teria um envelope com a logo e o site, nas costas o
contorno da logo. Dentro do cartdo h& informacdes da marca, como localizacdo e
informacdes do funcionario. Nas costas do cartdo ndo haveria informacdes.

4.4 PUBLICO ALVO

Figura 16: Publico Alvo
Fonte: Mengaonews (2011)

4.4.1 Perfil Consumidor

Os consumidores enquadram-se no perfil jovem do género masculino de 15
a 25 anos, pertencentes as classes B e C (classe média e classe média-baixa).
Estes jovens acompanham os campeonatos de futebol, futsal e também ao
comportamento de jogadores influentes.
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Sendo assim, estdo sempre buscando novas tecnologias no esporte e
participam de campeonatos amadores. Além das partidas de futsal, também séo
informados sobre cultura pop e jogos eletrénicos.

Além disso, sdo preocupados com o visual e procuram estar por dentro das

novas tendéncias do mercado.

4.5 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.5.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

EGOnomics

To offset a de-personalized socigty,
consumers crave recognition of their:
individuality.

Figura 17: Egonomia
Fonte: Faith Popcorn Brain Reserve (2015)

A exclusividade de se produzir um produto particular para cada cliente € o
que atrai o desejo pelo consumo. Essa macrotendéncia, Egonomia, faz com que o
consumidor se sinta diferenciado e fidelizado, pelo fato do fabricante conhece-lo
profundamente (POPCORN, 2015).

Sendo assim, isso despertara 0 desejo do cliente em adquirir os produtos,

tendo em vista que ele apreciara a qualidade e voltara a comprar outros produtos.
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4.5.2 Microtendéncias (Estéticas)

Fonte: O Futebol Pede Paz

A tendéncia utilizada para criacdo da colegao foi inspirada no grafitismo, a
arte das ruas. Como o futsal teve origem em estacionamentos e quadras de rua, 0
tema ndo poderia ser mais importuno. Sao dois estilos que buscaram liberdade, o
futsal queria se livrar das prisées que o futebol impde, a alta estrutura o grande
numero de jogadores. O grafitismo queria ser notado sem ter estar presente em uma
grande exposicdo de académicos. A colecdo se inspira nas cores e formas
curvilineas e geométricas. Neste ano de 2015 a colecdo de inverno da Moschino

também se inspirou nas artes de rua em sua mais nova colecéo (Figura 20).
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Figura 19: Colecéo Inverno/Outono 2015 Mosquino
Fonte: Best Celebrity Style (2015)

4.6 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

4.6.1 Delimitacéo Projetual

O atual trabalho visa principalmente a personalizacdo de uniformes de times
amadores de futsal, usando novas tecnologias, modelagem ergonémica e tecidos
apropriados para a pratica esportiva. A colecdo é composta por: uniforme de treino,
de jogo e casacos. Como a estética € um dos mais importantes fatores para a
criagdo da colecdo, sera possivel também comercializar os uniformes para uso

casual, para admiradores, sem focar nos times profissionais de futsal.
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4.6.2 Especificacdes do Projeto

4.6.2.1 Conceitos da Colecao

A arte das ruas, o grafitismo de Eduardo Kobra e suas cores, foram a
inspiracdo da empresa Allma para desenvolver essa colecdo, que além de ser
versétil, confortavel, traz consigo uma associacdo com inovagdes tecnoldgicas do
mundo atual, para proporcionar aos seus clientes o melhor do desempenho.

O sentimento de liberdade trazido pela arte feitas nos muros, sem pedir
autorizacdo a sociedade, foi traduzido em pecas vibrantes com cores fortes e
estampas diferenciadas.

Essas pecas tiveram como base algumas técnicas de artes de grafite que
sdo usadas nas estampas das camisetas, com cores vivas e formatos arredondados

Nnos recortes.

4.6.2.2 Nome da colecao

A colecdo verao/2016 da marca “Allma” sera denominada como “A arte das

Ruas”.

4.6.2.3 Referéncia da Colecao

A colecao buscou inspiragdo nas artes das ruas, conhecidas como grafite.
Por ser um trabalho de artistas marginalizados e de certo modo considerados
amadores por artistas académicos. A Allma observou nisso uma ligacdo desses
artistas entre os jogadores amadores, que praticam o futsal de maneira passional,

algo que vem por impulso, que vem da Allma.
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Figura 13: Obr de Eduardo Kobra
Fonte: The Roosevelts (2013)

4.6.2.4 Formas e Estruturas (Shapes)

S

Figura 14: Silhuetas

Fonte: Prépria
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46.2.5 Cores

Preto, amarelo, verde, vermelho, turquesa, branco, azul marinho, verde

escuro, bordé, rosa.

4.6.2.6 Matérias- Primas

As malhas trabalhadas para a cole¢do séo do tipo Dry para uma melhor
transpiracdo, a composicdo delas serdo de poliéster, poliamida e elastano. Além
disso, serdo usadas espumas viscoelasticas para as areas de protecéo do corpo. Os
fornecedores serdo malharias especializadas em tecnologia esportiva, a fim de

melhorar o desempenho dos atletas.

4.6.2.7 Tecnologias

As tecnologias passam por programas de software, como Corel Draw e
Photoshop, para desenvolvimento da ficha técnica. Depois a modelagem é feita por
computador e sai para o corte. Assim que cortados, os tecidos devidos vao para o
processo de nanotecnologia para a eliminacédo do crescimento de bactérias com uso
do consumidor.

Simultaneamente as partes destinadas as cores e estampas passam para o
processo de impressdo digital, feita por sublimacdo e em seguida bordado.
Finalizando, os tecidos cortados ja preparados, passam para as costureiras de

overloque, reta e galoneira e acabamento das pecas.



4.7 PAINEL SEMANTICO
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Figura 20: Painel Seméntico
Fonte: Prépria

4.8 CARTELA DE CORES

Figura 21: Cartela de Cores
Fonte: Prépria




4.9 CARTELA DE MATERIAIS

Nome: Malha dry tringulo
Fornecedor: Malhastec
Composigao:100% poliéster

Nome: Malha dry telada

Fornecedor: Malhastec

Composigao:96%poliamida/
0y

Nome: Ribana
Fornecedor: Costa Rica
Composigao:100% algodao

Nome: Malha fitness
Fornecedor: Costa Rica
Composigéo:90%poliamida/
10%poliéster

Nome: Malha dry arroz
Fornecedor: Malhastec
Composigao:100% poliéster

Figura 22: Cartela de Materiais

Fonte: Prépria

Nome: Malha dry tringulo
Fornecedor: Malhastec
Composi¢ao:100% poliamida

Nome: Malha fitness

Fornecedor: Costa Rica

Composigao:90%poliamida/
0,

Nome: Moletom
Fornecedor: Costa Rica
Composig¢ao:100% algodao

Nome: Elanca
Fornecedor: Costa Rica
Composicéo:100% algodéao

Nome: Elanquinha
Fornecedor: San Reno
Composigao:100% poliéster

Uma parte dos materiais utilizados foram adquiridos da
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cidade do Rio de

Janeiro devido a grande dificuldade de encontrar malhas tecnolégicas na regido

norte do Parana.



4.10 MIX DA COLECAO

Quadro 1: Mix da Colec¢éo

Fonte: Prépria

TOTAL BASICO ACESSORIO

TOPS

CAMISAS 6 5 1
CASACOS 1 1

BOTTONS
BERMUDAS 1 1

SHORTS 5 5

CALCA 1 1

TOTAL 14 12 2

% 100 85,7 14,28

411 CROQUIS

4.11.1 Gerag0es Alternativas
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Figura 24: Look 9 e 10

Fonte: Prépria
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Figura 25: Look 11 e 12

Fonte: Prépria
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Figura 26: Look 13 e 14

Fonte: Prépria
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Figura 27: Look 15 e 16

Fonte: Prépria



Figura 28: Look 17 e 18
Fonte: Propria
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Figura 32: Look 25 e 26
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Figura 33: Look 27 e 28
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Figura 35: Look 31
Fonte: Prépria

4.11.2 Looks Escolhidos

Para os looks escolhidos, foram desenvolvidos uniformes para titular e
reserva, e também uniforme de treino. Além disso, foram criados uniformes e

acessorios para goleiros e casaco com bermuda casual para viajem.
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Figura 36: Look 1
Fonte: Prépria

O Look 1 é o uniforme titular. Ele apresenta cores vivas e degradé de
guadrados. Esta € uma forma geométrica muito recorrente nas pinturas de Eduardo

Kobra. A gola careca respeita a maioria dos votos do publico alvo.
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Figura 37: Look 2
Fonte: Prépria

O Look 2 é o uniforme reserva. Este possui um degradé de triangulos, que é
uma das formas geométricas que estdo sempre presentes nos grafites de Kobra. A

gola polo respeita a segunda op¢éo mais votada na pesquisa.
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Figura 38: Look 3
Fonte: Prépria

O Look 3 é o uniforme de treino. A roupa é dupla face, para que ndo haja a
necessidade de coletes. Este é outro fator ndo encontrado no mercado. A transi¢cao
de faixas claras e escuras nas cores é umas das técnicas utilizadas pelo artista
Kobra.
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Figura 39: Look 4
Fonte: Prépria

O Look 4 é o uniforme de goleiro. Nele destacam-se as cores e 0 movimento
das artes de Kobra em um fundo preto. A gola respeita a opcéo gola careca da

pesquisa.
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Figura 40: Look 5
Fonte: Prépria

O look 5 é mais sélido, apresentando apenas duas cores. Utiliza-se a gola
polo e também apresenta um acessorio de protecdo por debaixo do uniforme, que

proporciona ao jogador maior conforto e protecao durante as partidas..
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Figura 41: Look 6

Fonte: Prépria

O Look 6 sdo os looks casuais, apresentam um casaco para viagens e

treinos no frio, e uma bermuda mais comprida para utiliza¢cdo no dia a dia.



4.12 FICHA TECNICA

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:001 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verao 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:gIa[niseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015
e jogo

. _/

Figura 42: Ficha Técnica 001
Fonte: Propria
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[ TECIDOS
TECIDOS ORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliamida
) ; 90% poliamida
fitness malha Costa Rica 10% elastano
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola verde
linha tricola preta
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

N

VARIAGAO CORES

Figura 43: Ficha Técnica 001-1

Fonte: Prépria




73

[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir lateral e frente Overloque
02 Unir lateral e costas Overloque
03 Unir costas e Segunda lateral Overloque
04 Unir Segunda lateral e frente Overloque
05 Unir recortes da manga Overloque
06 unir recortes da outra manga Overloque
07 unir mangas direita e esquerda Qverloque
08 unir mangas com corpo Overloque
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 unir gola com corpo Overloque
11 acabamento da barra Galoneira
12 acabamento da peca e reforco Reta

.

Figura 44: Ficha Técnica 001-02

Fonte: Prépria




/

ESTAMPARIA:

REF: 001

TAMANHO:

VALOR: 1 0
CORES:

\

/

BORDADO: ® ‘
REF: 001

QUANT. PONTOS:

TIPO DE PONTOS: 4 'I

LOCALIZAGAO:
OBS:

\
>

AN

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

\

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

AN

34 36 38 40 42 44 46 48

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 45: Ficha Técnica 001-03
Fonte: Prépria



75

jogo

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:002 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts: Uniforme de GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 46: Ficha Técnica 002
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAQ CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola verde
linha tricola preta
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 47: Ficha Técnica 002-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 costurar viés lateral perna 1 reta

05 costurar viés lateral perna 2 reta

06 unir elastico com cos reta

07 acabamento barra perna 1 galoneira
08 acabamento barra perna 2 galoneira
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 acabamento cos galoneira

.

Figura 48: Ficha Técnica 002-02
Fonte: Prépria




/

N
>

78

ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AHlhsra

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

.

Entreperna:

Figura 49: Ficha Técnica 002-03
Fonte: Prépria
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:003 MARCA:Alma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:dCamiseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015
e jogo

Figura 50: Ficha Técnica 003
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliamida
Dry telado Malhastec 100%poliamida
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola vermelha
linha tricola preta
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>
VARIAGAO CORES
\

Figura 51: Ficha Técnica 003-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir lateral e frente Overloque
02 Unir lateral e costas Overloque
03 Unir costas e Segunda lateral Overloque
04 Unir Segunda lateral e frente Overloque
05 Unir recortes da manga Overloque
06 unir recortes da outra manga Overloque
07 unir mangas direita e esquerda Qverloque
08 unir mangas com corpo Overloque
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 unir frentes com colar da gola Overloque
1 Costurar gola polo reta
12 unir gola com corpo Overlogue
13 acabamento da barra galoneira
.

Figura 52: Ficha Técnica 003-02
Fonte: Prépria




/

N
>

82

ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AHlhsra

/

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46 48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

Figura 53: Ficha Ténica 003-03
Fonte: Prépria



83

jogo

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:004 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts: Uniforme de GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 54: Ficha Técnica 004
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
Elanquinha San Reno 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola vermelha
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 55: Ficha Técnica 004-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 costurar viés lateral perna 1 reta

05 costurar viés lateral perna 2 reta

06 unir elastico com cos reta

07 acabamento barra perna 1 galoneira
08 acabamento barra perna 2 galoneira
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 acabamento cos galoneira

.

Figura 56: Ficha Técnica 004-02
Fonte: Prépria
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/
ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:
0OBS:

TIPO DE PONTOS:

AHlhsra

PN

N
>

LAVAGEM:
VALOR:

LAVANDERIA:

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

Figura 57: Ficha Técnica 004-03

Fonte: Prépria
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:005 MARCA:Alma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:dCamiseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015
e jogo

Figura 58: Ficha Técnica 005
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliéster
malha fitness Malhastec 100%poliamida
Dry telado Malhastec 100%poliamida
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola rosa
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>
VARIAGAO CORES

N

Figura 59: Ficha Técnica 005-01
Fonte: Prépria



89

[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliéster
malha fitness Malhastec 100%poliamida
Dry telado Malhastec 100%poliamida
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola rosa
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>
VARIAGAO CORES

N

Figura 60: Ficha Técnica 005-02
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliéster
malha fitness Malhastec 100%poliamida
Dry telado Malhastec 100%poliamida
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola rosa
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>
VARIAGAO CORES

N

Figura 61: Ficha Técnica 005-03
Fonte: Prépria



91

jogo

FICHA DESENVOLVIMENTO
rREF:UOB MARCA:Alma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLE(}KO:PrimaveraNeréo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts: Uniforme de GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Ve

e

Figura 62: Ficha Técnica 006
Fonte: Propria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
Elanquinha San Reno 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola branca
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 63: Ficha Técnica 006-01

Fonte: Prépria
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4 SEQUENCIA OPERACIONAL A
No Operagao Maquina
01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overlogque
03 Unir pernas Overlogue
04 unir elastico com cos reta
05 acabamento barra perna 1 galoneira
06 acabamento barra perna 2 galoneira
07 acabamento cos galoneira
. /

Figura 64: Ficha Técnica 006-02

Fonte: Propria
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/
ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:
0OBS:

TIPO DE PONTOS:

AHlhsra

PN

N
>

LAVAGEM:
VALOR:

LAVANDERIA:

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 65: Ficha Técnica 006-03

Fonte: Prépria



95

de jogo

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:007 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Camiseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 66: Ficha Técnica 007
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliamida
) ; 90% poliamida
fitness malha Costa Rica 10% elastano
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola preta
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

N

VARIAGAO CORES

Figura 67: Ficha Técnica 007-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir lateral e frente Overloque
02 Unir lateral e costas Overloque
03 Unir costas e Segunda lateral Overloque
04 Unir Segunda lateral e frente Overloque
05 Unir recortes da manga Overloque
06 unir recortes da outra manga Overloque
07 unir mangas direita e esquerda Qverloque
08 unir mangas com corpo Overloque
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 unir gola com corpo Overloque
11 acabamento da barra Galoneira
12 acabamento da peca e reforco Reta

.

Figura 68: Ficha Técnica 007-02

Fonte: Prépria




98

/
ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

N
>

TIPO DE PONTOS:

AL

LAVAGEM:
VALOR:

LAVANDERIA:

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 69: Ficha Técnica 007-03

Fonte: Prépria
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:008 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:_Shorts: Uniforme de GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015
Jogo

Figura 70: Ficha Técnica 008
Fonte: Prépria



100

[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dryfit arroz Malhastec 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola preta
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 71: Ficha Técnica 008-01

Fonte: Prépria




101

SEQUENCIA OPERACIONAL N
No Operagédo Maquina

01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overlogque
04 unir elastico com cos reta

05 acabamento barra pema 1 galoneira
06 acabamento barra perna 2 galoneira
07 acabamento cos galoneira

o

Figura 72: Ficha Técnica 008-02
Fonte: Prépria
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/
ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:
0OBS:

TIPO DE PONTOS:

AHlhsra

PN

N
>

LAVAGEM:
VALOR:

LAVANDERIA:

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 73: Ficha Técnica 008-03

Fonte: Prépria



103

de treino

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:009 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Camiseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 74: Ficha Técnica 009
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry fit arroz Malhastec 100%poliéster
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliamida
) ; 90% poliamida
fitness malha Costa Rica 10% elastano
Dry fit triangulo Malhastec 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola preta
linha tricola azul
linha tricola amarela
linha tricola branca
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

N

VARIAGAO CORES

Figura 75: Ficha Técnica 009-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir frentes Reta
02 Unir costas Reta
03 Unir mangas 1 Reta
04 Unir mangas 2 Reta
05 Unir lateral e frentes Overlogque
06 Unir lateral e costas Overloque
07 Unir costas e Segunda lateral Overloque
08 Unir Segunda lateral e frentes Overloque
09 Unir recortes da mangas Overloque
10 unir recortes da outra mangas Overloque
" unir mangas direita e esquerda Overloque
12 unir mangas com corpo Overloque
13 unir manga com barra da manga Overloque
14 unir gola com corpo Overloque
15 acabamento da barra Galoneira
16 acabamento da peca e reforco Reta
.

Figura 76: Ficha Técnica 009-02
Fonte: Prépria




/

N
>
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ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

=

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

ok
AAHlhna

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

.

Entreperna:

Figura 77: Ficha Técnica 009-03
Fonte: Prépria
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treino

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: 010 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts: Uniforme de GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 78: Ficha Técnica 010
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
Elanquinha San Reno 100%poliéster
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola preta
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 79: Ficha Técnica 010-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 costurar viés lateral perna 1 reta

05 costurar viés lateral perna 2 reta

06 unir elastico com cos reta

07 acabamento barra perna 1 galoneira
08 acabamento barra perna 2 galoneira
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 acabamento cos galoneira

.

Figura 80: Ficha Técnica 010-02
Fonte: Prépria
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/
ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

N
>

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:

LOCALIZAGAO:
0OBS:

TIPO DE PONTOS:

AHlhsra

PN

N
>

LAVAGEM:
VALOR:

LAVANDERIA:

A

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36

38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

\_ Entreperna:

Figura 81: Ficha Técnica 010-03

Fonte: Prépria
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de jogo

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:011 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verao 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Camiseta: uniforme GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

.

Figura 82: Ficha Técnica 011
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
moleton Costarica 100% algodao
ribana Costarica 100% algodzo
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola branca
linha tricola verde
linha tricola amarela
linha tricola vermelha
linha tricola azul
4 viés fricold aoul o amagelo
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

N

VARIAGAO CORES

Figura 83: Ficha Técnica 011-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 pregar viés na frente reta

02 pregar viés na manga reta

03 Unir ombros Overloque
04 Unir manga 1 com a frente as costas Overloque
05 Unir manga 2 com a frente e as costas Overloque
06 unir revel frente Overloque
07 fechar laterais corpo e manga Overloque
08 unir punho com mangas Overloque
09 unir barra com frente e costas Overloque
10 unir gola role com o corpo Overloque
1 pregar ziper na frente reta
12 acabamento da peca reta

.

Figura 84: Ficha Técnica 011-02

Fonte: Prépria




/

N
>
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ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

Figura 85: Ficha Técnica 011-04
Fonte: Prépria
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF:012 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta )
COLEGAO:Primavera/Verao 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts de viagem GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015
- <
. J

Figura 86: Ficha Técnica 012
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Dry triangulo Malhastec 100% poliamida
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola preta
elastico tricola branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 87: Ficha Técnica 012-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina

01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 costurar viés lateral perna 1 reta

05 costurar viés lateral perna 2 reta

06 unir elastico com cos reta

07 acabamento barra perna 1 galoneira
08 acabamento barra perna 2 galoneira
09 unir manga com barra da manga Overloque
10 acabamento cos galoneira

.

Figura 88: Ficha Técnica 012-02
Fonte: Prépria
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ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

Figura 89: Ficha Técnica 012-02
Fonte: Prépria
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de protacgao

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:013 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verao 2016 | TAMANHO PILOTO:P MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Camiseta: acessorio GRADE:P-M-G DATA: 06/06/2015

Figura 90: Ficha Técnica 013
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
malha fitness Costa rica 90%poliamida
10%elastano
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
linha tricola preta
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
>

N

VARIAGAO CORES

Figura 91: Ficha Técnica 013-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir ombros Overloque
02 Unir manga 1 com a frente as costas Overloque
03 Unir manga 2 com a frente e as costas Overloque
04 fechar laterais corpo e manga Overloque
05 acabamento da peca Galoneira
06
07
08
09
10
11
12
.

Figura 92: Ficha Técnica 013-02
Fonte: Prépria
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ESTAMPARIA:
REF: 001
TAMANHO:
VALOR:

CORES:

BORDADO:

REF: 001
QUANT. PONTOS:
TIPO DE PONTOS:

LOCALIZAGAO:
OBS:

AL

\

\
>

LAVANDERIA:

LAVAGEM:
VALOR:

AN

AN

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38

40

42 44

46

48

TABELA DE MEDIDAS

ANTES

DEPOIS

Cintura:

Quadril:

Gancho frente:

Gancho Traseiro:

Barra:

Entreperna:

Figura 93: Ficha Técnica 013-03
Fonte: Prépria
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FICHA DESENVOLVIMENTO
REF:0014 MARCA:Allma ESTILISTA: Allan César Maesta
COLEGAO:Primavera/Verdo 2016 | TAMANHO PILOTOP MODELISTA: Allan César Maesta
PRODUTO:Shorts de protegao GRADEP-M-G DATA: 06/06/2015
N

-

Figura 94: Ficha Técnica 014]
Fonte: Prépria
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[ TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO |CONSUMO/PECA R$ UNIT
malhas fitness Costa Rica ?832}3;32’“'?
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGCA | R$ UNIT.
linha tricola preta
elastico bazar tupi branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

N

VARIAGAO CORES

Figura 95: Ficha Técnica 014-01

Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 Unir entre pernas reta
05 unir elastico com cos galoneira
06 acabamento barra perna 1 galoneira
07 acabamento barra perna 2 galoneira
acabamento cos galoneira
.

Figura 96: Ficha Técnica 014-02
Fonte: Prépria
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[ SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
01 Unir frente e costas perna 1 Overloque
02 Unir frente e costas perna 2 Overloque
03 Unir pernas Overloque
04 Unir entre pernas reta
05 unir elastico com cos galoneira
06 acabamento barra perna 1 galoneira
07 acabamento barra perna 2 galoneira
acabamento cos galoneira
.

Figura 97: Ficha Técnica 014-03
Fonte: Prépria
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5 PRANCHAS DOS LOOKS CONFECCIONADOS

Figura 98: Prancha do Look 1
Fonte: Propria
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Figura 99: Prancha do Look 2
Fonte: Prépria

Figura 100: Prancha do Look 3
Fonte: Prépria
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Figura 101: Prancha do Look 4
Fonte: Prépria

Figura 102: Prancha do Look 5
Fonte: Prépria
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Figura 103: Prancha do Look 6
Fonte: Propria
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6 SEQUENCIA DE ENTRADA DO DESFILE

Os modelos deverdo entrar ao som de “True Skool” dos artistas Coldcut,
com apenas uma maquiagem bésica para uniformizar o tom da pele. A sequéncia

dos looks se encontra nas imagens a seguir:

Figura 104: Modelo 1
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Fonte: Prépria

Figura 105: Modelo 2
Fonte: Prépria
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Figura 108: Modelo 5
Fonte: Prépria
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S

i

Figura 109: Modelo 6
Fonte: Prépria
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7 PLANEJAMENTO DO DOSSIE ELETRONICO

X Crie um site no WiX
W Follow @wix - 330K folowers

5.140 pessoas curtiram 530, Sejao

primeiro antre seus amigos.

Figura 110: Pagina Inicial
Fonte: Prépria

A pégina inicial do site mostra o logo e mostra as imagens da marca. No
cabecalho ha a opcdo de conhecer a marca, conhecer o catalogo, loja virtual,
localizac&o e lojas filiadas. Ha também opcfes para curtir a pagina da empresa no

Facebook.
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X Crie um site no WiX
W Follow @Allma |  folowiers

£.141 passoas curtiram isso. Sajao

primeiro antra seus amigas

A MARCA

A Allma

A empresa “Allma” esta constantemente buscando novas tecnologias e
tendéncias, com o intuito que seus produtos sejam os mais diferenciados do
mercado. Proporcionar aos seus clientes uma sensacao de seguranga e
eficiéncia das pegas € uma fungao primordial aos funcionérios
desenvolvedores.

Aescolha da logo foi pensada na forma de um jogador chutando a bola. A
fonte se encaixa com a silhueta cheia de curvas e nao foge muito do padrao
das marcas atuais, fazendo com que o publico nao estranhe a imagem e sua
utilizagdo no uniforme.

X Este site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Figura 111: Pagina "marca"
Fonte: Prépria

A pagina “marca” comenta quem é a empresa e quais Sao seus objetivos.

X Crie um site no WiX
W Follow @Alima | 4 folowers

m 5.141 passoas curtiram is0. Saja.o

primairo entre saus amiges,

LOOKBOOK primavera/ vergo 2016 Allma

Aqui vocé pode conferir o catalogo das pegas da coleg@o "arte das ruas' da Allma

*Este site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Figura 112: P4gina Catélogo
Fonte: Prépria

Na opcao catélogo, o visitante pode ver as fotos realizadas para a produgéo

do catélogo fisico.



139

X Crie um site no WiX
W Follow @Alima | ¢ folowers

5.141 passoas curtiram sso. Sajao

primeiro antra seus amigos.

X Este site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>

Figura 113: P4gina Loja
Fonte: Prépria

Na opcéo loja, o visitante pode conhecer nossos produtos e fazer compras

online para todo o Brasil.
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8 PLANEJAMENTO DE CATALOGO

Primavena /venrdo
2016

Figura 114: Capa Catélogo
Fonte: Prépria
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Figura 115: Imagem 1
Fonte: Prépria
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Figura 116: Imagem 2
Fonte: Prépria

Figura 117: Imagem 3
Fonte: Prépria
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Figura 118: Imagem 5
Fonte: Propria
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Figura 119: Imagem 6
Fonte: Propria

Figura 120: Imagem 8
Fonte: Prépria
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Figura 121: Imagem 10
Fonte: Propria

[

Figura 122: Imagem 11
Fonte: Prépria
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Figura 123: Imagem 12
Fonte: Propria
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Figura 124: Imagem 13
Fonte: Prépria
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Figura 125: Imagem 14
Fonte: Prépria

Figura 126: Imagem 15
Fonte: Prépria
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Figura 127: Imagem 16
Fonte: Prépria
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Figura 128: Imagem 17
Fonte: Prépria



151

Figura 129: Imagem 18
Fonte: Prépria
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Figura 130: Imagem 19
Fonte: Prépria
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9 CONSIDERACOES FINAIS

Considerando todos os estudos desenvolvidos, o trabalho em questéo
procurou atingir os objetivos a serem cumpridos, visto que desenvolveu uma colegcao
de acordo com os gostos do publico. Apesar de se tratar de uma empresa ficticia o
relatorio apresentado mostra um mercado de possibilidades inesgotaveis.

Por se tratar de um dos esportes mais populares do Brasil, onde sera
situada a empresa, as chances da Allma se fortalecer com o passar do tempo €
comprovada ao se demostrar que ainda h& brechas a serem atendidas para o
consumidor. Atentou-se em apresentar algo ainda ndo encontrado no mercado e
também que respeitasse 0s gostos de seus potenciais clientes sem cometer

exageros.
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ANEXO A — QUESTIONARIO APLICADO

Idade:

1. O que vocé procura no vestuario para pratica de futsal?
Baixo custo( )

Estética ( )

Conforto ( )

2. Até quanto vocé estaria disposto a gastar em uma peca?
Entre 10 a 50 reais ( )

Até 70 reais ( )

Até 150 reais ( )

Até 200 reais ( )

Acima de 200 reais ( )

3. Em classe social vocé se incluiria (o salario minimo atual € de R$ 983,40)?
Classe Baixa — renda de 1 a 2 salarios minimos ( )

Classe Média baixa — renda de 3 a 5 salarios minimos ( )

Classe Média — renda de 6 a 10 salarios minimos ( )

Classe Média alta — renda de 11 a 19 salarios minimos ( )

Classe alta — renda de 20 ou mais salarios minimos ( )

4. Qual o estilo de gola que vocé prefere em um uniforme

POLO ( ) CARECA ( )



Outras ( ) Qual?
5. Vocé prefere modelagem mais justa ou mais larga?
Justa ( )

Larga( )

6. Vocé prefere cores mais vibrantes ou mais sobrias?

VIBRANTES ()

SOBRIAS ()

7. Vocé costuma jogar em que posicao?

GOLEIRO ( )
ALA ()
FIXO ()
PIVO ()

8. Qual ou quais partes do corpo vocé sofre mais lesdes?

Cabeca ( )
Costas ()

Padre ()

158



159

Mao e dedos ( )
Panturrilha ( )
Calcanhar ( )
Torax ()
Coxas ( )
Glateos ( )
Ombro ( )
Cotovelo ( )
Joelho ( )
Canela ( )

9. As costuras da roupa irritam sua pele?

SIM ()
NAO ()

10. Os bordados dos escudos e da logomarca irritam sua pele?

SIM ()
NAO ( )

11. Vocé prefere que os escudos sejam bordados ou silkados?

BORDADOS ()
Silkados ( )

12. Vocé costuma jogar com algum tipo de protecéo?

Sim ()
N&o ( )

12.1.Se sim, qual?

Caneleira ()
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Joelheira ( )

Luvas ( )

Cotoveleiras ( )
Bermuda com espuma ( )

Outros( ) Quais?

12.2 Se néo, Porque?

Custo( )
N&o vejo necessidade ( )
Atrapalha meu desempenho ( )

Nunca pensei nisso ( )

13. Vocé joga com time fixo?

Sim ()
N&o ( )

14. Se sim, possui uniforme titular e reserva?

sim ()
Nzo ( )

15. Prefere realizar sua compra em lojas fisica ou em sites?
Lojas fisicas ()
Sites ()

16. Por qué?

17. O que vocé procura em um material esportivo que ainda ndo encontrou

no mercado?
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