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RESUMO

CAVALINE, Samela. O estilo individual e a moda: ajustando demandas. 2014.
187 f. Trabalho de Conclusdo de Curso (Curso Superior de Tecnologia em Design

de Moda) — Universidade Tecnoldgica Federal do Parana, Apucarana, 2014.

O periodo contemporaneo, também designado por alguns autores como pos-
modernidade, veio acompanhado de varias mudancas nas estruturas sociais. Entre
elas, importa destacar as alteracdes no perfil das familias, pois estas tém diminuido
de tamanho enquanto, por outro lado, tem aumentado o niumero de pessoas que
moram sozinhas. Neste sentido, o presente trabalho teve como objetivo investigar
alguns aspectos do comportamento e as necessidades de pessoas que moram
sozinhas. Ficou evidente que as pessoas desse segmento necessitam de
praticidade em relacdo aos produtos que consomem, pois levam uma vida agitada e
nao disponibilizam de muito tempo para os cuidados com as pecas de vestuario.
Assim, encontrar produtos de vestuario praticos, confortaveis e de facil manutencéo
€ uma das demandas desse publico. Neste contexto, este estudo, que se caracteriza
como pesquisa descritiva com abordagem qualitativa, buscou desenvolver um
projeto de colecdo de pecas de vestuario, confortaveis, confeccionadas com tecidos

de facil secagem, que, na maioria das vezes, ndo precisam ser passados.

Palavras-chave: Familia; pessoas que moram sozinhas; p6s-modernidade; conforto

moda.



ABSTRACT

CAVALINE, Samela. Individual style and fashion: setting demands. 2014. 187 f.
(coursework) (Superior Course of Technology in Fashion Design) Federal

Technological University of Parana, Apucarana, 2014.

The period conteporary, also referred to by some authors as postmodern, was
accompanied by several changes in social structures. Among them , it is worth
highlighting the changes in families, which, every day, have diminished its size and
increased the number of people who live alone. These people wiil be note in this
work as one-person household. In sense, this work is to show some aspects of the
behavior of people who live in these conditions, basing themselves in need of these
people to supporter their lives practicality. Then finding items of clothing practical,
comfortable and versatile becomes a necessity and this coursework through this
way, namely, meeting the demands of these people and creating clothing products
with these characteristics, providing reduction of time and convenience to take care
of these clothes. The methodology is qualitative, being conducted through a

questionnaire.

Keywords: Family, people who live alone, Postmodernism, comfort, fashion.
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1 INTRODUCAO

Desde a génese da humanidade, o viver em sociedade tem sido uma
constante. A familia, maior representante social e principal organizacdo da
sociedade, tem sofrido grandes mudancas sociais, politicas e culturais. Essas
mudancas tém ocasionado novos conceitos de sociedade ao longo da historia.

Com essas novas formas de pensar, a histéria da humanidade tem passado
por grandes modificacbes, ao longo dos tempos. Essas transformacdes acabaram
por desencadear o que se denomina, na atualidade, como pds-modernidade, que
trouxe consigo novas formas de viver.

As grandes transformacdes, com suas diferentes concepcfes de vida e de
mundo, desencadeiam novos comportamentos e uma nova geracdo de identidade.
Dentre estas, pode-se mencionar as chamadas unidades unipessoais, um dos
reflexos do mundo pés-moderno.

Esses novos comportamentos vém ganhando espac¢o no Brasil e no mundo.
Um grande numero de pessoas tem optado por morar s, motivado por diversos
fatores.

Nesse contexto, € importante investigar alguns desses novos
comportamentos e conhecer o perfil desses domicilios e de seus moradores, pois,
somente assim, sera possivel aplicar conhecimentos de moda que atendam algumas

necessidades surgidas entre esse publico.
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1.1 TEMA

Desenvolvimento de produtos de moda do vestuario para pessoas que moram

sozinhas.

1.2 PALAVRAS CHAVES

Familia; pessoas que moram sozinhas; P6s-modernidade; conforto; moda.

1.3 PROBLEMA
De que forma o desenvolvimento de produtos de moda com conforto,

praticidade e de facil manutencdo pode contribuir para facilitar a vida das pessoas

gue moram sozinhas?

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo Geral

Pesquisar a demanda das pessoas que moram sozinhas e buscar uma forma
de aliar a moda a falta de tempo que estas tém para cuidar e para manter suas

roupas.
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1.4.2 Objetivos Especificos

e Descrever as mudancas no perfil das familias da modernidade para a Pds-
modernidade;

e Analisar as pesquisas do IBGE sobre a quantidade de pessoas que moram
sozinhas;

e Aplicar pesquisa qualitativa para identificar as necessidades desse publico;

e Pesquisar tecidos de facil manutencao;

e Desenvolver produtos de vestuario praticos, confortdveis e de féacil

manutencao.

1.4 JUSTIFICATIVA

Cada vez mais, aumenta o nhimero de pessoas que moram sozinhas e que se
encontram diante de um dilema: a falta de tempo. Neste sentido, o presente trabalho
intenta investigar se é possivel desenvolver produtos de moda de modo a aliar
conforto, praticidade e facil manutencédo dos mesmos.

Com base no censo 2010, as pessoas que vivem sozinhas representam um
total de 12,1% da populacédo brasileira. Segundo o IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica), de 2000 a 2010, houve um aumento de 2,9% desse
segmento de populacao, que passou de 9,2% para 12,1%, um aumento significativo,
gue chega a 6,9 milhdées de unidades domésticas unipessoais (IBGE, 2010).

Com base nesses dados, buscou-se pesquisar 0 comportamento dessas
pessoas e conhecer um pouco de seu cotidiano, para auferir informacdes acerca de
suas demandas, no que diz respeito ao uso de roupas. A partir dessas informacdes,
intentou-se criar uma colecdo de moda que atenda as necessidades dessas
pessoas, por meio de modelagens ergonémicas e a utilizacdo de tecidos que
fornecam conforto, praticidade e facil manuseio ou manutencéo.

Esse tema é importante para a moda, pois é evidente 0 aumento significativo
de pessoas que moram sozinhas no Brasil e no mundo, o que tem se mostrado uma

nova tendéncia mundial.
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Assim, o aumento do niumero de pessoas que vivem sozinhas nas grandes
cidades, por opcdo ou contingéncia, ndo € uma caracteristica brasileira, mas uma
tendéncia em escala mundial (FOLHA DE SAO PAULO, 2002).

Portanto, por ser uma nova tendéncia, esse segmento, provavelmente,
apresenta demandas, necessidades e exigéncias diferenciadas, o que acaba por se

constituir um novo nicho de mercado.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste item, sdo abordados conceitos que permitem um maior entendimento
do tema da pesquisa. O objetivo € apresentar algumas caracteristicas sobre o
conceito de familia e uma sinopse de sua transformacao ao longo da histéria, para
gue se possa compreender o aumento das unidades domeésticas unipessoais
(denominacdo usada pelo IBGE) e o comportamento das pessoas que moram

sozinhas.

2.1 A FAMILIA: TRANSFORMACOES RUMO AS RESIDENCIAS UNIPESSOAIS

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010),
a familia é considerada um dos principais eixos da sociedade. Com base nessa
informacéo, as familias sdo o alicerce da sociedade, pois representam a primeira
organizacédo social a qual uma pessoa pertence, assim, esta, diretamente, vinculada
a formacdo do individuo, pois o convivio nesse nucleo acaba por formar sua
subjetividade, imprimindo-lhe as marcas das experiéncias vividas nesse ambiente.

De acordo com Bevilaqua (1976), a familia é constituida por pessoas com

parentesco e que sdo da mesma linhagem.

Os fatores da constituicdo da familia sdo: em primeiro lugar, o instinto
genesiaco, o amor, que aproxima os dois sexos; em segundo, os cuidados
exigidos para a conservagdo da prole, que tornam mais duradoura a
associacdo do homem e da mulher, e que determinam o surto de emocgdes
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novas, a filoprogénie e o amor filial, entre procriadores e procriados,
emocdes essas que tendem todas as consolidarem a associacdo familial.
(BEVILAQUA, 1976, p.17).

Para Gomes (1999, p.1) “familia € o conjunto de regras aplicaveis as relacdes
entre pessoas ligadas pelo casamento, pelo parentesco, pela afinidade e pela
adogao”. Em concordancia com Gomes, Genofre (1997, p.97) afirma que a “familia
é formada por um grupo de pessoas que tem ligacdo pelo vinculo de casamento,
parentesco ou afinidade”.

Assim, entende-se que a concepcédo de familia esta ligada ao parentesco, ou
seja, € uma relacdo entre os que procedem do mesmo pai ou da mesma raca. Os
conceitos podem variar, mas todas as consideracdes citadas convergem para o
entendimento de que familia subentende pessoas do mesmo sangue ou que vivem
juntas. Isso considerado, conclui-se que a familia é a base para a construcédo de
uma sociedade, € ela quem comanda o papel da economia do pais e também ajuda
na identidade do individuo.

De acordo com Simionato e Oliveira (2002, p.57), “entendemos familia como
um sistema inserido numa diversidade de contextos e constituido por pessoas que
compartilham sentimentos e valores formando lagos de interesse, solidariedade e
reciprocidade, com especificidade e funcionamento préprios”.

Portanto, somente com a valorizacdo da familia é possivel formar geracdes
com protecdo e seguranca contra as dificuldades, pois esta permite o convivio
permeado de amor, carinho e investimento no desenvolvimento de seus membros.

Percebe-se que, ao longo da histéria, a familia passou por varias
transformacdes, sofrendo grandes influéncias politicas, econbémicas, sociais e
culturais. Assim, a familia, que era vista como uma fonte de equilibrio, uma
continuidade do comando social, tem passado por constantes mudancas, entretanto,
ela ndo perdeu sua importancia, mas tem sofrido transformacdes profundas.

Conforme Gomes (1999, p.17), “grandes mudangas aconteceram na
organizacdo, na funcdo, na composicdo, no governo e no comportamento dos
membros da familia moderna.” Para entender essas mudancgas, o autor afirma que a
sociedade passou por trés fases sucessivas: o grupo familiar produzia tudo que
consumia; a familia apresentava-se ligada a atividade produtiva; e a fase-pré-

industrial. Na fase da revolugéo industrial, a familia deixa de exercer atividade
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produtiva doméstica, que € substituida pela producdo fabril. Na fase do capitalismo
avancado, a familia realiza tarefas para a satisfacdo dos membros.

Portanto, para Gomes (1999 p.17), a "descendéncia, a sucessdo de filhos
diminuiu aos conjuges. Essa mudanca estrutural que representa a passagem da
grande familia para a familia nuclear representa uma mudanca quantitativa e
qualitativa ao favorecer a reducdo de vinculo matrimonial." Neste contexto, segundo
Goldani (1994):

As explicagdes mais comuns para as mudancas nas estruturas familiares
nos anos 80 sobressai a crescente e marcante presenga das mulheres
brasileiras nos espacos publicos nas Ultimas décadas, acompanhada pelas
discussbes sobre feminismo, trabalho, desigualdades e direitos da mulher.
Entretanto, isto é apenas parte de um movimento mais amplo de
transformacgbes da sociedade brasileira, marcado pela busca da democracia
e afirmacéo dos direitos de cidadania (GOLDANI, 1994, p.8).

Desse modo, o numero de pessoas ha familia diminuiu e isso se deve a vida
moderna, que fez com que a mulher saisse de casa para trabalhar fora e nao
quisesse mais tantos filhos, além do alto custo para criar os filhos na atualidade.
Para Goldani (1994, p.8), a "tendéncia é uma diminuicdo no tamanho e uma maior
diversificagdo nos arranjos domésticos familiares”.

Engels (2012) afirma que, com o passar dos anos, a familia sofreu
transformacdes, mudando suas regras e constituicdes, com isso, foram surgindo
novos estilos de vida em sociedade, devido a vérios fatores, entre eles: uma
agricultura mais intensa e concentrada; a proliferacdo das inddstrias; o contato com
outros povos, por meio da expansdo do territorio; e 0 surgimento da atividade
comercial.

Na atualidade, € incontestavel que a familia tradicional sofreu transformacdes:
cresceu 0 numero de separacgdes e divorcios; a igualdade passou a ser um plano em
muitas relagbes matrimoniais; e surgiram familias alternativas, casamentos com
parceiros diferentes, filhos de diferentes unibes e filhos que moram com o pai ou
com a mée, convivendo com meio-irmaos. Neste contexto, a sociedade passou a
perceber que se encontra diante de praticas que nao respondem mais aos modelos
tradicionais e universais, entre elas, estdo as residéncias unipessoais como novo

modus de vivéncia.
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2.2 MUDANCAS DA MODERNIDADE PARA A POS-MODERNIDADE: A FAMILIA
EM QUESTAO

Arbex e Tognoli (1996) afirmam que a modernidade se iniciou no comec¢o do
século XX e desencadeou profundas transformacgfes. Foi o cenario da Primeira
Guerra Mundial que deu inicio a uma economia globalizada, gracas as grandes
descobertas cientificas, a crescente industrializacdo, a formacdo das grandes
cidades e ao surgimento das maquinas, que substituiram as func¢des dos
trabalhadores. As maquinas comecgaram a ocupar o espaco dos homens, 0s meios
de transportes foram aprimorados para diminuir as distancias e a tecnologia foi se
desenvolvendo, fenbmenos que constituem a concepcao de modernidade.

Conforme Cruz (2011, p.33), é “dificil definir a modernidade, pois se trata de
um periodo histérico que € ao mesmo tempo passado e presente." Assim, embora
nao haja uma definicdo do periodo de sua génese, a modernidade, seja no século
XVI ou XX, é marcada por transformacdes que estdo além da maquinizacao, pois ela
vem acompanhada de mudancas culturais que se fazem presentes no seio das
familias, alterando sua estrutura e organizacao.

Com todas essas aceleracoes, a familia também passou por varias mudancas
e esta em constante transformacdo. Bauman (2001), ao refletir sobre a familia atual,

ressalta:

E claro que ha criangas, meus filhos, nossos filhos. Mas, mesmo a
paternidade e a maternidade, o nucleo da vida familiar, estdo comegando a
se desintegrar no divércio... Avis e avOs sao incluidos e excluidos sem
meios de participar nas decisdes de seus filhos e filhas. Do ponto de vista
de seus netos, o significado das avos e dos avbs tem que ser determinado
por decisdes e escolhas individuais (BAUMAN, 2001, p.13).

Giddens (1991) explica como deveriamos identificar as descontinuidades que
separam as instituicbes sociais modernas das ordens tradicionais. A primeira
descontinuidade diz respeito ao ritmo da modernidade, pois, embora as sociedades
tradicionais sejam mais dinamicas que as de sistemas pré-modernos, a rapidez em
gue ocorrem as mudanca, na modernidade, € extrema. A segunda descontinuidade
€ 0 objetivo que se pretende atingir com a mudanca, ou seja: que todas as areas do
globo sejam postas em interconexao, para que a transformacdo social penetre em
toda a superficie da Terra. A terceira caracteristica diz respeito ao que se passa no

interior das organiza¢cdes modernas.
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Para Hall (2011, p.9), “Um tipo diferente de mudancga estrutural” transformou

"as sociedades modernas no final do século XX." Para Giddens:

Vivemos numa ordem capitalista? E o industrialismo a for¢ca dominante que
modela as instituigbes da modernidade? Deveriamos ao invés olhar para o
controle racionalizado da informacdo como a principal caracteristica
subjacente? Devo argumentar que estas questdes ndo podem ser
respondidas desta forma — quer dizer, ndo devemos encarar estas
caracterizacbes como mutuamente exclusivas. A modernidade, sugiro, é
multidimensional no ambito das instituicbes, e cada um dos elementos
especificados por estas varias tradicdes representam algum papel.
(GIDDENS, 1991, p.17).

Giddens (1991) afirma que a modernidade tem vérias dimensdes, pois, em
cada organizacao, as pessoas representam algum papel dentro da sociedade. Para
muitos autores, como Bauman, por exemplo, estas transformacgfes foram
responsaveis por uma nova fase do capitalismo: a pdés-modernidade. Trata-se de um
momento com caracteristicas similares a modernidade, mas acompanhado por
mudancas na estrutura social, que envolvem religido, cultura, sexualidade e familia.

A partir dos conceitos dos autores citados, pode-se entender que a diferenca
da modernidade para a pés-modernidade se encontra nas transformacdes
aceleradas na maneira de viver, ou seja, um conjunto de transformacdes sociais
ocorrido depois da industrializacédo, nas ultimas décadas do século XX. Enquanto na
modernidade o destaque era a urbanizacdo, a mecanizacdo e a expansao, na pos-
modernidade enfatiza-se a informacao. Esta nasce a partir do momento em que o
homem moderno construiu, ha modernidade, os principios, 0s conceitos e 0s
sistemas técnico-cientificos. E 0 momento das incertezas e da tendéncia em agir
sem rodeios e intervengao.

Portanto, a p6s-modernidade trouxe um novo modo de vida, hovos modos de
se viver, assim, ha mudancas na familia, no trabalho, nas relagbes conjugais, na
infancia, na identidade do individuo, na educacédo e nos valores. As familias ficam
cada vez menores, as pessoas sado substituidas por maquinas para realizar novas
funcdes, o contato entre as pessoas é cada vez mais cibernético, e, para muitos, o
casamento ndo é mais um desejo, o desrespeito ndo se intimida perante a hierarquia
social e alunos ndo respeitam mais professores, sendo que a educacédo ndo é
valorizada e valores séo esquecidos. A sensacédo é a de que o mundo esta cada vez

menor, gragas aos avangos tecnologicos e aos novos modos de viver.
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2.3 UNIDADES RESIDENCIAIS UNIPESSOAIS: A NOVA CARA DO BRASIL

Segundo o censo do IBGE 2010 (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), a composi¢cdo das residéncias unipessoais é diversificada, sendo
formada por jovens que deixaram a casa dos pais para, mais tarde, poderem formar
uma familia com um cénjuge, ou por pessoas que se divorciaram, que podem se
casar novamente, vilvas e viuvos, e, finalmente, também por pessoas que viveram a
maior parte de suas vidas sozinhas.

O Censo 2010 mostrou que as pessoas que vivem sozinhas representam
12,1% do total da populacdo. Na comparacdo entre 2000 e 2010, houve um
crescimento na proporgcdo de pessoas morando sozinhas, que passaram de 9,2%
para 12,1%.

Para a elaboracdo do perfil das unidades unipessoais, as tabelas
apresentadas abaixo indicam a quantidade dessas unidades conforme a idade, o

género e o estado civil.

Tabela 1- Distribuicao percentual das unidades domeésticas unipessoais por idade do
responsavel, segundo sexo — Brasil 2000/2010

Distribui¢do percentual das unidades domésticas unipessoais por idade do responsdvel, segundo sexo -
Brasil 2000/2010

Total oo Sexodovesponsivel
Grupos de idade Homem l Mulher

| 2000 | 2000 | 2000 | 2000 | 2000 | 2010
10214 0,0 0,0 01 01 0,0 0,0
15319 14 1,0 1.9 1,2 09 08
20224 5.5 43 74 5.3 35 33
25a39 230 20,8 312 27,6 14,7 138
40a59 30,7 345 341 39,3 212 29,5
60 a65 9,0 954 7,0 7.7 110 11,1
GSoumais | 304 300 183 1.y a6 a5

Fonte: IBGE, Censo Demogréfico 2010.

A Tabela 1 evidencia o predominio das mulheres entre 40 e 59 anos de idade,
enquanto as maiores concentragbes masculinas ocorrem na faixa entre 25 e 59

anos.
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Distribui¢do percentual das unidades domésticas unipessoais por sexo segundo o
estado civil dos responsaveis - Brasil 2000/2010

Casado Desquitado ou divorciado Vidvo Solteiro

B homem B mulher

Grafico 1 - Distribuicdo percentual das unidades domésticas unipessoais por sexo segundo o
estado civil dos responsaveis — Brasil 2000/2010
Fonte: IBGE, Censo Demogréfico 2010.

Nas unidades unipessoais, predominam o0s solteiros, destes, 58,9% séao
homens e 38,7%, mulheres. Os dados preliminares do IBGE mostram que 6.980.378
pessoas moravam sozinhas em 2010, o que equivale a cerca de 12,1% dos
domicilios particulares permanentes do pais. No censo anterior, de 2000, eram
4.085.568 de individuos, o que representava 9,1% do total.

Com base nesses dados, percebe-se que houve um crescimento no namero
de individuos pertencentes a esse segmento, devido a vérias razdes, entre elas: o
aumento do poder aquisitivo e 0 crescimento da internet e das redes sociais, que
permitem um contato constante com familiares e amigos, mesmo quando se esta
sozinho. Ha& também outros motivos, que néo serao discutidos por nao fazerem parte

do escopo deste trabalho.

2.4 O VESTUARIO E AS DEMANDAS DAS RESIDENCIAS UNIPESSOAIS

Conforme o censo do IBGE 2010 (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), entre 2000 e 2010, o aumento do numero de pessoas que moram
sozinhas foi de 68,3%. Esse crescimento do nimero de casas habitadas por uma sé

pessoa tem aumentado ndo sé no Brasil, mas também no mundo.
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Pode-se atrelar esse fendmeno ao desenvolvimento econdémico e social da
populacao, pois uma explicacdo para o nimero de pessoas que moram sozinhas é a
independéncia econbmica.

De acordo com a Redacao Donna (2013), muitos motivos levam as pessoas a
morarem sozinhas e um deles é a op¢do de ter um lugar exclusivo, para que possam
se equilibrar, em um ambiente de siléncio ou a tranquilidade, o lar vazio, devido a
agitacdo da cidade. Entretanto, isso ndo significa que morar sozinho seja sinénimo
de soliddo, pois essas pessoas, por terem independéncia econbmica, podem
movimentar a economia do pais, saindo mais, frequentando bares e restaurantes,
entre outros programas.

Ao perceberem esse nicho de mercado, milhares de empresas passaram a
disponibilizar congelados, por¢des individuais e outros produtos para esse segmento
da populacdo, além de servigcos, tais como: lavanderias; limpeza e manutencdo
(empresas especializadas); sites de relacionamento; entre outros. Portanto, trata-se
de um mercado em plena expansao.

A partir dessas consideracdes, o trabalho intenta atender esse publico-alvo
pela disponibilizacdo de pecas de vestuario que possam oferecer conforto e
praticidade, pois essas pessoas, por serem, geralmente, muito ocupadas,

necessitam de produtos praticos para o dia a dia.
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2.5 ERGONOMIA E MODELAGEM

O conceito de ergonomia segundo lida (2005) pode ser entendido, como
sendo o estudo para a adaptacdo e melhoria do trabalho ao homem, assim, esta
presente em toda a situacdo em que ocorre o relacionamento do homem com o

trabalho. Para lida:

A ergonomia é o estudo da adaptacdo do trabalho ao homem. O trabalho
aqui tem uma acepgdo bastante ampla, abrangendo ndo apenas aqueles
executados com maquinas e equipamentos, utilizados para transformar os
materiais, mas também toda a situacdo em que ocorre 0 relacionamento

entre homem e uma atividade produtiva (IIDA, 2005, p. 02).

Dul (2004) afirma que a ergonomia esta presente nas condicdes fisicas e

psicolégicas do homem, pois:

Nos projetos do trabalho e das situacdes cotidianas, a ergonomia focaliza o
homem. As condicbes de inseguranca, insalubridade, desconforto e
ineficiéncia s@o eliminadas adaptando-se as capacidades e limitagBes

fisicas e psicologicas do homem. (DUL, 2004, p.02).
O autor afirma, ainda, que:

A ergonomia difere de outras areas do conhecimento pelo seu caréter
interdisciplinar e pela sua natureza aplicada. O caracter interdisciplinar
significa que a ergonomia se apoia em diversas areas do conhecimento
humano. O caracter aplicado configura-se na adaptacdo do posto de
trabalho e do ambiente as caracteristicas e necessidades do trabalhador.
(DUL, p.2, 2004).

Desta forma, pode-se concluir que o objetivo basico da ergonomia € contribuir
para um melhor desempenho das atividades humanas de modo a reduzir os efeitos
prejudiciais e proporcionar seguranca e satisfacdo. A partir desses conceitos, 0
objetivo principal da ergonomia € tornar mais facil tudo aquilo que esta a volta dos
seres humanos, para lhes dar seguranca e conforto. Desse modo, pode-se adaptar
0S conceitos da ergonomia as roupas, para que estas possam oferecer conforto ao

usuario.
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Nesse contexto, Dul (2004, p.3) afirma que “a ergonomia pode contribuir para
solucionar um grande numero de problemas sociais relacionados com saude,
seguranca, conforto e eficiéncia”. Por outro lado, Grave (2004, p.12) ressalta que “o
vestuario deve representar o bem estar do “ser”. Deve estar a servigo da vida”.

Desse modo, para a ergonomia estar presente nos produtos de vestuario,
seus conceitos devem ser aplicados desde o processo de modelagem, para que se
possa corrigir erros e suprir caréncias, de modo a atender as necessidades do

publico em questdo. Para Grave:

A modelagem com fundamento multidisciplinar deve disponibilizar a
“‘maquina humana”, dentro do seu principio maior, pensamento, sentimento,
acdo e motricidade, tornando o vestuario interativo, respondendo ao interior
e ao exterior do individuo. (GRAVE, 2004, p.12)

Assim, para a criacdo e o desenvolvimento do produto proposto por este
estudo, serdo levados em consideracdo 0s conceitos e 0s principios da ergonomia:
as pecas da colecdo terdo modelagem ampla, para que possam suprir as

necessidades do usuario que procura conforto e praticidade.

2.6 TECIDOS TECNOLOGICOS

Para atender as necessidade de conforto e praticidade, a inddstria téxtil tém
desenvolvido uma grande variedade de tecidos. Nesse contexto Chataignier afirma
que:

Os novos produtos, assim criados, serdo dirigidos a um novo mercado
consumidor mais exigente e, também atravessado por todas essas novas

conquistas tecnoldgicas, caracteristicas de nossa época. (CHATAIGNIER,
2006, p.112).

Assim, entende-se que o tecido tecnoldgico surgiu para um novo mercado e €
fruto da pds-modernidade, que oferece produtos incomuns. Para um melhor

entendimento do que vem a ser um tecido tecnoldgico, Pezzolo explica que:
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Durante muito tempo, 0 uso de téxteis permaneceu restrito ao vestuario e a
decoracdo. Com o advento das fibras sintéticas, novos horizontes foram se
abrindo, e hoje os novos tecidos estdo presentes na vida diaria das
pessoas, por suas vantagens, e também -—principalmente — em outros
setores de atividade que exijam qualidades especificas em matéria de
resisténcias mecanica e térmica ou de durabilidade. (PEZZOLO, 2007,
p.247).

0s novos tecidos trazem possibilidades de satisfazer as

necessidades do mercado com produtos diferenciados e ndo convencionais. Hoje,

existe uma infinidade de tecnologias aplicadas aos tecidos, o que contribui para o

atendimento das mais diversas demandas que surgem a cada dia. Segundo

Pezzolo:

Os novos tecidos ndo encolhem nem amarrotam e oferecem outras
vantagens: cores inalteraveis, conforto, facilidade de lavagem, secagem
rapida, capacidade de aquecer no frio, de refrescar no calor e de acelerar a
troca térmica; capacidade de retirar o suor da parte interna da roupa e
transporta-lo para a parte externa numa velocidade acima do habitual, o que
mantém o corpo confortavelmente seco (PEZZOLO, 2007, p.248).

Desse modo, acredita--se que os tecidos tecnoldgicos poderdo contribuir para

o atendimento das necessidades do publico em questdo, pois oferecem praticidade

e conforto.

A colecdo deste estudo foi desenvolvida a partir da malha sintética, pois o

publico a que se destina necessita de roupas que sejam de facil manuseio, portanto,

a malha sintética suprira essa necessidade.
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3 METODOLOGIA

Este estudo utilizou, como metodologia, a pesquisa bibliogréfica, que constitui
um levantamento de informacdes a partir de livros, periédicos, publicacbes na
internet e materiais que estejam ligados ao assunto direta ou indiretamente, para o
desenvolvimento do referencial teérico e para um melhor entendimento dos
conceitos que envolvem o tema proposto.

Marconi e Lakatos (2007, p.44) afirmam que a pesquisa bibliografica “trata-se
de levantamento de toda a bibliografia ja publicada, em forma de livros, revistas,
publicacdes avulsas e imprensa escrita” [...] “Sua finalidade é colocar o pesquisador
em contato direto com tudo aquilo que foi escrito sobre determinado assunto”
(MARCONI; LAKATOS, 2007, p.44).

O presente trabalho teve como objetivo verificar como estudos ligados ao
tema proposto podem contribuir para um melhor entendimento do mesmo. Em
funcdo disso, quanto ao tipo, este estudo caracteriza-se como pesquisa descritiva.
De acordo com Otani a pesquisa descritiva busca realizar a "descri¢do do fato ou do
fendmeno através de levantamentos ou observacdes." (2011, p.36).

Quanto a abordagem, o estudo classifica-se como pesquisa qualitativa, pois
levantou conhecimentos, a partir de um questionario, aplicado a individuos que
fazem parte do publico em questdo, cujos dados serdo analisados de forma
subjetiva, ou seja, ndo serdo quantificados. Conforme Otani a pesquisa qualitativa
“Nao requer o uso de métodos e técnicas estatisticas. O ambiente natural é a fonte
direta para coleta de dados e o pesquisador € o instrumento chave” (2011, p.38).

A pesquisa aplicada gera conhecimentos para solucionar os mais diferentes
tipos de problemas. Nesse contexto, Otani (2011) afirma que a pesquisa aplicada
tem como objetivo gerar conhecimentos que, colocados em pratica, podem
solucionar problemas especificos. No caso deste estudo, resultar em produtos que

possam atender a um publico especifico, ou seja, pessoas que moram sozinhas.
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3.1 PESQUISA DE CAMPO

3.1.1 Instrumento para coleta de dados

Para o levantamento das informacdes, definiu-se, como instrumento de coleta
de dados, um questionario com perguntas objetivas, pois estas oferecem maior
liberdade aos entrevistados, além de respostas sucintas sobre os assuntos

abordados, ndo abrindo precedentes para interpretacfes indutivas.

3.1.2 Delimitacéo do objeto de estudo

A pesquisa foi realizada via internet, com 70 pessoas que fazem parte do
perfil definido como publico-alvo. O questionario foi elaborado com o objetivo de
conhecer as necessidades das pessoas que moram sozinhas, ou seja, coletar dados
importantes para a construcdo do direcionamento mercadolégico e para a

elaboracao do projeto da colecéo.



3.1.3 Cronograma de Trabalho
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Atividades Nov. | Dez. |Jan. | Fev. | Mar. | Abr. | Mai. |Junh. |Julh. | Ago.
2013 | 2013 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014
Levantamento
bibliografico

Leitura e fichamento
de obras

Coleta e selecao de
dados

Revisado de dados e
analise critica

Conceito da marca

Criacéo da colecao

Pilotagem

Defesa da pré-
banca

Revisdo do
contelido e
metodologia

Revisao ortogréfica

Preparacéo para
defesa

Defesa




36

3.3 RESULTADOS E ANALISE DOS DADOS

Para a coleta de dados, foi utilizado um questionario com dez questdes, que
foi respondido por setenta pessoas. O questionario foi elaborado para se conhecer o
perfil e as necessidades do publico-alvo. Os dados obtidos com a pesquisa
apresentaram informacdes que contribuirdo para a criacdo e concretizacdo do
direcionamento mercadoldgico e para a elaboragdo do projeto de colecao. A primeira
questao buscou conhecer a faixa etaria dos respondentes.

1- Qual é sua faixa etaria

N 20-25
m25-30
1 30-35
N 35-40

B Acima de 40 anos

Grafico 2 — Resultados da 12 pergunta do questionario aplicado.
Fonte: A autora (2014)

A primeira pergunta teve como objetivo segmentar a idade do publico-alvo:
65% responderam que se encontram na faixa etaria entre 20 e 25 anos; e 23% tém
idades entre 25 e 30 anos. Portanto, a marca direcionara seus produtos a individuos

gue se encontram na faixa etéaria entre 20 e 30 anos.
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2- No que diz respeito a utilizagdo do tempo, de forma
geral, como vocé gasta a maior parte de seu tempo?

2%

B Estudando

B Trabalhando

= Atividades do lar
B Lazer

m QOutro

Gréfico 3 —resultados da 22 pergunta do questionario aplicado.
Fonte: A autora (2014)

A segunda pergunta serviu como parametro para verificar a utilizacdo do
tempo por cada pessoa. Das 70 pessoas que responderam ao questionario, 42%
delas passam a maior parte do tempo estudando e 29%, trabalhando.

3- Quanto aos cuidados com suas roupas, quem os
realiza?

1% 0%

M Lavanderia

M Diarista

m Secretdria doméstica
B Vocé mesmo

B Outro

Gréfico 4 — Resultado da 32 pergunta do questionério aplicado
Fonte: A autora (2014)
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A terceira pergunta serviu para confirmar que quem realiza o cuidado das

roupas € a propria pessoa, 0 que totalizou 88% das respostas.

4- Qual a principal dificuldade que vocé encontra ao
cuidar de suas roupas?

1%

MW Passar

M Lavar

W Secar

B Consertar
B Orgazinar

B Qutro

Grafico 5 — Resultado da 4 2 pergunta do questionério aplicado.
Fonte: A autora (2014)

Quanto a quarta pergunta, percebe-se que a maior dificuldade com o cuidado
das roupas esta no momento de passar, totalizando 54% das respostas. Esta
pergunta teve como objetivo apontar as principais dificuldades encontradas ao
cuidar das roupas. Desse modo, € importante criar pecas de vestuario que possam

contribuir para a solugédo dessa necessidade.



2%

5- Dentre as caracteristicas abaixo, qual delas define o
que VOCé prioriza ao comprar uma roupa?

H Conforto

M Praticidade (para lavar, passar
e secar)

M Prego

W Qualidade

H Tendéncias de moda

m Outro

Gréfico 6 — Resultado da 52 pergunta do questionario aplicado

Fonte: A autora (2014).
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O fator mais decisivo no ato da compra, conforme pesquisa de campo, foi o

conforto, com 26%, sendo que o preco e a qualidade também foram considerados

itens importantes. Nesse contexto, a colecdo deve unir esses trés fatores com o

intuito de atender as necessidades do publico.

6-Vocé prefere roupas:

B Amplas (folgadas)

M Justas ao corpo

Gréfico 7 — Resultado da 62 pergunta do questionario aplicado.

Fonte: A autora (2014).
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A maioria das pessoas que respondeu ao questionario prefere roupas amplas,
totalizando 72%. Esse resultado surge como determinante para a elaboracdo das

pecas da colecéao.

7- Qual sua dificuldade ao comprar roupas?

B Modelagem inadequada
B Falta de qualidade

= Tamanho

B pPreco

H Qutro

Gréfico 8 — Resultado da 72 pergunta do questionério aplicado.
Fonte: A autora (2014).

A modelagem inadequada e o preco ndo correspondem as expectativas no
momento da compra, com 34% e 43%, respectivamente. A partir dessas
informacdes, os modelos da colecdo desenvolvida nesse estudo tiveram como base
a preocupagdo com a modelagem das pecas e com o preco, que foram levados em

consideracao, sem perder, entretanto, a qualidade.



8- Gosta de roupas sobrepostas ?(intercalar pegas
com diferentes texturas e variagoes de
comprimento)

H Sim

B Ndo

Grafico 9 — Resultado da 82 pergunta do questionario aplicado.
Fonte: A autora (2014).
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Como 72% dos respondentes afirmaram gostar de roupas sobrepostas, tal

fator serd determinante no desenvolvimento da colecgéo.

9- Vocé considera confortavel, em relacdo aos outros, o
tecido utilizado para atividades fisicas?

B Sim

B N3o

Grafico 10 — Resultado da 92 pergunta do questionério aplicado.
Fonte: A autora (2014).
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Por se tratar de um publico que necessita de roupas praticas em seu
cotidiano, a décima pergunta serviu para medir 0 gosto desse publico quanto aos

tecidos do segmento fitness, que 92% consideram confortaveis.

10- Qual é a faixa de seu ganho mensal?

B Menos de 02 saldrios minimos
B De 02 a 03 saldrios minimos
1 De 03 a 06 saldrios minimos
B Mais de 06 salarios minimos

® Outro

Grafico 11 — Resultado da 102 pergunta do questionario aplicado.
Fonte: A autora (2014).

A décima segunda pergunta serviu para identificar o nivel salarial do publico-
alvo: 46% ganham menos que 02 salarios minimos por més; e 34%, entre dois e trés

salarios minimos.

3.4 CONCLUSAO DA PESQUISA

Ao realizar uma analise critica dos resultados da pesquisa, percebeu-se que
os dados apresentam informacdes que interferem na compra de pecas de vestuario
por esse publico. Esses dados fornecem importantes diretrizes que justificam o
direcionamento mercadolégico e a estruturacdo para a elaboragdo do projeto da
colecdo, em fase posterior. Nota-se que o publico-alvo encontra-se nas faixas
etarias entre 20 e 25 anos e entre 25 e 30 anos, ou seja, o publico a ser atendido
tem idades entre 20 e 30 anos. A maioria dos pesquisados passa mais tempo
estudando e outros trabalhando. A partir dessas informagfes, percebe-se que o
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publico tem o dia-a-dia corrido, assim, necessita de produtos de vestuario que
fornecam praticidade e conforto. Essas necessidades relacionam-se ao manuseio e
ao momento de passar a roupa, por exemplo. Serdo criadas pecas que possam
facilitar esse manuseio, ou seja, produtos elaborados com tecidos que facilitem o ato
de passar ou nem precisem ser passados.

E preciso atentar, que o preco e a modelagem inadequada também foram
itens considerados, portanto, para a elaboracdo dos produtos da colecdo seréo
levados em consideragcdo esses requisitos. Entretanto, a qualidade ndo devera ser
afetada, pois este é um item importante para a elaboracdo das pecas. Portanto, a
intencdo do estudo é fazer com que as pessoas que moram sozinhas tenham mais

praticidade ao cuidar de suas roupas.

4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

A seguir serdo, abordados todos os fatores necessérios para a formacéo de
uma empresa, tais como: nome, porte, marca, conceito da marca, segmento,
distribuicdo, concorrentes, sistemas de venda, pontos de venda, promocao e precos

praticados.
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4.1.1 Nome da Empresa

U.Z IndUstria e Comércio de Confecgdes Ltda.

Figura 1 — Logomarca da empresa.
Fonte: Da autora (2014).

4.1.2 Porte

Sendo classificada como uma empresa de pequeno porte, levando em
consideracéo a forma de classificacdo adotada pelo SEBRAE, trabalhando com uma
equipe de aproximadamente 99 funcionarios, podendo atingir uma renda bruta anual
de R$ 360.000,01 até R$ 3.600.000,00.

4.1.3 Marca

A marca U.Z vem ao mercado com a intencdo de disponibilizar a seu
publico produtos praticos, confortdveis e com qualidade. A empresa estuda,
desenvolve e aprimora os produtos por meio de modelagens ergondémicas e tecidos
tecnolégicos, com a finalidade de propor economia de tempo e comodidade a seus

consumidores.
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4.1.4 Conceito da Marca

Baseada na sofisticagcdo e no despojamento, a marca U.Z inspira-se no
minimalismo, com o propoésito de aliar as pecas conceitos de estética e praticidade
ligadas ao contemporaneo. Ela representa o estilo de vida de seu publico sob um
olhar cuidadoso. A marca busca desenvolver produtos versateis, em estilo urbano e
casual, buscando sempre produzir uma colecdo de pecas com movimento,

construidas a partir de tecidos confortaveis e préticos.

4.1.5 Segmento

O Segmento de atuacdo da marca sera o casualwear feminino.

4.1.6 Distribuicéao

A empresa conta com lojas fisicas distribuidas em grande parte do territério
do estado do Parand; sua matriz se localiza na cidade de Londrina. No entanto, para
atender o mercado em outros estados, a Marca U.Z contara com atendimento via

web site e entrega por correio e/ou transportadoras.

4.1.7 Concorrentes

Encaixam-se no perfil como concorrente direto da U.Z a marca Shoulder, e

concorrente indireto, a marca Zara.
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4.1.8 Concorrente direto

A marca Shoulder encaixa-se no perfil de concorrente direto da U.Z, devido a
seu estilo marcante e sua versatilidade. A Shoulder trabalha no ramo de moda
feminina, e sua tendéncia de moda € antenada com o futuro e com a qualidade,
sempre pensando no conforto e na pratica. A Shoulder possui mais de 30 anos de
mercado oferecendo para a mulher contemporanea roupas versateis e de muito bom

gosto.

Figura 2: Imagem de referéncia de concorrente direto

Fonte: http://www.shoulder.com.br/lookbook
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4.1.9 Concorrente Indireto

O concorrente indireto que se encaixa no perfil da U.Z é a Zara, pois as pecas
da marca sédo conhecidas pela sua versatilidade e estilo. As cole¢cdes séo frescas,
equilibradas, mas também conjugam pecas irreverentes para os que gostam de uma

imagem mais descontraida e casual.

Figura 3: Imagem de referéncia de concorrente indireto

Fonte: http://lwww.outletpt.org/outlet-zara/

4.1.10 Sistemas de Venda e Pontos de Venda

O sistema de venda utilizado € o das vendas diretas, caracterizado em
forma de rede, por meio do varejo e de vendas via web site, no qual o consumidor
pode encontrar todos os produtos da marca e recebé-los, com toda a comodidade,

em seu domicilio.
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4.1.11 Promocéao e Precos Praticados

A marca objetiva promover o lancamento de suas cole¢cfBes através de
catalogos e sites. Os precos dos produtos terdo uma variacdo entre R$ 50,00 e R$
200,00.

4.1.12 Marketing

A marca possui um projeto de marketing focado em redes sociais, por meio
de parcerias com sites especificos. Sera utilizado um site proprio da marca como
forma de divulgar as cole¢des desenvolvidas e informacgdes importantes sobre a
empresa. As redes sociais serdo utilizadas para que possa interagir com os clientes
e divulgar as novidades de cada estacdo. Serd utilizado o marketing de
relacionamento ou marketing relacional, cuja funcdo sera garantir a satisfacao
continua dos envolvidos com a empresa. Para a fidelizacao dos clientes, a empresa
devera conseguir, da melhor forma possivel, comunicar-se corretamente com seu
cliente, nos mais diversos casos: receber elogios ou reclamacdes, sanar duvidas,

oferecer facilidades e vantagens, como troca se houver necessidade.

4.1.13 Planejamento Visual

Algumas ideias e referéncias foram usadas como parametro para a criacao do

layout e vitrine da loja da marca U.Z. (Figuras 4 e 5).
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Figura 4: Referéncia de ideia para fachada da loja U.Z
Fonte: Ingrid Prado (2014)

Figura 5: Referéncia de ideia para o interior da loja
Fonte: Ingrid Prado (2014)
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4.1.14 Embalagem

Figura 6: Exemplo de embalagem.
Fonte: Da autora (2014).

A marca planeja utilizar embalagem feita com um material oxibiodegradavel,
cuja decomposicdo € mais rapida do que da embalagem tradicional, alternativa
embasada em principios sustentaveis.

Algumas informacdes serdo estampadas na sacola: o0 nhome da marca, a

localizacgéo, o telefone da loja e as redes sociais em que a marca se faz presente.
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4.2 PUBLICO-ALVO

4.2.1 Perfil do Consumidor

O publico-alvo a ser atendido pela marca sdo mulheres com idades entre 20
a 30 anos, com renda entre R$ 1.200,00 e R$ 2.200,00, que gostam de liberdade,
nao abrem mé&o de boas companhias, ttm uma rotina de estudo e trabalho intenso,
apreciam chegar em casa no fim do dia e encontrar o seu descanso e buscam
sempre satisfacdo. S&o pessoas que dao preferéncia ao conforto, sem cair no
descuido, e que recusam pecas que incomodam ou machucam.

E um publico que valoriza a familia, gosta de sair com amigos, é exigente e
confiante, tem um estilo de vida contemporaneo e aprecia o urbano, os grandes
centros e a movimentacao da cidade. Para essas pessoas, a forma de se vestir deve
ser baseada na praticidade e na comodidade, para poderem enfrentar a correria do

dia-a-dia.
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4.2.2 Imagens do Puablico-Alvo

Figura 7: Imagem do publico-alvo.
Fonte: http://noniloja.wordpress.com/2013/09/

4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

Uma das principais fontes de pesquisa de tendéncias, tanto socioculturais
como estéticas, o portal UseFashion, mostra, com destaque, as macrotendéncias
para o inverno de 2015; estas servirdo como fonte de inspiragdo para a colecéo
inverno 2015 da marca UZ :
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e Moléculas em Transformacao

Figura 8: Referéncia de imagem de macrotendéncia.
Fonte: Usefashion (2014).

De acordo com o Usefashion (2014), o tema Moléculas de Transformacao
apresenta um viés das tendéncias da sociedade, ou seja, uma fascinacéo por tudo o
que é imprevisivel, a expectativa do futuro. Assim como ja aconteceu no passado,
vislumbra-se e anseia-se por aquilo que ir4 acontecer daqui a 20, 30 anos. Nesse
contexto, a moda busca expressar sua criatividade, estilo e estética, a partir dessa
nova visao de futuro.

Novos materiais, novas tecnologias e muita conexdao fazem parte desse
cenario. A visdo de futuro €, portanto, renovada. A visao dos anos 1960 de um futuro
frio, metalico e rigido ndo representa o que se deseja para a vida atual, pois ha uma
busca por algo mais orgéanico e humano: um futuro onde a vida possa ter mais

qualidade, com toda a tecnologia possivel; um novo futurismo.
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4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

Com o objetivo de saciar as necessidades do publico-alvo a ser atingido pela
U.Z, a marca terd como base tendéncias socioculturais que mais se aproximam da
realidade do mesmo e do conceito da marca, assim, a colecdo Inverno 2015
apresentara uma tendéncia de modernismo formal.

Este universo trata de volume, forma, proporcéo e cor. O jogo de contrastes e
recortes geométricos € uma das diretrizes desse estilo. O visual € refinado, porém,
de uma simplicidade impar. As cores das malhas apresentam variedade de tons

escurecidos e fortes, sem contrastes vibrantes.

Modernismo formal

Figura 9: Referéncia de imagem de microtendéncia.
Fonte: Usefashion (2014).

Outras duas microtendéncias também serdo trabalhadas na colecdo, séo

elas:
e Decote arredondado;

e Gola alta.
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5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1 DELIMITACAO PROJETUAL

5.1.1 Necessidades funcionais

Suprir a caréncia de produtos de vestuario praticos, que possibilitem ao

publico-alvo comodidade no dia-a-dia e facilidade quanto ao cuidado dos mesmos.

5.1.2 Necessidades estéticas

As caracteristicas estéticas e as necessidades que a marca U.Z busca
atender serdo determinadas pelo segmento minimalista, no que diz respeito ao
desenvolvimento da colecdo. Essas caracteristicas, na medida do possivel, serdo
visiveis no produto final, pois as formas, os materiais e as cores seréo

fundamentadas em conceitos minimalistas.

5.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1 Conceito da Colecéo

O estilo minimalista serd o conceito da cole¢do, que evitard 0 exagero e
apresentara modelagens amplas, retas e geométricas, com base em uma estética

enxuta, que se apoia na geometria.
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5.2.2 Nome da Colecao

Geometria sera o nome da primeira colecdo da marca U.Z — Inverno 2015.

5.2.3 Referéncia da Colecéo

A colecédo terd como referéncia o estilo arquitetdbnico minimalista e se baseara
em um dos grandes nomes da arquitetura minimalista, Mies Van Der Rohe: “Uma
técnica perfeita em detalhes, uma abordagem racional, "limpeza" da forma e
preceitos minimalistas. “Menos é mais”, costumava dizer o arquiteto”.

A obra escolhida do arquiteto foi a casa de Farnsworth.

Figura 10: Imagem de referéncia da colegéo

Fonte: http://www.apocaodepanoramix.com/?p=2960



5.2.4 Formas e estruturas

5.2.5 Tecnologias

Para conseguir melhores resultados em relagéo ao produto final e para que a
gualidade desejada possa satisfazer os consumidores, a marca buscara atender aos
padrées de qualidade, pela utilizacdo de softwares atualizados para a pesquisa e o

desenvolvimento da colecdo e para a escolha da matéria-prima, visando a beneficiar

0 consumidor.

Reto

Figura 11: Formas e estruturas
Fonte: A autora (2014)
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Serao utilizados, na colecéo, tecidos tecnoldgicos, pois estes oferecem varias

vantagens: conforto, facilidade de lavagem e secagem rapida. Assim, serao

utilizados tecidos sintéticos que propiciam esse tipo de beneficio.

5.2.6 Mix de colecéo

Produtos Bésico Fashion Vanguarda Total

Casacos 3 3 1 7
Blusa 3 2 0 5
Saia 3 3 1 7
Calca 3 2 1 6
Total 12 10 3 25

Tabela 2: Mix de colecéo

Fonte: A autora (2014)
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5.2.7 Painel seméntico

Figura 12: Painel semantico da colecéo

Fonte: Da autora (2014)
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Pantone 11-4800 TPX. Pantone 19-5420 TPX  Parntong 19-4118 TPX
Blanc de Blanc Evergreen Dark Denim

Dartone 150300 TP Partong 190617 TPX. Pantone 180303 TPX
Spray Green Teak Jet Black

Pantone 19-1934 TPX
Tibetan Red

5.2.8 Cartela de cores

Figura 13: Cartela de cores
Fonte: A autora (2014)
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5.2.9 Materiais

A colecao inverno 2015 da U.Z buscara proporcionar conforto e praticidade a
seus clientes, por meio do uso de malhas de toque agradavel e composicao
sintética, ou seja, de tecidos confortveis ao vestir, que ndo precisam ser passados,
cuja secagem é rapida. Assim, a colecdo contard com neoprene, suede, jacquard e

poliamida.

e Neoprene 92% Poliéster e 8% Elastano.

Figura 14: Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2014)

e Suede 92% Poliéster e 8% Elastano

Figura 15: Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2014)



Jacquard 100% Poliéster

Figura 16: Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2014)

Suplex power 88% Poliamida e 12% Elastano

Figura 17: Cartela de materiais
Fonte: Da autora (2014)

61



62

6 GERACAO DE ALTERNATIVAS

Como forma de gerar ideias para a colecédo inverno 2015 da marca, foram
desenvolvidos 25 looks, em versdo frente e verso, de acordo com o conceito da

marca e do tema escolhido para a temporada.



Figura 18: Geracdo de alternativas
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 19: Geracdo de alternativas
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 20: Geracdo de alternativas
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 21: Geragdo de alternativas
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 22: Geracéo de alternativas
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 23: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 24: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)

69



Figura 25: Geracgdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 26: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 27: Geracgdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 28: Geracédo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)

73



)

Figura 29: Geracédo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 30: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 31: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 32: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 33: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 34: Geracgdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 35: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 36: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 37: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 38: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)




Figura 39: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 40: Geracdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 41: Geracédo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 42: Geracgdo de alternativa
Fonte: Da autora (2014)
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7 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Os tecidos utilizados em todos os looks foram as malhas sintéticas, tais como:
neoprene, suede, jacquard e supelx power. Esses tecidos proporcionam facilidade
Nno manuseio, pois ndo necessitam ser passados e sdo de secagem rapida. Em
todos os looks estdo presentes a macro e a micro tendéncia escolhida para a
colecdo de inverno 2015 da U.Z. Portanto, na analise das alternativas, serdo

explicados os recortes e 0os modelos de cada peca.
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7.1 Proposta 1

Figura 43: Selecéo justificada 01
Fonte: Da autora (2014)

Em estruturas e cores limpas, o look traduz o minimalismo, evidenciando o
corpo, sem marca-lo. A auséncia de detalhes marcantes faz com que a roupa tenha,
como principais atuantes, a matéria-prima e a modelagem. No look, as pecas em

malha retilinea ganham peso e rigidez, de forma sutil.
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7.2 Proposta 2

Figura 44: Selecéo justificada 02
Fonte: Da autora (2014)

No mesmo segmento da proposta anterior, esse look é marcado pela estética
minimalista. O casaco apresenta a op¢ao de ser utilizado dos dois lados e as formas
retas evidenciam o conceito minimalista.
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7.3 Proposta 3

Figura 45: Selecéo justificada 03
Fonte: Da autora (2014)

Este look foi escolhido porque transmite o conceito minimalista. O colete tem

a opcao de ser utilizados dos dois lados e a blusa é ampla.
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7.4 Proposta 4

Figura 46: Selecéo justificada 04
Fonte: Da autora (2014)

A blusa e a saia acima trazem referéncias do estilo minimalista, pois recortes
geometricos e sem contrastes vibrantes foram escolhidos para a elaboracdo das

pecas.
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7.5 Proposta 5

Figura 47: Selecéo justificada 05
Fonte: Da autora (2014)

Este modelo traz referéncias dos recortes geométricos e do estilo amplo. O
colete e o casaco podem ser utilizados dos dois lados, o que evidencia sua

versatilidade; a sobreposicdo vem com a opc¢éo de se utilizar saia com calga.
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7.6 Proposta 6

Figura 48: Selecéo justificada 06
Fonte: Da autora (2014)

O colete pode ser utilizado dos dois lados, a blusa esta presente na tendéncia
escolhida para a colecdo e o recorte da calca evidencia a geometria. O look busca
transmitir o conceito minimalista.
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7.8 Proposta 7

\

Figura 49: Selecéo justificada 07
Fonte: Da autora (2014)

Em busca de manter as referéncias das tendéncias utilizadas na colecéo, este
look apresenta uma sobreposicao, pela utilizacdo de saia e calga; os recortes e a

geometria evidenciam o estilo minimalista.
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7.9 Proposta 8

Figura 50: Selecéo justificada 08
Fonte: Da autora (2014)

O modelo amplo e os recortes geométricos estao presentes no look, pois as
tendéncias e o conceito da cole¢cédo se baseiam no minimalismo. A sobreposicao

aparece na utilizacao de saia com calca.



97

7.10 Proposta 9

Figura 51: Selecéo justificada 09
Fonte: Da autora (2014)

Este look evidencia o conceito minimalista: os recortes geométricos aliados a

formas retas. A versatilidade aparece no casaco, que pode ser usado dos dois lados.



7.11 Proposta 10

Figura 52: Selecéo justificada 10
Fonte: Da autora (2014)

Neste look, a sobreposicao também esta presente, pela utilizacdo da saia
com a calca. Os recortes lembram as tendéncias da colecao e as formas retas

evidenciam o estilo minimalista.
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7.12 Proposta 11

Figura 53: Selecéo justificada 11
Fonte: Da autora (2014)

O casaco, que também pode ser utilizado dos dois lados, aparece mais longo

e com 0s recortes geométricos, e as formas marcam o conceito da colegéo.
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7.13 Proposta 12

A

O look apresenta o conceito minimalista nas formas retas. O casaco também

Figura 54: Selecéo justificada 12
Fonte: Da autora (2014)

pode ser utilizado dos dois lados e o contraste de cores esté ligado com a tendéncia

escolhida para a colegéo.



101

8 FICHAS TECNICAS

FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 001 MARCA: U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: p MODELISTA: Elisangela Cavalin
PRODUTO: Colete GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014

- <

Frente Costas

Recorte com pesp.
rente

Figura 55: Ficha técnica 01
Fonte: Da autora (2014)
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b,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHMECEDOR |COMPOSICAO COHSUMOPECA R§ UNIT
Meoprene Barrboo il |5 e B0 cm R§ 23,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente verdelPreta
Linha reta Linha de frente VerdelPreta
ETIQUETAS/EMBALAGENS TAGS
DESCRICAD FORHNECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Thilean Freto 1 unidade R§0,70
Embalagerm Thilean Transparente 1 unidade REO,05
o
VARIACA O CORES

Figura 56: Ficha técnica 01
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No | Operacio Maquina
1 LInir recortes Chwerlogue
2 Fespontar recortes Reta

3 Fechar forro Cwerlogue
4 Lirir frente e costas CverloglUe
f Fespontar ombro Feta

B Fechar oforro com o casaco Cwerlogue
7 Pespontar casaco Feta

Figura 57: Ficha técnica 01
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 002
COLEGAO: Inverno 2015
PRODUTO: Blusa

MARCA: U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA: Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Cavalin
DATA: 18/07/2014

be

Recorte com pesp. <
rente

Frente

NS N

Debrum

Pala com pesp.
rente

Costas

\/

Figura 58: Ficha técnica 02
Fonte: Da autora (2014)
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TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
- Q2% Poligster
Meoprene Bamboo 8l | 54 Flastana 50 cm R 25,00
Suede Bamboo téxtil  |92% Poliester
R - a0 crm RE 15,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Marron/Bege
Linha reta Linha de frente M arronBege
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Tan Thilean Preto 1 unidade R0,70
Embalagem Thilean Transparente 1 unidade RE 005
VARIAGA O CORES

%,

Figura 59: Ficha técnica 02

Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No | Operagao Maquina
1 Lnir recorte Cwerlogue
7 Fespontar recorte Fetg

3 Linir amkbro Cwerlogue
4 Pregar manga Overloque

- g Fechar lateral Overlogue
5 Fregar pala Cwerlogue
7 Fespontar pala Feta
s Pregar punha (verlogue
q Fassar debrurm decote

Chverlogue

Figura 60: Ficha técnica 02

Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 003 MARCA: .7 ESTILISTA: Samela Cavaline |
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Saia GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
- <
Frente Costas
/-ﬁ\—’ Cos com elastico / \
Barra feita na reta
com pesp. rente
X

Figura 61: Ficha técnica 03
Fonte: Da autora (2014)
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TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Malha Jacguard Barmboo téuxtil 100% Poligster Tlcm RE 25,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORHECEDOR COR COHNSUMO/PECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Bege
Linha reta Linha de frente Bege
Eldstico Linha de frente Branco 30 em
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tan Thilean Preto 1 unidade R0,70
Embalagem Thilean Transparente 1 unidade RE 005
l,‘_-
VARIAGA O CORES
n, A
Figura 62: Ficha técnica 03

Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacao Maqguina
1 Fechar frente e costas das duas partes Owerlogue
Z LInir as duas pates Overlogue
3 Fechar cos Crverlogue
4 Fregar elastico Crverlogue
] Fazer barra Reta

Figura 63: Ficha técnica 03
Fonte: Da autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 004 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Casaco GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014

> J

Frente Costas

Recorte com pesp.+—f——ff======zz
rente

Recorte com pesp.
rente

I Pesponto na reta rente

Pesponto na reta rente

Figura 64: Ficha técnica 04
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Meoprene Barboo téxtil | g% Poliester Tocm R$30,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente PretofBege
Linha reta Linha de frente FretalBene
ETIQUETAS/EMBALAGENS TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tan Thilean Preto 1 unidade R0,70
Embalagem Thilean Transparente 1 unidade RE 005
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 65: Ficha técnica 04
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacao Maqguina

1 Lnir recorte Cwerlague
2 Pespontar recorte Feta

3 Fechar forr Crverlogue
4 Unir frente e costas Overlogue
f Fechar o forro com o casaco Feta

b Pregar mangas Owerlogue
7 Fechar laterais Cverlogue
p Fespontar casaco Feta

Figura 66: Ficha técnica 04
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 005
COLEGAO: Inverno 2015
PRODUTO: Blusa

, S

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA:Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira
DATA: 18/07/2014

d

>

Frente

Recorte com pesp. <
rente

Pala com pesp. rente

Punho

N

Costas

Figura 67: Ficha técnica 05
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Suede Barboo téxtil | g% Poliester B0 cm RE 25,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio overlogue Linha de frente BrancofAzul
Linha reta Linha de frente Branco/Azul
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tan Thilean Preto 1 unidade R0,70
Embalagem Thilean Transparente 1 unidade RE 005
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 68: Ficha técnica 05
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina

1 Unir recorte Overlogue
2 Fespontar recaorte Feta

£] Unir ombro Owerlogue
4 Fregar manga werlogue
[ 5 Fechar lateral Owerlogue
F Fregar pala Cwerlongue
7 Fespantar pala Reta

a Fregar punho Cwerlogue
9 Fassar debirum Galoneira

Figura 69: Ficha técnica 05
Fonte: Da autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 006 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline W
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Saia GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
e
i R
Frente Costas

Revel 10 cm

Recorte com pesp.
rente

Recorte com pesp. ¢+———f————d—__1____
rente
l _____________ e [ | o
Barra na reta
com pesp. rente

Figura 70: Ficha técnica 06
Fonte: Da autora (2014)
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TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Jacouard Barnboo el 100% Foliéster Focm R$25,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQD FORHECEDOR COR COHNSUMOPECA [ R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Bordo
Linha reta Linha de frente Bordo
Elastico Linha de frente Branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Embalagem Transparente 1 unidade R§ 0,05
l,"_-
VARIAGA O CORES

%,

Figura 71: Ficha técnica 06

Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacao Maguina

1 Unir recorte Overlague
2 Pespontar recorte Reta

3 Fregar revel Owerlogue
4 Fechar laterais Cwverlogue
5 Fazer barra Reta

G Fespontar revel Reta

Figura 72: Ficha técnica 06
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: 007
COLEGAO: Inverno 2015
PRODUTO: Casaco

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA:Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira
DATA: 18/07/2014

F

Frente

S

Recorte com pesp.
rente

Recorte com pesp.

rente

AL

» Recorte com pesp.
rente

Figura 73: Ficha técnica 07
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
MNeoprene Barboo téxtl | aa Ereetng 90 ¢m R 44,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMO/PECA | R§ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Bege/Borda
Linha reta Linha de frenta Bege/Bordo
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Emhalagem Transparente 1 unidade FF 0,048
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 74: Ficha técnica 07
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maguina
1 LInir recorte Crverlogue
Z Fespontar recorte Feta
3 Fechar farr Overlogue
4 LInir frente e costas Cryerlogle
g Pespantar ombro Feta ﬂ
F Fechar forro com o casaco Owerlogue
I Pregar manga Overlogue
B Fechar laterais Crverlogue
g Fespontar casaco Feta

Figura 75: Ficha técnica 07
Fonte: Da autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 008 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Blusa GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
\ B
= &
Frente Costas
Debrum
Recorte com pesp. \. /'
rente ‘.‘ :‘
Punho «—1 — T
v
Pala com pesp. Pala com pesp.
rente rente
Ny J

Figura 76: Ficha técnica 08
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Suede Barmboo txtil | Bae pjoaster B cm R§25,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Bege
Linha reta Linha de frente Bege
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Emhalagem Transparente 1 unidade FF 0,048
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 77: Ficha técnica 08
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maguina

1 Unir recorte Crverlogue

2 Fespontar recorte Reta

3 LInir ombro Cwerlogue

4 Fredar manca Cwverlogue |

5 Fechar lateral Crverlogue )
Fregar pala Chverlogue
Fespontar pala Feta

B Fregar punho Cherlogue

4 Fassar debrum Galoneirs

Figura 78: Ficha técnica 08
Fonte: Da autora (2014)



Recorte com pesp.
rente

FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 009 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Saia GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
: ﬁ
Frente Costas

Recorte com pesp.
rente

o
!

,
;
4

Barra na reta com
pesp. rente

v

Barra na reta com

pesp. rente

Figura 79: Ficha técnica 09
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Meoprene Barmboo txtil | Bae pjoaster 70crm R§ 30,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Borda
Linha reta Linha de frente Bordo
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Emhalagem Transparente 1 unidade FF 0,048
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 80: Ficha técnica 09
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maguina
1 LInir recorte Crverlogue
Z Fespontar recorte Feta
3 Fechar laterais Owerlogue
4 Fechar cos Orverlogue
g Fregar elastico Overlogue 4
F Fregar cos Overlogue
7 Fazer harra Reta

Figura 81: Ficha técnica 09
Fonte: Da autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF:010 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Colete GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
A
e =
Frente Costas

—* Recorte com pesp.
rente

------------------------- —* Recorte com pesp.
rente

|
1
1
1
1
1
)
|
|
|
|
]
!
1
1
1
|
i
1
1
1
|
|
1
|

Figura 82: Ficha técnica 10

Fonte: Da autora
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Meoprene Barmboo txtil | Bae pjoaster 70crm R§ 30,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio overlogue Linha de frente BeoePretotferde
Linha reta Linha de frenta BegerPretotferde
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Embalagem Transparente 1 unidade R§ 0,05
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 83: Ficha técnica 10

Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 LInir recorte Cverlogue
Z Fespontar recarte Feta
3 Fechar forro Cwerlogue
4 Unir frente e costas Overlogue
g Fespontar ombro Feta ﬁ
B Fechar forro com o casaco Cerlogue
7 Fespontar casaco Feta

Figura 84: Ficha técnica 10
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 011 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO:Blusa GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
= <
Frente Costas
/\fx‘ Debrum
Recorte com pesp. +—f==——————=—=—==—==""=
rente [ \
Recorte com pesp. ¢ f==sspe=s=ssssosooq=zzs
rente ‘—(
v
Pala com pesponto rente
Punho
2

Figura 85: Ficha técnica 11
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Neaprene Bamboo t8xtil | B peepe 10 em R§ 5,00
St S2% Poligst
Suede Bamboo téxtil e 50 crm R§ 20,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMO/PECA | R§ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Begei/erde
Linha reta Linha de frente Beget/erde
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Tag Freto 1 unidade R&0,6E0
Embalagem Transparente 1 unidade RE 0,05
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 86: Ficha técnica 11
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maguina

1 LInir recorte Crverlogue
Z Fespontar recorte Feta

3 Lnir ambro Cwerlogue
4 Pregar manga Cverlogue
3 Fechar lateral Overlogue
B Pregar pala Owerlogue
li Pespontar pala Rata

8 Pregar punho Overlogue
4 Fassar debrum Galoneira

Figura 87: Ficha técnica 11
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

(REF: 012
COLEGAO: Inverno 2015
PRODUTO: Saia

ESTILISTA:Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira

DATA: 18/07/2014

>

Frente

Costas

Cos duplo

l

Barra na reta com
pesp. rente

l

Barra na reta com
pesp. rente

Figura 88: Ficha técnica 12
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Neaprene Bamboo t8xtil | B peepe a0 cm R§ 15,00
Suplex power Barnboo téxtil | §5% Follamida 10 ¢
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Pretofferde
Linha reta Linha de frente PretoMerde
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Embalagem Transparente 1 unidade RE 0,05
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 89: Ficha técnica 12
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
Ho Operacao Maquina
i Fechar cos Crverlogue
2 LInir [aterais Cverlogue
3 Pregar cos Owerlogue
4 Fazer barra Reta

Figura 90: Ficha técnica 12
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 013
COLEGAO: Inverno 2015
PRODUTO: Calcga

S

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA:Samela Cavaline

MODELISTA: Elisangela Silveira

DATA: 18/07/2014

7

Recorte com pesp. *
rente

Frente = Costas

Cos com elastico

» Recorte com pesp.

Barra galoneira 2cm

rente

Y,
—%

Figura 91: Ficha técnica 13
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Suplex poveer Barnbon il bl g0 cm R§ 40,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMO/PECA | R§ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Praeto
Linha reta Linha de frente Freto
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Emhalagem Transparente 1 unidade FF 0,048
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 92: Ficha técnica 13
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maquina

1 LInir recarte Oy erlog e

2 Pespontar recorte Galoneira

3 Fechar entrepernas Owerlogue

4 Fechar cos Cverlogue

a] Fregar elastico werlogue 4
B Pregar cos Oy erlogue

I Fazer barra Faloneira

Figura 93: Ficha técnica 13
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 014 MARCA:U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEQ;\O: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Blusa GRADE: P-M-G-GG DATA: 18/07/2014
>
Frente Costas
Recorte com pesp. ‘\‘ ./1
rente } /
Punho Pala com pesp
rente
N )

Figura 94: Ficha técnica 14
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
. S2% Paliést
Suede Barrboo téxdil o4 Elazionn B0 ¢ RE25,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Branco
Linha reta Linha de frente Branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Emhalagem Transparente 1 unidade FF 0,048
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 95: Ficha técnica 14
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maguina

1 LInir recorte Cverlogue
2 Pespontar recorte Reta

3 LInir ombro Ovietlogue
4 Pregar manga Crerlogue
b Fechar lateral wierlogue 4
F Fregar gala Crverlogue
7 Pregar pala Owerlogue
B Pespontar pala Feta

g Fregar punho Crverlogue
10 Passar debrum Galoneira

Figura 96: Ficha técnica 14

Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF:015
COLEGAO: Inverno 2015

PRODUTO: Saia

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA:Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira
DATA: 18/07/2014

1

\
ra

Frente Costas

Bolso com pesp.
rente

Barra na reta com
pesponto rente

AN

Figura 97: Ficha técnica 15
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
o 92% Poliést
Meoprene Bamboo téxtil o4 Elazionn B0 cm R$ 30,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORHECEDOR COR COHNSUMO/PECA | R$ UHIT.
Fio overlogue Linha de frente Freto
Linha reta Linha de frente Freto
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Freto 1 unidade R§0,60
Embalagem Transparente 1 unidade R§ 0,05
l,"_-
VARIAGA O CORES

Figura 98: Ficha técnica 15
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No | Operagao Maguina
1 Fregar bolso Chverlogue
? Pespontar bolso Reta
3 Fechar lateral Overlogue
4 Fazer barra Reta

Figura 99: Ficha técnica 15
Fonte: Da autora (2014)




FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:016

PRODUTO: Calga

\.
bz

COLEGAO: Inverno 2015

MARCA:U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA:Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira
DATA: 18/07/2014

Cés com
elastico

Frente

Barra galoneira
2cm

Costas

IR

» Recorte com pesp.
rente

Figura 100: Ficha técnica 16
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Suplex power Barnboo téxtil | Sae ppagmod 80 crn
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORHECEDOR COR COHSUMOFPECA | R$ UHIT.
Fio owerlaogue Linha de frente Freto
Linha reta Linha de frente Freto
Eldstico Linha de frente Branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Thilean Freto FE0,05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 101: Ficha técnica 16
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacao Maguina

1 LInir recorte Cwerlogue
2 Pespontar recarte FHeta

3 Fechar lateral Cverlogue

4 LInir entrepernas werlogue
: g Fechar cis Cyerlogue

3 Fregar eléstico Overlogue
7 Pregar cds Overloque
B Fazer harra Feta

Figura 102: Ficha técnica 16
Fonte: Da autora (2014)
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FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 017 MARCA: U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Casaco GRADE: P-M-G-GG DATA:18/07/2014
L
2 <
Frente Costas
Recorte com pesp, ‘ I - | !
rente = i .; ; :
b == ==z =
\_ v

Figura 103: Ficha técnica 17
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR  [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
eoprens Barnboo téxtil 9%%%%?;:5%%5 alcm R§ 35,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAQ FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R§ UNIT.
Fio owerlaogue Linha de frente Fretofierde
Linha reta Linha de frente FretoMerde
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAO FORHECEDOR COR COHSUMOPECA R$ UNIT
Tag Thilean Freto FE0,05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
l,‘_-
VARIAGA O CORES

Figura 104: Ficha técnica 17
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacao Maguina

1 LInir recorte werlogue

2 Fespontar recorte Feta

3 Fechar forro Overlogue

4 Unir frente & costas Overlogue
: g Fespontar ombro Reta

5 Fechar o forro com o casaco Cwerlongue

7 Pregar manga Cverlogue

B Fechar lateral Overlogue

4 Fespontar casaco Fetg

Figura 105: Ficha técnica 17
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF: 018
COLEGAO: Inverno 2015
LPRODUTOZ Casaco

MARCA: U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA: Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira

DATA:18/07/2014

be

Frente

Recorte com pesp .«
rente

Costas

A

Figura 106: Ficha técnica 18
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR  [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Meoprene Bamboo téxtil |5 Elacaer 70 Cm R§ 35,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio owerlaogue Linha de frente Bege/Bordo
Linha reta Linha de frente Bege/Bordo
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Taig Thilean Preto RE0.05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
l,"_-
VARIAGA O CORES

Figura 107: Ficha técnica 18
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maguina

1 LInir recorte Cwerlongue

2 Fespontar recorte Feta

3 Fechar forro Overlogue

4 LInir frente e costas ivierlogue
: ] Fespontar ambro Feta

5 Fechar o forro com 0 casaco v arlogue

7 Pregar manga Overlogue

8 Fechar lateral Dwerlogue

g Pespontar casaco Reta

Figura 108: Ficha técnica 18
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

(REF:019
COLEGAO: Inverno 2015

LPRODUTO: Blusa

MARCA: U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA: Sdmela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira
DATA:18/07/2014

Al

-

Recorte com
pesp. rente

Punho

Pala com pesp.
rente

Figura 109: Ficha técnica 19
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
P~ 92% Poliester
Slede Barmboo textil &% Elaztano T0cm R 35,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio owerlaogue Linha de frente Bege/Bordo
Linha reta Linha de frente Bege/Bordo
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Taig Thilean Preto RE0.05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 110: Ficha técnica 19
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacao Maguina

1 nir recarte ivierlogue
2 Fespontar recorte Feta

3 LInir ormbro (werlogue

4 Fregar manga Dwerlogue
: ] Fechar lateral Ovetlogue
F Pregar gola ivierlogue
7 Fregar pala Cvrarlogue
g Fespontar pala Reta

4 Fregar punha Dverlogue
10 Fassar debrum Galoneira

Figura 111: Ficha técnica 19
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO

REF:020
COLEGCAO: Inverno 2015

PRODUTO: Saia

MARCA: U.Z
TAMANHO PILOTO: P
GRADE: P-M-G-GG

ESTILISTA: Samela Cavaline
MODELISTA: Elisangela Silveira

DATA:18/07/2014

—

Frente

—\\—> Cos com elastico

l

Barra reta com
pesponto rente

Costas

Figura 112: Ficha técnica 20
Fonte: Da autora (2014)
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%,

TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
e 92% Polie ster
Suede Barnboo téxtil &5 Elamtano T0cm R 35,00
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA | R UHIT.
Fio owerlaogue Linha de frente FretaiBeige
Litha reta Linha e frente FretalBege
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR COHSUMOIPECA R§ UNIT
Taig Thilean Preto RE0.05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
.-L"
VARIAGA O CORES

Figura 113: Ficha técnica 20
Fonte: Da autora (2014)
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operacgao

Maguina
1 Fechar frente e costas Owerlogue
2 Linir a5 duas pares Cwarlogue
3 Fechar cos Overlogue
4 Pregar cds wierlogue
: ] Fregar elastico Owerlogue
B Fazer harra Feta

Figura 114: Ficha técnica 20
Fonte: Da autora (2014)



FICHA DESENVOLVIMENTO
(REF: 021 MARCA: U.Z ESTILISTA: Samela Cavaline
COLEGAO: Inverno 2015 TAMANHO PILOTO: P MODELISTA: Elisangela Silveira
PRODUTO: Calga GRADE: P-M-G-GG DATA:18/07/2014
> —
Frente Costas
Cos com i : ,j
elastico ] A
Recorte com
pesp. rente f ‘; ! :
Barra galoneira 2cm
\ J

Figura 115: Ficha técnica 21

Fonte: Da autora (2014)
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TECIDOS
[ TECIDOS FORHECEDOR _ [COMPOSICAO  |CONSUMOPECA R § UNIT
Bamboo téxtil  |Goe gaamda 20 cm
AMOSTRAS
AVIAMENTOS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOPECA | R$ UHIT.
Fio owerlaogue Linha de frente Freto
Linha reta Linkha de frente Freto
Elastico Linha de frente Branco
ETIQUETAS/EMBALAGENS/ TAGS
DESCRICAD FORHECEDOR COR CONSUMOIPECA R$ UNIT
Tag Thilean Freto FE0,05
Ermbalagerm Thilean Transparente R&§0,60
.-L"
VARIAGA O CORES

%,

Figura 116: Ficha técnica 21

Fonte: Da autora (2014)



163

SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagao Maguina

1 LInir recorte wierlogue
2 Pespontar recarte Galoneira

3 Fechar lateral Overloque

4 Linir entrepernas wierlogue
: 5 Fechar cos Overlogue
f Pregar elastico Overlogue
7 Pregar cos Overlgue
8 Fazer barra (Galoneira

Figura 117: Ficha técnica 21
Fonte: Da Autora (2014)
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9 PRANCHAS DOS LOOKS

Frente Costas

Frente Cost:
/ \ / \
| \
| \ c w
L AN | S—
‘ / \
= — C ol

INVERNO 2015

Figura 118: Prancha 01
Fonte: Da autora (2014)

INVERNO 2015
Figura 119: Prancha 02
Fonte: Da autora (2014)
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Frente Costas
Frent Costas

INVERNO 2015
Figura 120: Prancha 03

Fonte: Da autora (2014)

Co:

Frente Costas
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Frente Costas

INVERNO 2015
Figura 121: Prancha 04

Fonte: Da autora (2014)
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INVERNO 2015
Figura 122: Prancha 05
Fonte: Da autora (2014)
U.Z
Frente Costas

I
{1

i

INVERNO 2015

Figura 123: Prancha 06
Fonte: Da autora (2014)
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10 LOOKS CONFECCIONADOS

Figura 124: Look confeccionado 01
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 125: Look confeccionado 02
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 126: Look confeccionado 03
Fonte: Da autora (2014)



170

Figura 127: Look confeccionado 04
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 128: Look confeccionado 05
Fonte: Da autora (2014)
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Figura 129: Look confeccionado 06
Fonte: Da autora (2014)
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11 DOSSIE ELETRONICO

X Crie um site no WiX

LOOKBOOK NOSSA HISTORIA LOJA ONDE COMPRAR ~ LOCALIZAGAD

COLEGAOQ INVERNO
2015

x Este site foi criado por WIX.com. Crie seu site GRATIS >>
Figura 130: Site da marca

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz

X Crie um site no WiX

U.Z

PAGINA INICIAL LOOKBOOK NOSSA HISTORIA LOJA ONDE COMPRAR LOCALIZACAD

LOOKBOOK INVERNO 2015

| 0% X
N

Figura 131: Site da marca

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz
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Crie um site no

U.Z

Cart: 1

PAGINA INICIAL LOOKBOOK SA HISTORIA LOJA ONDE COMPRAR ~ LOCALIZAGAD

NOSSA HISTORIA

A marca UZ vem ao mercado com a intengdo de
disponibilizar ao seu publico produtos praticos, confortaveis
e com qualidade.

A empresa estuda, desenvolve e aprimora os produtos
por meio de modelagens ergondmicas e tecidos
tecnologicos, com a finalidade de propor economia de tempo
e comodidade a seus consumidores.

Figura 132: Site da marca

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz

Uz

Cart: 1

PAGINA INICIAL LOOKBOOK NOSSA HISTORIA ONDE COMPRAR LOCALIZACAD

Inverno 2015

Look 06 Look 05 Look 04 Look 03

| A
&
¥
\g
g >

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz

Figura 133: Site da marca



175

u.z

PAGINA INICIAL LOOKBOOK NOSSA HISTORIA LOJA ONDE COMPRAR LOCALIZACAD

Onde comprar

A empresa conta com lojas fisicas distribuidas em grande parte do territorio do
estado do Parana; sua matriz se localiza na cidade de Londrina. No entanto, para
atender o mercado em outros estados, @ Marca U.Z conta com atendimento via web
site e entrega por correio e/ou transportadoras.

LONDRINA

Rodovia Celso Garcia, km 377 -
Gleba Palhano, Londrina - PR,
86050-901
Tel: (00) 0000-0000

Figura 134: Site da marca

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz

U.z

Cart: 1

LOOKBOOK

SHOPPING CATUAI

uz

Rodovia Celso Garcia, km 377 - Gleba Palhano,
Londrina - PR, 86050-901

Tel: 00-0000-000
Fax: 00-0000-000

-

s & iadentes,
+ [pr-aas]
- c,e““’bﬁ !
2 -3 (0]
%N SER ¥\ ¥ A Tt
At 7 W %‘:8 z
ec“ﬂara 3, %
wia Celso Garcia, km 377 | 2
2
T, T )
G %
2
;
ES
[pa-ia5]
%0 Z lau
% 5

Figura 135: Site da marca

Fonte: http://[samelacavaline.wix.com/inverno2015uz
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11.1 CATALAGO

O catalogo sera no formato retrato, contendo 12 fotos da colecgéo.

LONDRINA,
Rodovia Celso Gardia, ¥ 87 =
Glaba Palhano, Londiing - Pt

84050501
Tot: (00) 00000000

Figura 136: Catalogo da colecgao
Fonte: Da autora (2014)
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12 DESFILE

Os desfiles serédo representadas com: imagens de referéncia para maquiagem
e cabelo, trilha sonora e organizacdo da sequéncia de entrada dos modelos na

passarela.
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12.1 Make-up e hair

Figura 137: Referéncia de make-up e hair

Fonte: Da autora (2014)
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12.3 Trilha sonora

A trilha sonora da colecéo sera uma musica que tenha harmonia com o

conceito da colecéo.

e Jamie xx - Sleep Sound
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12.4 Organizagédo da sequéncia de entrada dos modelos na passarela

Figura 138: Sequéncia de entrada dos modelos na passarela
Fonte: Da autora (2014)
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13 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como foco as pessoas que moram sozinhas e necessitam de
pecas de vestuario confortaveis, mas também praticas em relacdo aos cuidados de
manutencdo das mesmas. Assim, o0 principal objetivo dessa pesquisa foi
desenvolver uma cole¢do que traduzisse as necessidades desse publico em cada
peca da colecao.

Com base na pesquisa desenvolvida, percebeu-se que este publico tem
crescido bastante nos ultimos anos, 0 que se mostra uma tendéncia mundial. Desse
modo, varios setores do mercado ja se agilizaram para melhor atender essas
pessoas, entre eles, o ramo imobiliario, que tem disponibilizado apartamentos
pequenos, customizaveis; outro exemplo € a area de alimentacdo, pois muitas
empresas, atentas ao desperdicio e a necessidade desse publico, passaram a
oferecer alimentos prontos, em porces menores, entretanto, na area da moda,
ainda ha muitas demandas nao atendidas.

Assim, por ndo ser um campo muito explorado, o presente estudo buscou
conhecer melhor esse publico para, com base nos conhecimentos adquiridos no
decorrer do curso de Design de Moda, desenvolver uma colecdo de pecas
confortaveis, confeccionadas com tecidos de facil lavagem, que, na maioria das

vezes, nao precisam ser passados.
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Questionario para publico-alvo: Mulheres que moram sozinhas

1- Qual é sua faixa etaria?
() 20-25 () 35-40
() 25-30 ( ) Acima de 40 anos

()30-35

2- No que diz respeito a utilizacdo do tempo, de forma geral, como vocé
gasta a maior parte de seu tempo?

( ) Estudando

( ) Trabalhando

( ) Atividades do lar
( ) Lazer

( ) Outro

3- Quanto aos cuidados com suas roupas, quem os realiza?
( ) Lavanderia
( ) Diarista
( ) Secretaria doméstica
( ) Vocé mesmo

( ) Outro

4- Qual a principal dificuldade que vocé encontra ao cuidar de suas
roupas?

( ) Passar
( ) Lavar
( ) Secar

( ) Consertar
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( ) Organizar

( ) Outro

5- Dentre as caracteristicas abaixo, qual delas define o que vocé prioriza ao
comprar uma roupa? (Pode marcar mais de uma, em ordem de
prioridade).

( ) Conforto

( ) Praticidade (para lavar, passar e secar)
() Preco

( ) Qualidade

( )Tendéncias de moda

( ) Outro

6- Vocé prefere roupas:
( ) Amplas (folgadas)

( ) Justas ao corpo.

7- Qual sua dificuldade ao comprar roupas?
( ) Modelagem inadequada
( ) Falta de qualidade
( ) Tamanho
( ) Preco

( ) Outro
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8- Gosta de roupas sobrepostas? (intercalar pecas com diferentes texturas
e variacOes de comprimento)

() Sim
( ) Nao

9- Vocé considera confortavel, em relacdo aos outros, o tecido utilizado
para atividades fisicas?

() Sim
( ) Nao
10- Qual é a faixa de seu ganho mensal?
( ) Menos de 02 salérios minimos
( ) De 02 a 03 salarios minimos
( ) De 03 a 06 salarios minimos
( ) Mais de 06 salarios minimos

( ) Outro




