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RESUMO

PENA, Alisson Aparecido. Alternativas aplicadas ao fast fashion para
valorizar o processo de desenvolvimento no ambito do design
sustentavel.2014. 147 f. Trabalho de Conclusédo de Curso de Tecnologia em
Design de Moda - Universidade Tecnolégica Federal do Parana. Apucarana,
2014.

Este trabalho, tem como finalidade levantar as possibilidades de se aplicar
inovacbes e alternativas sustentiveis no segmento fast fashion, para que o
mesmo possa colaborar com a preservacdo do meio ambiente. Assim, busca-
se mostrar ao designer que € possivel desenvolver produtos com uma politica
sustentavel nesse segmento, em prol do consumidor. Esse segmento, que se
mantém forte no mercado, desenvolve uma producdo em grande escala com
precos acessiveis para todas as classes. Desse modo inserindo 0s aspectos
sustentaveis com a utilizacdo de materiais alternativos, o fast fashion passa a
contribuir para a moda ecoldgica.

Palavras-chave: Moda; Sustentabilidade; Materiais Alternativos; fast fashion.



ABSTRACT

PENA, Alisson Aparecido. Alternatives applied to fast fashion to enhance
the development process in the context of sustainable design.2014. 147 f.
Work Completion Technology Course in Fashion Design - Federal
Technological University of Parand.Apucarana, 2014.

This work, aims to raise the possibilities of applying innovations and sustainable
alternative to fast fashion segment, so that it can help preserve the
environment. Thus, we seek to show the designer who can develop products
with a sustainable policy in this segment, in favor of the consumer. This
segment, which remains strong in the market, developing a large-scale
production affordable for all classes. That inserting the sustainable aspects to
the use of alternative materials mode, fast fashion shall contribute to the eco-
fashion.

Keywords: Fashion, Sustainability, Alternative Materials, fast fashion.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, devido ao fendbmeno da globalizacdo, a producdo e o
consumo sao cada vez mais estimulados. Com isso, a concorréncia cresce e,
para cativar o publico-consumidor, os designers necessitam desenvolver
produtos com inovagdes, por meio de novos materiais, processos e técnicas.

Para Cideira (2005), o desenvolvimento de novos produtos no
segmento de vestuario e acessorios € constante, o que estimula o desejo de
consumo e a procura constante por novidades.

Segundo Berlim (2012), a indastria da moda gera muitos empregos
ao redor do mundo e tem se destacado como a terceira atividade econdmica
em volume de movimentacdo financeira, pois produz grandes rendas. Por
outro lado, entretanto, esse segmento tem desencadeado conseqiiéncias
negativas para o planeta, pois € um dos setores que mais geram residuos.

O conceito de sustentabilidade ganha espaco nos produtos de moda,
porém, ainda ndo € utilizado em larga escala nas industrias do vestuario,
entretanto € necessario inserir essas aparéncias nesse contexto.

Desse modo, este estudo buscou referéncias tedricas com o intuito
de levantar informacdes sobre a questdo da sustentabilidade no ambito do
vestuario, com o objetivo de conhecer inovacfes que possam introduzir

aspectos sustentaveis no segmento fast fashion.

1.1 PROBLEMA

Alternativas que podem ser aplicadas ao fast fashion para a
valorizagdo do processo de desenvolvimento no ambito do design

sustentavel.



16

1.2 OBJETIVO

1.2.1 Objetivos Gerais

Desenvolver pecas de vestuario para o segmento fast fashion com
base em um conceito sustentavel, cujo processo de criacdo utilize materiais e
técnicas inovadoras e valorize a estética e o bem estar do consumidor, para
serem comercializadas em lojas de varejo em geral, e confeccionadas no

Private Label para as grandes magazines.

1.2.2 Objetivos Especificos

e Desenvolver pecas com conceito sustentavel para o fast fashion.

e Utilizar materiais de fontes organicas e renovaveis, com um custo que

atenda as necessidades desse segmento.

e Estudar e aplicar técnicas de estamparia que utilizam produtos que

geram o menor impacto possivel no meio ambiente.
e Empregar servicos e trabalhar com fornecedores sustentaveis.

e [Fazer um planejamento na compra de matéria-prima, relacionando custo
e tempo de producédo, para que o processo nao seja lento, e chegue a
tempo Gtil para as lojas.

e Aplicar uma pesquisa que reafirme os sinais do mercado sustentavel na

rede fast fashion.

1.3 JUSTIFICATIVA

Disponibilizar para o mercado, produtos de moda desenvolvidos com
base em alternativas sustentaveis, com o intuito de reduzir os problemas
ambientais causados pela industria téxtil. As grandes redes que atuam no fast

fashion ja& comecam a introduzir esses aspectos atrelados a essa filosofia de
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design sustentavel, sendo que isso vai se tornar um efeito de marketing. Assim,
a proposta deste estudo é trabalhar com tecidos ecoldgicos e técnicas de
estamparia e lavagem que agridem o menos possivel o0 meio ambiente.

A escolha por trabalhar com produtos desenvolvidos com base em
alternativas ecoldgicas se torna fundamental para que o designer de moda
possa também contribuir para a sustentabilidade do meio ambiente.

O fast fashion também se torna Iimportante para fazer a
conscientizacdo do consumidor, que € possivel inserir esses aspectos nos
produtos de moda, sendo assim 0 mesmo passa a contribuir com o meio

ambiente de forma correta.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 INICIO DOS PROBLEMAS AMBIENTAIS

Os impactos ambientais sdo um fato consequente das atividades que
foram e sédo geradas continuamente, resultando em problemas que n&o afetam
somente 0 meio ambiente, e sim toda forma de vida que depende dele para
sobrevivéncia.

Segundo Oliveira (2008), a exploracdo dos recursos naturais sempre
esteve presente nas atividades do ser humano, como forma de garantia da
sobrevivéncia e da evolucdo da espécie. As atividades de exploracéo
comecam, de maneira mais intensa, a partir da Revolucédo Industrial, com o
surgimento de novas maquinas, o que deu inicio a transferéncia do homem do
campo para o centro urbano.

Para Oliveira (2008), a sociedade industrializada passa a explorar os
recursos naturais em grande escala, com o objetivo de alcancar maior
produtividade e, consequentemente, maior lucro, desconsiderando a questao
ecolégica, o que acaba por gerar impactos ambientais e sociais desastrosos.

A Revolucédo Industrial visava apenas a expansdo das atividades do
setor, 0 que desencadeou problemas ambientais diversos. Durante muito
tempo, a sociedade ndo se atentou as consequéncias desse processo
industrial sobre o meio ambiente, cujos efeitos produziram uma grande
degradacgédo ambiental.

Segundo Estender e Pitta (2008), as atividades geradas pelas novas
indUstrias passaram a desenvolver um ritmo cada vez mais intenso, e a
exploragdo dos recursos naturais evoluiu de forma drastica. Entretanto, a
qualidade de vida dos trabalhadores e da sociedade como um todo n&o evoluiu
na mesma proporgdo. O resultado da expanséo industrial se traduziu em
problemas ambientais para os grandes centros urbanos: poluicdo do ar e da

agua e contaminacao do solo.
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Oliveira (2008) ressalta que o campo também comeca a sofrer esse
impacto devido a exploracdo intensa do solo para planta¢cdes que visam o
atendimento das necessidades das industrias. Além disso, muitos animais que
auxiliam o processo de plantio no campo, também comecam auxiliar para as
atividades das grandes industrias. Essa situacdo resulta em uma qualidade de
vida precaria tanto para aqueles que moram no campo como para 0S que
habitam os grandes centros urbanos.

Segundo Estender e Pitta (2008), inicialmente, o0s problemas
ambientais desenvolviam-se de forma ndo mascarada, embora afetassem a
qualidade de vida das populacdes, devido as atividades intensas de exploracao
do meio ambiente. Aos poucos, comecam entdo, 0S protestos e o0
desenvolvimento de relatérios sobre a devastacdo do meio ambiente, o que
leva a Organizacao das Nac¢des Unidas (ONU) a discutir essa questdo em uma
conferéncia denominada Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio
Ambiente. Esta conferéncia foi realizada em 1972, na cidade
Estocolmo,Suécia, com o objetivo principal de estabelecer uma possivel
conciliagdo entre a atividade econbmica e a preservacdo do meio ambiente.

Oliveira (2008) assinala que, durante a conferéncia, foram discutidas
diversas questdes ambientais, entre elas: a poluicdo industrial nos grandes
centros urbanos; os impactos gerados, nas vizinhancas, por essa atividade; e a
incapacidade de regeneracdo dos recursos naturais em funcdo do consumo
desenfreado. Segundo Sachs (2009), apds 10 anos da primeira conferéncia, as
propostas apresentadas para o desenvolvimento sustentavel, sugeridas como
solucédo para os problemas ambientais, ndo foram implementadas com éxito.
Assim, foi necessaria uma nova avaliagdo, mais ampla, dos problemas
ambientais, ndo sé locais, mas também globais, com o propédsito de se obter
um crescimento atrelado ao respeito ao meio ambiente.

Para Estender e Pitta (2008), a necessidade de se desenvolver meios
sustentaveis para a melhoria da qualidade vida nas grandes cidades faz com
que a ONU crie uma comissdo denominada Brundtland, formada por mais de
40 especialistas de todo o mundo. O objetivo dessa comissao era analisar e
discutir diversas questdes socioambientais, de modo a sugerir propostas para a
solugdo das mesmas. Oliveira (2008) afirma que diversas contribuicoes foram

apresentadas por essa comissao, entre elas: a possibilidade de coexisténcia do
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crescimento econbmico com a protecdo ambiental, desde que forem
desenvolvidas as estratégias necessarias para tal; a urgéncia de se incorporar
discussBes sobre a pobreza e questbes sociais vigentes; e a inquestionavel
necessidade de se prever e minimizar os impactos ambientais para garantir
qualidade de vida para as futuras geracgoes.

Com os resultados obtidos por essa comissdo, a ONU passa a
desenvolver conferéncias mundiais voltadas para a reflexdo sobre questdes
relacionadas ao meio ambiente, com o objetivo de despertar a conscientizacéo
sobre o tema e gerar discussbes que possibilitassem a proposicdo de
estratégias de melhoria em todos os aspectos ambientais. Conforme Platcheck
(2012), em 1992, foi realizada uma nova conferéncia, no Rio de Janeiro, Brasil,
que foi denominada ECO 92. Esta conferéncia teve um papel fundamental na
divulgacédo e popularizacdo do conceito de desenvolvimento sustentavel, pois
demonstrou que o mesmo poderia ser implantado em qualquer pais, para que
todos conseguissem chegar a um equilibrio ambiental.

Conforme Oliveira (2008), no ano de 2002, foi realizada uma
conferéncia na cidade de Johanesburgo, na Africa do Sul, com os lideres
mundiais e os membros de organizacées do setor para avaliar e discutir as
mudancas que aconteceram apdés a ECO 92.0s resultados ndo foram
satisfatorios, pois todos o0s objetivos propostos na conferéncia anterior ndo
foram alcancados, embora a situacdo ambiental continuasse cada vez mais
grave, devido a grande emissdo de gases que causam o efeito estufa e
acrescente degradagédo ambiental, social e econdmica,o que inclui uma grande
perda da biodiversidade em vérias partes do planeta.

Em 2012, a ONU promoveu a Rio +20, que foi realizada na cidade do
Rio de Janeiro, Brasil, com o0 mesmo objetivo das ultimas conferéncias, ou seja,
a discusséo sobre o futuro da humanidade e sobre o crescimento consciente e
ecologico para a garantia da sobrevivéncia do planeta. O site Rio+20.org
informa que, durante a conferéncia, foram discutidos varios pontos que
precisavam ser redefinidos, pois diversos compromissos acordados
anteriormente haviam apresentado falhas, o que impedia a ocorréncia de varias
melhorias para o ser humano e para o meio ambiente. Assim foram definidos

0os novos desafios para o equilibrio do planeta, além de outras questdes
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referentes a renovacdo dos compromissos politicos com o desenvolvimento

sustentavel de todas as nagoes.

2.2 ORIGEM DA SUSTENTABILIDADE

O consumo, a partir do inicio do século XXI, comeca a apresentar
proporcdes fora da realidade, pois a compra passa a se fundamentar no desejo
e ndo mais na necessidade. Neste contexto, a comissdo Mundial sobre o Meio
Ambiente (1987 apud BRIAN, 2008, p.20) definiu o conceito estratégias
sustentaveis como aquelas “que satisfazem as necessidades do presente sem
comprometer a capacidade das futuras geracdes de satisfazerem suas préprias
necessidades.”

Segundo Sachs (2009), a consciéncia ambiental é algo que vem
agregando valores desde o lancamento da bomba atémica em Hiroshima, no
Japao, pois, nhesse momento, a humanidade passa a ter conhecimento de que
a vida do planeta Terra pode ser extinta.

Para Smeraldi (2009), a sustentabilidade € um alvo mével, pois sempre
se vai encontrar dificuldades para atingir o centro da idéia, porém, a partir de
pequenos gestos sustentaveis, em maior ou menor escala, o objetivo de ser
sustentavel tem estado presente na sociedade.

Conforme Andrade (2010), as dificuldades surgem em relagcdo aos
aspectos sustentaveis, pois 0 mesmo exige uma responsabilidade social em
preservar o0 meio ambiente, de forma que € preciso fazer um planejamento em
dimenséo econbmica, social e ambiental.

Os ambientalistas e cientistas, conforme Schulte e Lopes (2008),tém
alertado, por diversas vezes, que a necessidade de se cuidar do meio ambiente
€ urgente e que a recuperacao e a preservacao da natureza devem ser levadas
mais a sério, pois todos sabem dos problemas ambientais que vém ocorrendo
de forma drastica. Entretanto, sdo poucos 0s que assumem atitudes de
preservacao, utilizando, de forma consciente, 0s recursos naturais.

Para que os principios da sustentabilidade sejam, efetivamente,
colocados em pratica, é necessario que a sociedade tenha consciéncia de que

isso depende de pequenos e grandes cuidados em relacdo ao meio ambiente.
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Esses principios devem fazer parte do cotidiano das pessoas, a todo o
momento, pois s6 assim serdo preservados 0S recursos naturais, gracas aos
cuidados dispensados a natureza, e garantidas as condi¢cdes de vida das
geracoes futuras.

E necessario que haja reeducacdo ambiental e sociocultural em larga
escala, tanto em paises desenvolvidos, que consomem grandes volumes de
recursos naturais para produzir riquezas, quanto em paises ainda em
desenvolvimento, que precisam saber como utilizar tais recursos para atender
suas necessidades sem agredir 0 meio ambiente.

As atividades sustentaveis de educagdo ambiental precisam estar mais
disponiveis, de modo a facilitar o conhecimento sobre os problemas ambientais
urbanos, o que redundaria em prevencdo e/ou solucdo dos mesmos. Neste
contexto, os problemas passariam a ndo se repetir, pois a sociedade teria
agregado os valores de uma cultura socioambiental.

Para Jacobi (2003), por meio da educacédo para a cidadania, seria
possivel produzir uma melhor qualidade de vida, pois, na atualidade, as
informacdes sobre o meio ambiente sdo distribuidas, em larga escala, através
da multimidia e da internet.Esta informacg&o disponivel, ao disseminar formas
corretas de agir em relagdo ao meio, produz na sociedade uma cultura
ambiental que, aos poucos, pode minimizar os efeitos das atividades humanas
na natureza e na propria sociedade.

Se a educacédo para a sustentabilidade for alvo de investimentos, com
o tempo, haverd uma transformacdo em todos os aspectos socioambientais e
culturais, o que possibilitara a manutencdo do progresso, mas com base em
acles sustentaveis.

Segundo Jacobi (2003), a comunicacdo pode propiciar o surgimento de
novas fronteiras em relacdo ao desenvolvimento sustentavel, entretanto, para
gue isso ocorra, € necessario que a sociedade se conscientize dos riscos
ambientais e de como agir para gque tais problemas nao prejudiqguem o meio
ambiente.

A viséo da sustentabilidade é alcancar um desenvolvimento que possa
estimular e colocar em pratica os valores éticos fundamentais, com intencao de

impulsionar a realizacdo de novas idéias sobre a interacdo sociedade/meio
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ambiente, visando ao estabelecimento de um modo sustentavel de producéo e
de uma sociedade ecologicamente correta.

Uma sociedade sustentavel exige restricbes no que diz respeito ao
crescimento, pois 0 uso de recursos naturais precisa ser controlado e
moderado para que 0S mesmos ndo se tornem escassos Oou ndo possam ser
renovados em um curto prazo. Neste caso, € preciso que sejam encontradas
novas solugbes e métodos diversificados para que o crescimento aconteca,
porém, de um modo que ndo afete 0 meio ambiente. Para isso, € preciso que
surjam novas idéias, métodos e inovacfes de desenvolvimento socioambiental,
que contribuam para a solucéo dos problemas presentes, visando a garantia da

vida futura.

2.3 DESIGN SUSTENTAVEL

Segundo Manzini e Vezzoli (2002), o design, no ambito da
sustentabilidade, faz uma analise de todas as questdes ambientais em relacao
ao ciclo de vida do produto, levando em consideracao todo o sistema produtivo
e as necessidades de bem estar da sociedade, com o intuito de amenizar e
reduzir os impactos ambientais. Este objetivo, entretanto, na maioria das vezes,
€ apenas mencionado, mas ndo colocado em prética.

Para Schulte e Lopes (2008), é indispensavel que, no processo de
desenvolvimento de um produto, sejam avaliadas todas as etapas, ou seja,
desde a criacdo do mesmo até seu descarte final pelo consumidor, para que
este possa ser considerado sustentavel em todo o seu ciclo.Assim, um produto
s6 é considerado sustentavel se for socialmente justo para todos e se 0s
impactos gerados ao meio, em sua producdo, uso e descarte, forem o0s
minimos possiveis.

Trabalhar com um produto que busca ser classificado como sustentavel
exige uma atengdo maior na escolha da matéria-prima a ser utilizada, que deve
estar de acordo com 0s principios sustentaveis. Para que esse efeito seja
realizado com éxito é necessario que haja conscientizagcdo por parte do

designer, da industria, do consumidor e dos fornecedores.
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No segmento da moda, até o momento atual, isso ainda € um desafio
que vem sendo enfrentado todos os dias, ndo sé pelos responséaveis pela
producdo da moda, mas também pelos consumidores, que, muitas vezes,
compram sem necessidade de fazé-lo. Ao mesmo tempo, jA € possivel
encontrar grifes que atuam de forma sustentavel na maior parte do processo de
desenvolvimento de um produto.

Segundo Oenning (2012), sdo diversas as areas que buscam agregar o
conceito de sustentabilidade ao produto, assim, tém surgido varios termos ou
denominacfes para caracterizar os produtos nesses segmentos. Desse modo,
existe a necessidade de distinguir esses conceitos com a finalidade de
promover um entendimento mais amplo dos mesmos, para que estes possam
ser aplicados no desenvolvimento de um produto.

Jabbour e Santos (2007) afirmam que o design, ao agregar conceitos
de sustentabilidade, acabou por produzir um método que busca analisar ndo
apenas as necessidades de consumo, mas também a equidade, a ética, 0
impacto social e, principalmente, a eficiéncia total dos recursos utilizados, para
gue seja possivel chegar a produto construido de forma sustentavel em todas
as etapas de producao.

Ja para Manzini e Vezzoli (2002), a sustentabilidade aliada ao design
tem como missao utilizar os recursos naturais em um nivel bem menor do que
o utilizado atualmente, o que contribuiria para a construcdo de um sistema
produtivo mais saudavel por ser mais racional.

Quando se inicia a execugdo de um produto com base em solucdes
sustentaveis, surge a necessidade de inclusdo dos seguintes aspectos
ambientais, que passam a ser fundamentais: funcionalidade, usabilidade e
seguranca (PLATCHECK, 2012).

Para Arruda e Landim (2009), o surgimento de novos produtos na
esfera da sustentabilidade ocorre quando a quantidade de material retirado do
meio ambiente é menor do que a quantidade atual explorada, pois é preciso
fazer um planejamento de quais materiais devem ser usados e se ha
possibilidade de utilizar outros recursos, menos agressivos ao meio ambiente.
Desse modo, o produto desenvolvido passa a embutir caracteristicas
sustentaveis relacionadas ao equilibrio ecolégico, o que pode incentivar a

criacao de outros novos produtos com esses mesmos aspectos.
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Conforme Kaebernick, Kara e Sun (2003), a escolha por desenvolver
produtos sustentaveis se tornou algo muito comentando e idealizado, porém, a
pratica ainda ndo se disseminou, pois ha dificuldade para se realizar padrbes
de producdo que possam atender esses aspectos. Muitas vezes, ha falta de
conhecimento ou dificuldade de encontrar materiais para atender a producao
de um produto que acolha esses requisitos.

Segundo Oenning (2012 apud Manzini e Vezzoli 2002), o design
sustentavel ocorrerd quando surgirem novas ferramentas e estratégias que
possam incluir os aspectos sociais, culturais, ambientais e, principalmente,
econdmicos. Disponibilizadas essas estratégias, acredita-se que a demanda
por produtos sustentaveis venha a ocorrer no cotidiano da sociedade.

Manzini e Vezzoli (2002) apresentam uma abordagem metodoldgica
denominada Life Cycle Design, cujo intuito é orientar o desenvolvimento de
produtos sustentaveis em todas as fases do seu projeto, para que este possa
ser ambientalmente correto em todas as etapas do ciclo de sua vida, assim
como, no descarte.

De certo modo, para conquistar o desenvolvimento de produtos com
caracteristicas sustentaveis € preciso ter conhecimento sobre 0s recursos de
origem natural, pois estes ndo séo infinitos. Assim, é necessario que haja um
planejamento no momento em que se esbo¢a um produto, pois 0 mesmo nao
pode se fundamentar na quantidade, mas na qualidade. Neste contexto,
devem-se utilizar novas idéias, métodos, técnicas e, principalmente, materiais

que possam ajudar no progresso do design sustentavel.

2.4 CICLO DE VIDA DO PRODUTO

Os produtos de moda, assim como outros produtos, séo desenvolvidos
com base em um planejamento que discrimina as estratégias de produgéo e
uso no ciclo de vida de cada produto de uma colecao, pois a clareza sobre a
misséo e os valores do mesmo € indispensavel para sua configuracéo.

A moda é, hoje, um dos maiores negécios financeiros do mundo.
Segundo Cobra (2007), a moda estabelece vérios ciclos, e isso, de certa

maneira, influéncia a cadeia produtiva, pois esta passa a trabalhar com prazos
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curtos e constantes novas cole¢des, o que desperta o desejo de compra por
parte dos consumidores, mesmo que estes nao tenham necessidade do
produto.

Se o produto de moda possui um ciclo de vida curto, outros ciclos vao
aparecer no mercado de vendas. Desse modo, fica visivel que é necessario
uma intervencdo e uma conscientizacdo, tanto dos produtores como dos
consumidores, para que se possa manter o equilibrio ecologico apesar desses
ciclos que se renovam em tao curto prazo.

Para Schulte e Lopes (2008),0 que torna o ciclo de vida da moda téo
curto € o grande apelo ao consumismo, o que impede que a moda contribua
para a sustentabilidade, jA que a mesma recebe incentivo do consumo sem
necessidade e em grande escala.

O ciclo de vida de um produto passa por varias etapas. Segundo
Brandalise (2006), essas etapas come¢cam com a escolha da matéria-prima e
passam pelo processo de producéo, utilizacdo e, por ultimo, de descarte. E
preciso ter consciéncia de que todo produto causa impacto ao meio ambiente,
sendo assim, cada uma dessas etapas deve estar de acordo com 0s conceitos
da sustentabilidade, principalmente, o descarte, pois o produto ndo consegue
voltar ao meio ambiente na forma original, ou seja, como matéria-prima.

Conforme Schulte e Lopes (2008), para expandir o ciclo de vida do
vestuario de modo geral, pode-se aplicar novas idéias, como, por exemplo, o
compartilhamento de roupas por um grupo de amigos ou também o aluguel de
pecas basicas para um determinado grupo. Para um publico que deseja utilizar
0 mesmo produto por mais tempo, pode-se aplicar idéias de personalizacéo e
manuten¢do, como a restauracdo dessas pecas, para preservar a qualidade

das mesmas e, desse modo, colaborar com a sustentabilidade.

2.5 ECODESIGN

O ecodesign é uma pratica utilizada por profissionais de diversas
areas, mas, principalmente, do design, com o objetivo de buscar formas de

utilizar, de maneira consciente, 0s recursos naturais que nao sao renovaveis.
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Para que um produto possa ser classificado como ecodesign é
necessario que seja construido com base em varios requisitos desde o
momento de sua criagdo: a escolha da matéria prima a ser utilizada; o
processo de fabricacdo; o envolvimento de terceiros nesse processo; sua
utilizacao pelo consumidor; o descarte; e, se possivel, a reciclagem do mesmo.

Segundo Platcheck (2012), um produto é conceituado como ecodesign
qguando foi desenvolvido de forma ambientalmente consciente, ou seja, quando
sua construcdo se baseou em praticas sustentaveis e seu uso ndo causa
danos ao meio, 0 que o torna, de certo modo, um instrumento de educacédo
social. Assim, um produto ecolégico consegue transmitir a mensagem de que é
possivel diminuir os impactos ambientais.

Naime, Ashton e Hupffer (2012) afirmam que o designer tem iniUmeras
possibilidades, além da responsabilidade, de embutir praticas ambientais em
suas criacdes. Nesse contexto, ao disponibilizar para a sociedade um produto
ecolégico, o designer tem a oportunidade de despertar na mesma a
consciéncia e o desejo de cumprir seus deveres ambientais.

As préticas do ecodesign acabam, assim, por aproximar a sociedade
da natureza, incentivando o cuidado e o bom uso dos recursos naturais, uma
vez que estes podem chegar ao fim. Essas mudangas ndo vao acontecer de
um modo répido, uma vez que este assunto ainda ndo conseguiu um bom

espaco e repercussao da midia como um todo.

2.6 MATERIAIS SUSTENTAVEIS

2.6.1 Tecidos de origem organica

O tecido organico é considerado sustentavel quando é produzido a
partir de plantas e animais que nao utilizam produtos quimicos. SO assim um
tecido pode ser considerado ecoldgico, pois é sustentavel em varios aspectos
e, desse modo, contribui para a saude do planeta.

Segundo o site eco desenvolvimento, na atualidade, os tecidos de
origem organica mais conhecidos séo: o algodao organico, a la organica e a

seda ecoldgica.
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2.6.1.1 Algodéao organico

O algodéao organico, segundo Jesus (2011), € uma boa alternativa para
o cultivo, pois ndo utiliza pesticidas sintéticos, fertilizantes ou reguladores de
crescimento naturais para controlar pestes, ervas daninhas e até mesmo
doencas. Lee (2009) informa que o plantio do algod&o organico faz parte de
alguns projetos que objetivam ajudar no combate a pobreza, pois, pelo fato de
nao utilizar produtos quimicos em seu cultivo, o agricultor tem o custo menos
com plantio do mesmo. O cultivo desse material contribui também para a saude
humana, animal e do meio ambiente, pois seus principios sdo sustentaveis.

Para Alves, Raphaelli e Fangueiro (2006), o algoddo organico é
certificado somente quando se comprova que foi produzido com base em um
conjunto minimo de normas estabelecidas. Para tal, cada fase da cadeia de

producéo € inspecionada e certificada.

2.6.1.2 L& organica

Segundo Lee (2009), somente na Inglaterra existe quatro mil fazendas
com pratica de |a organica, o que corresponde, aproximadamente, a 691 mil
quilos de |a organica de primeira.

O site Tricoteiras informa que, no Brasil, existe uma fazenda, no estado
do Rio Grande do Sul, que trabalha com |a naturalmente colorida. As
tonalidades dessa |a sdo: preta, marrom, cinza, entre outras cores, mas esse
material tem sido rejeitado pela indastria, que tem preferéncia pela 1a de cor
branca. Os proprietarios da fazenda passaram a fornecer a 1a descartada para
comerciantes que trabalham com o conceito de sustentabilidade, j& que a
mesma nao recebe nenhum tratamento quimico. Quando desejam melhorar a
tonalidade dessa 1a, fazem um tingimento natural obtido de plantas, o que torna
o produto sustentavel em mais de uma etapa.

Para ser classificada como |a organica, os animais precisam ser

criados de forma orgéanica, desse modo, o numero de ovelhas deve ser limitado
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em um espaco proporcional, sua alimentacdo deve ser pura e 0s pastos nao
podem receber tratamentos quimicos.

Segundo Lee (2009, p.126), existe uma associacdo que garante que
esse material ndo receba produtos quimicos ou corantes e que 0 processo de

limpeza e tor¢do do mesmo seja organico.

2.6.1.3 Seda ecologica

E-Fabrics (2012 apud Oenning 2012), afirma que o bicho que produz a
seda ecoldgica é alimentado por uma plantacdo que nado recebe nenhum tipo
de agrotéxico. Todos os residuos sdo aproveitados, porém, os casulos que
possuem defeitos acabam sendo rejeitados pela induUstria, mas acabam se
tornando matéria-prima para outras fontes, o que evita desperdicios. Este
processo € embasado no conceito de responsabilidade social, pois o trabalho
de fiacdo, que é feito de forma artesanal, é realizado por algumas
comunidades, o que gera renda para as familias envolvidas nesse trabalho.

Para E-Fabrics (2012 apud Oenning 2012), a seda ecoldgica recebe
um processo de tingimento natural, realizado sem nenhum tratamento quimico.

Este processo é manual, o que imprime um aspecto diferenciado ao material.

2.6.2 Tecidos produzidos a partir de fontes renovaveis

2.6.2.1 Bambu

O bambu é considerado um tecido biodegradavel que contribui para a
moda sustentavel, pois sua fibra é retirada da polpa do bambu e a renovacéo
dessa planta é rapida, desse modo, 0 impacto na natureza vai ser um pouco
menor quando comparado a outras fibras.

Segundo Alves, Raphaelli e Fangueiro (2006), o tecido originado do
bambu é macio, assemelhando-se, no o toque, a seda, o que o torna muito
confortavel e atraente. As propriedades desse tecido impressionam, pois, além

de originar-se de uma fonte renovavel, € 100% biodegradavel, contém um
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bactericida natural que é inibidor de odores, provocando poucas reacdes

alérgicas, além de ser muito absorvente e possuindo uma secagem rapida.
Embora a fibra do bambu seja um produto recente, sua aceitacao e

comercializacdo, em escala mundial, foi muito rapida, gracas as suas

caracteristicas de boa transmissao e resisténcia.

2.6.2.2 Couro vegetal

O couro vegetal, segundo Pinheiro (2008), pode ser encontrado na
Amazonlife, uma empresa fundamentada nos principios da sustentabilidade,
estabelecida na Amazonia, que desenvolve um projeto chamado Projeto Couro
Vegetal da Amazonia. Este projeto envolve, aproximadamente, cerca de 200
familias de indios e seringueiros da regido, que chegam até produzir 500
bolsas de couro vegetal por dia.

Com o couro vegetal que é uma fonte renovavel, € possivel criar
produtos de moda como bolsas, carteiras, jaquetas e sapatos, além de
revestimento para o setor moveleiro, utilizado em sofas, cadeiras e até mesmo
poltronas.

Segundo o site da Amazonlife, para produzir o couro vegetal é
necessario que seja retirado o latex extraido da casca da seringueira, por meio
de cortes no tronco. Uma vez extraido, o latex € despejado em uma lona de
algodao anexada a um quadro, para que a lona receba uma secagem natural e
o produto ndo perca os principios de sustentabilidade.

A proxima pagina possui imagens de algumas partes do processo de

extragdo do latex da seringueira.
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Figura 1: Cortes na seringueira
Fonte: Amazonlife - facebook.

Figura 2: Latex sendo extraido
Fonte: Amazonlife - facebook.
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2.6.2.3 Fibra Pet

A fibra pet é extraida de materiais reciclados e segundo Vilhena (1996)
a obtencéo dessa fibra se da da seguinte maneira: aquisicdo da matéria-prima,
classificagdo, moagem com lavagem, enxague, descontaminacdo, pré-
secagem, secagem, eliminacdo do po, classificacdo das particulas e
ensacagem. Os pedacos do PET sdo derretidos até conseguir uma polpa
macia, sendo transformado em fio que pode ser tinturado de vérias cores. Ela é
fiada na industria e as suas cores originais sédo: branca, verde ou bege, que
pode ser misturada com algodao, linho, viscose, malha, brim e outros,
melhorando a leveza, a maciez e o conforto desses tecidos, agregando valor
ao produto final.

Vilhena (1996) informa que a fibra pet possui alta durabilidade, boa
resisténcia a abrasdo, durabilidade mecéanica, elasticidade, sendo resistente
aos mesmos agentes quimicos que o poliéster, ou seja, totalmente viavel para
a industria do vestuario, além de ser uma fibra inovadora e de grande aceitacao

do publico por ser sustentavel.

2.6.2.4 Linho

Segundo Souto (2009), o linho € uma planta composta por uma
substéancia fibrosa, de onde se extraem as fibras longas para a fabricacao do
tecido.

A procura se torna cada vez maior, pela utilizacdo de fibras naturais,
que prevé um bom futuro para o linho, a fim de reforcar a necessidade da
aplicacdo de materiais sustentaveis nos produtos de moda.

Conforme Kozlowski, Baraniecki, Barriga-Bedoya (2006) apés a
colheita, a fibra recebe todo um processo onde é retirado as sementes, e por
fim séo separada as fibras curtas e longas destinada a fiacdo que é industrial e
os fios obtidos formam-se as meadas, que sdo submetidas ao branqueamento.
Depois sdo colocadas ao sol, intercaladas com lavagens, apos seca a meada é
transformada em novelos para serem utilizados em teares, para efeito de uma

dobradeira.
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Essa fibra € muito utilizada em artigos téxteis por proporcionar leveza,
frescor e absor¢cdo de umidade, de textura exclusiva, muito valorizada pelos
usuarios. Possuem também, boas propriedades mecanicas, resisténcia a
tracdo dupla, capacidade de absorcdo sonora, baixa densidade e a

possibilidade de ser um material reciclado, e sua decomposicao € mais rapida.

2.6.2.5 Couro de peixe

Segundo Monsueto (2008) os couros exoéticos ou couros ecologicos,
seria mais uma alternativa de desenvolvimento sustentavel de produtos de
moda. O couro de peixe € um material diferenciado, resistente e de qualidade,
além disso, o seu processo de producdo, também se adéqua as leis de
preservacao e sustentabilidade, e é aplicado em bolsas, calgados e vestuério,
entre outros.

Conforme Figueira (2002) os peixes mais utilizados sao: Tilapia,
Pescada Amarela, Salméo, Dourado, Matrinx&, Pacu, Tainha, entre outros.

Além de inovador o couro de peixe € resistente a tracdo e ao
rasgamento, ja que as suas fibras sao entrelacadas segundo Figueira (2002).

Podemos destacar a empresa PUMA, marca de produtos esportivos, foi
a primeira na fabricagdo de ténis de pele de Alosa, peixe do Atlantico Sul,
possui elasticidade e resisténcia Ribeiro (2004).

2.6.3 Técnicas de estamparia e lavagem

O processo de estamparia € um dos mais poluentes da area téxtil, pois
este utiliza varios produtos quimicos e muita agua, no seu processo desde a
gravacao das matrizes serigraficas, tempero de tintas, limpeza e desgravacao
das mesmas matrizes.

Entre as poucas alternativas, até o momento, para a estamparia
sustentavel estéo a utilizacdo da técnica de sublimacéo e a estampa digital.

Para a lavanderia industrial o método correto, € respeitar e seguir as

legislacBes ambientais, como tratamento de agua para colaborar com o meio
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ambiente, e procura utilizar novos meios tecnolégicos que ajudam a combater

0s problemas gerados pelo mesmo.

2.6.3.1 Estampa por sublimacéao

Segundo Anicet, Bessa e Broega (2011), no processo de estamparia
denominado de sublimacéo, a estampa é impressa em papel especifico e
apropriado, que passa a ser transferido ao tecido escolhido por meio de uma
prensa térmica, visando que esse papel se torna um material reciclavel. A
temperatura, o tempo e a pressdo adequados da prensa fazem com que a
impressao atinja o tecido. O problema de utilizar essa técnica é que a mesma
transfere cores com maior intensidade para tecidos do tipo poliéster ou que sao
compostos por, pelo menos, 50% de poliéster. Quanto maior for a porcentagem
de poliéster na composicéo do tecido, mais nitida ficar4 a estampa do transfer.

E possivel encontrar tecidos feitos por meio da reciclagem de garrafas
pet. De acordo com Pinho, Costa e Ramos (2013), a producédo do poliéster
reciclado utiliza somente 30% de energia em comparacao com a producdo de
fibras virgens, pois, para se obter uma camiseta, sdo necessarias somente
duas garrafas pet. Assim, € possivel utilizar a técnica de sublimacéo, tornando

o produto de vestuario sustentavel em mais de uma etapa.

2.6.3.2 Estampa digital

Os efeitos da estampa digital no mercado ainda sdo novos e seu custo
€ mais alto do que o das demais técnicas de estamparia, porém, seu resultado
em relacdo as cores € incomparavel.

Yamane (2008) informa que arte da estampa € desenvolvida em
softwares como, por exemplo: Adobe Photoshop, CorelDraw, lllustrator, entre
outros. Quando a estampa é desenvolvida por processo digital, ndo ha
necessidade de separar as cores, 0 que ocorre no processo de cilindros e

quadros.
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O processo digital de estamparia contribui para o meio ambiente, pois é
rapido e o consumo de energia, agua e residuos quimicos sdo menores ja que
seu processo é mais limpo.

Segundo Yamane (2008), a tecnologia da estampa digital se tornou
uma grande oportunidade para satisfazer o cliente do mercado atual, pois a
qualidade da estampa € superior a das demais técnicas.

Pacheco e Medeiros (2013) assinalam que a contribuicdo dessa nova
tecnologia ajuda a reduzir custos, pois ndo depende da gravacao de telas e
cilindros e nem da utilizacdo de grande quantidade de corantes e agua,

necessarios na maioria das estamparias.

2.6.3.3 Lavagem sustentavel

O tingimento de tecido sempre esteve presente no desenvolvimento
dos produtos de moda, por meio de métodos mais antigos, realizados de forma
natural, ou pelos disponiveis na atualidade, que se utilizam de técnicas criadas
pela industria do vestuério, que, de certa forma, ndo apresentam contribuicdes
sustentaveis. Para realizar um tingimento sustentavel em produtos de moda, a
Gnica alternativa, no momento, séo os tingimentos a base de corantes vegetais.

O processo de tingimento téxtii com corantes vegetais € feito,
geralmente, deforma artesanal e se inicia com a coleta da planta que produz a
cor desejada, entretanto, é preciso seguir algumas recomendacdes em relacdo
a esse procedimento (OENNING, 2012).

Para se obter uma melhor cor a partir de corantes, € importante que o
material escolhido, quer sejam sementes, flores, folhas ou frutas, estejam em
bom estado de conservacéo.

De acordo com Amaral (2009), no tingimento natural, os corantes
vegetais sao obtidos a partir de liquens, cascas e raizes. Tritura-se a parte da
planta, ferve-se em agua, tintura-se as fibras do tecido e aplica-se um fixador
chamado mordente.

Segundo Damasceno, Silva e Francisco (2010), a melhor maneira de o
produto absorver a cor € utilizar os corantes quentes e nao frios. O material

deve ficar sempre totalmente submerso para que a tonalidade final seja a
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mesma em toda a peca, além disso, deve ser mexido continuamente, para que
o produto n&o receba manchas.

Segundo Oenning (2012), é possivel obter véarias cores a partir do
processo de tingimento com corantes vegetais. Chantaignier (2006) informa, na
tabela abaixo, uma relacdo de produtos naturais que pode fornecer as mais

diversas cores:

Cores Origem Vegetal

1. Rosa ou Vermelho Nogueira (casca); Coco (fibras)
Ruivinha (raiz); Cip6 de imbé (caule)

2. Laranja Flor de girassol; Sementes de urucum

3. Tons envelhecidos Casca de cebola; Folhas de castanheiro;
Raiz de goiabeira

4. Marrons e tons P6 da semente seca do cafeeiro; Castanha
escuros da india
5. Verde Folhas de sabugueiro; Malva; Eucalipto,

Erva Mate; Folhas de louro

6. Azul Arruda; Folhas do Timb6 mirim

7. Roxo Casca e fruto do Pinheiro do Parand; Fruta
DeGenipapo

8. Cinza Folhas de castanha da india;

9. Preto Cascas de Caprosa; Cascas de Murici-da-

Mata; Galhos da Tinteira

Tabela 1 - Obtencéo de cores por meio de plantas
Fonte: Chantaignier (2006, p. 64).

E importante ressaltar que esse processo é artesanal, desse modo o
tingimento natural ndo possui solidez em um padrdo de cor, podendo deixar

cada peca em uma tonalidade proxima quando se trata de uma producéo.

2.7 FAST FASHION
2.7.1 Conceito
O consumo em massa de produtos de moda fez surgir, no mercado,

uma nova tendéncia conhecida como fast fashion, cuja funcdo €& oferecer

novidades constantes e em grande quantidade, por um preco mais acessivel
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para todas as classes. Para Cietta (2010), as empresas que trabalham com fast
fashion orientam-se para produzir pecas para um segmento especifico de
consumidores.

A expressao fast fashion foi criada pela midia, no final dos anos de
1990, para identificar a alteracdo cada vez mais veloz da moda por parte de
algumas empresas, entre elas, a Zara e a H&M (DELGADO, 2008).

Lipovetsky (1989) assinala que os produtos de moda s&o os que tém o
menor tempo de vida util, tornando-se, assim, muito frageis, pois logo seréo
descartados.

A producdo baseada no conceito fast fashion exige que seu
planejamento seja feito com antecedéncia, para que os produtos desenvolvidos
consigam chegar em tempo héabil nos pontos de venda.

Santiago e Morelli (2010) afirmam que o ciclo do fast fashion & muito
mais rapido do que se pode imaginar, pois a troca de colecdo j4 ndo se da
apenas a cada estacdo, mas semanal ou até diariamente.

De certa forma, o sistema fast fashion consegue desenvolver colecdes
rapidas, em um prazo muito curto, baseando-se nas ultimas tendéncias, além
de ter um bom direcionamento das vendas. Nesse sentido, Santiago e Morelli
(2010, p. 4) ressaltam que, como as novas tendéncias surgem “o tempo todo,
as preferéncias dos consumidores mudam muito rapido. Isso exige do varejista
fast fashion rapidez de criagdo e produgcdo para manter seu sucesso no
mercado.”

O sucesso do fast fashion é baseado no desejo do consumidor, que
encontra nesses produtos as tendéncias e as novidades do momento, de forma
rapida e com precos acessiveis.

Segundo Delgado (2008), o fast fashion trabalha com a estratégia de
consumo baseada na atualidade das tendéncias aplicada em novos produtos
gue chegam rapidamente nas lojas. As modificacbes no espaco da loja, em
relacéo a vitrines ou em seu interior, produzem uma sensagéao de inovacao e a

ilusé&o de algo novo, 0 que estimula a compra.

2.7.2 Mercado e consumidor
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Segundo Delgado (2008), o sistema fast fashion é a resposta para a
demanda que trabalha com um numero reduzido de pecas, ou seja, com uma
guantidade limitada, o que garante a venda de todo o estoque e néo acarreta
perdas, além de oferecer o que o consumidor procura: produtos exclusivos.

O ciclo de vendas no segmento fast fashion faz com que o consumidor
procure constantemente por novos produtos, pelo simples desejo de consumir
e nao pela necessidade de compra.

De acordo com Santiago e Morelli (2010 p.4), “o produto deve ter preco
acessivel para garantir a fidelidade do consumidor, pois o rodizio do produto &
muito rapido e curto fazendo do produto um item descartavel’. Assim, o
consumidor deseja sempre novos produtos, porém, ndo quer que o valor do
mesmo prejudique seu orcamento.

Delgado (2008) afirma que, com o fast fashion, o publico-alvo tem seus
desejos satisfeitos, o que cria uma necessidade constante de consumo e
garante o retorno do cliente a loja. Quando o consumidor se encontra satisfeito
com os produtos que deseja, acaba desenvolvendo uma fidelidade em relacéo

a marca ou a loja.

2.7.3 Dificuldades do fast fashion

O consumo de produtos de moda gerado pelo fast fashion fortalece a
economia e o mercado de trabalho, porém, tais beneficios redundam em
problemas ambientais, pois a producéao téxtil colabora muito para a danificacao
do meio ambiente.

Segundo Santiago e Morelli (2010), existem questdes preocupantes em
relacdo aos fabricantes de moda, entre elas: exploracdo da mao de obra;
longas jornadas de trabalho; salarios abaixo da média; utilizagdo de materiais
de dificil reciclagem; e despreocupacédo com as formas corretas de utilizacéo e
descarte das matérias-primas. E necessario que as grifes tenham a
responsabilidade de trabalhar com auditorias que fiscalizem a fabricacdo de
seus produtos para que tais problemas ndo acontecam. Nesse sentido, para

Santiago e Morelli:
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Se pelo menos uma pequena fatia das empresas de fast fashion
adotarem algumas medidas cruciais de sustentabilidade e ética,
perceberemos no futuro uma diferenca extraordinaria nos meios
ambiente e social nos paises em desenvolvimento (SANTIAGO
e MORELLI, 2010 p.9).

Assim, as auditorias devem ser feitas com certa frequéncia nas
industrias do vestuario, para que ndo haja exploracdo de mao-de-obra e se
possa restringir o descarte de residuos gerados pela fabricacéo.

Para Garbin (2013, p.5), “esta empresa cuida desde a recepgcao do
tecido até a entrega do produto pronto e acabado, cobrando por peca que foi
produzida”. Essas empresas sdo procuradas por grifes de grande e médio
porte, todas com o mesmo objetivo, de produzir certa quantidade de pecas em
um curto prazo.

Dessa forma as grifes que desejam trabalham com esse tipo de
empresa, deve-se ter uma preocupacao e fiscalizacdo dos modos de producéo
executado, para que de certo modo, a empresa possa cumprir com 0s deveres

sociais e sustentaveis.

2.7.4 Insercdo de aspectos sustentaveis no fast fashion

O mercado fast fashion tem tido um ritmo de crescimento acelerado e
constante, entretanto, oposto aos conceitos de sustentabilidade. Assim, é
preciso inserir aspectos sustentaveis nesse segmento.

Existem varias alternativas para diminuir os impactos causados pelas
indUstrias do vestuario, entre elas: a utilizacdo de fibras organicas, como o
algodao, a la e a seda, ou naturais, como o linho, o rami e o canhamo;
processos de estamparia menos poluentes, como o da sublimacéo e o digital;
lavagens que utilizam produtos de origem vegetal; e a coloragdo por meio de
corantes gerados a partir de folhas, sementes e raizes.

O custo desses produtos deve ter como base o custo gerado pelo
desenvolvimento dos mesmos e o tipo de loja e de publico que os
comercializardo. Nas grandes lojas que comercializam fast fashion, os precos

sao variados, conforme o produto fabricado.
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Empresas do segmento fast fashion, como por exemplo, a Zara e a
H&M, entre outras marcas, procuram alternativas sustentaveis para
desenvolver seus produtos, para que 0s mesmos possam colaborar de certa
forma ecoldgica com o meio ambiente.

Segundo Santiago e Morelli (2010), a Inditex, detentora da marca Zara,
apresenta em seu website um Plano Estratégico Ambiental 2007-2010, que tem
como objetivos gerais: reduzir a emisséo de gases do efeito estufa, encorajar a
difusdo de energias renovaveis e maximizar o uso eficiente da energia na
producao. Conforme os autores (SANTIAGO e MORELLI, 2010, p. 9), a “Inditex
também adotou o Global Reportinglnitiative, que padroniza os relatérios das
companhias relacionados a sustentabilidade com alto rigor e transparéncia
(INDITEX 2010).”

De acordo com Lacerda (2009), alguns estilistas ja utilizam formas
mais sustentaveis para produzir seus produtos, entre eles, Stella McCartney,
que ndo utiliza couro, mas, na maioria das pecas, tecidos organicos; e
Alexandre Herchcovitch, que utilizou em sua colecdo verdo 2011, tecidos
ecolégicos e reciclaveis, com fibras de garrafa pet. Essa unido entre estilistas e
industria tende a crescer o que podera gerar um consumo mais consciente.

Conforme o site da empresa C&A uma das alternativas que a empresa
aderiu para sustentabilidade, foi a utilizacdo de sacolas oxi - biodegradaveis,
gue a mesma comeca seu processo de degradacdo a partir do 18° més apds
sua fabricacao

Segundo Oenning (2012), a H&M introduziu o algodao organico em
suas colecdes e tem como meta trabalhar com fontes renovaveis até 2020. A
marca diminuira o uso de agua e de produtos quimicos em um futuro préximo.
Na proxima pagina é possivel analisar imagens de produtos desenvolvidos pela
H&M, sendo que algumas pecas foram feitas com algod&o organico e outros

materiais como tencel, linho e materiais reciclados.
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Figura 3: Produtos H&M 1
Fonte: | Love fashion.

Figura 4: Produtos H&M 2
Fonte: | Love fashion.

Assim, o fast fashion também pode contribuir para a sustentabilidade, e
essa funcdo cabe ao designer no momento do desenvolvimento de produto,
pela escolha de fornecedores, estamparia e lavagens que sejam mais
ecoldgicas, e até mesmo na utilizacdo de acessorios como sacolas, aviamentos
e demais itens.
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3 METODOLOGIA

Como o tema sustentabilidade no ambito da moda fast fashion ainda
nao € muito abordado, vé-se a necessidade e o dever de, do futuro designer,
pesquisar produtos com aspectos sustentaveis. Para tal serd desenvolvido um
estudo exploratdrio com abordagem qualitativa.

Segundo Gil (2007, p. 43), a pesquisa exploratéria “tém como principal
finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e idéias.” A pesquisa
sera desenvolvida com consumidores de magazine (fast fashion) e profissional
e alunos de moda, com o objetivo de conhecer o que estes entendem como
moda baseada em conceitos de sustentabilidade. O instrumento da pesquisa
sera um questionario com questfes abertas e a abordagem do estudo sera
qualitativa.

A abordagem qualitativa, segundo Patton (1986), busca entender, por
meio dos dados coletados, fendmenos ou situacgdes, de forma detalhada, para
a compreensao de seu significado.

O estudo inclui uma pesquisa bibliografica que terd como base livros,

artigos e pesquisas académicas impressas e/ou on-line.
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3.1 COLETA E ANALISE DE DADOS

3.1.1 Pesquisa de campo

Para a coleta de dados, foi utilizado um questionario com doze
questdes, que foi respondido por sessenta e seis pessoas, destinado para o
publico em geral. O objetivo do questionario foi obter conhecimento do que as
pessoas compreendem sobre a sustentabilidade na moda, e qual a sua relacdo

em compras e consumo voltado para o mercado do fast fashion.

1- Qual sua idade?

7 a ) 17 a 20 anos 10 16%

24 a 27 05 | E—" PR .
g Acimade 27 [15] 21 a 23 anos 26 41%

24 a 27 anos 11 17%

Acimade 27 anos 16 25%

17 a 20 anos [10]

Grafico 1: Resultado da pergunta 1
Fonte: Google docs.

Na questdo acima, o objetivo era saber em qual faixa etaria pertencia
0S sessenta e seis entrevistados, sendo que a maioria pertence a faixa etaria

dos 21 a 23 anos, e a menor parte pertence entre 17 a 20 anos.

2- Qual sua classe social?

o
=2

Menos de 03 saldrios minimos 30 48

De 03 a 06 = [22] ——

(=]
=

De 03 a 06 salarios minimos 22 35

o
=

De 07 a 10 salarios minimos 1M 17

Menos de 03 [30]
Grafico 2: Resultado da pergunta 2
Fonte: Google docs.

Nessa questéo, a importancia era descobrir qual a renda financeira que

0s entrevistados se enquadram, desse modo os resultados obtidos mostra que
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a maioria recebe até trés salarios minimos, e um grupo menor possui uma

renda a partir de sete salarios minimos.

3- Vocé se considera uma pessoa consumista?

——Nigp [27] Sim 35 56%

Mo 27 44%

Sim [35]——

Gréfico 3: Resultado da pergunta 3
Fonte: Google docs.

O objetivo era analisar, se as compras sao realizadas com excesso e
sem necessidade a partir do desejo de compra. A maioria confirma que se
considera consumista ao comprar um novo produto, sendo que o restante n&o

se considera, conforme os resultados obtidos.

4- Ao comprar um novo produto, o que € mais importante?

. e Qualidade do produto, independente do valor de cobrado. 42 69%
————Frecomais b |15

Preco mais baixo, independente se qualidade predomina. 19 31%

CQualidade do [42] ——

Gréfico 4: Resultado da pergunta 4
Fonte: Google docs.

Acima o alvo era saber na opinido dos entrevistados o0 que é mais
importante ao adquirir um novo produto, o resultado informa que a maioria esta
disposto a pagar um pouco mais caro, desde que o produto tenha uma boa

qualidade.
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5- O fast fashion € um segmento que procura oferecer de um modo rapido a
confecgdo de novas pecas em grande quantidade. Algumas lojas de magazine,
como H&M, C&A e Zara se identificam nesse segmento. A sua procura por

novidades em lojas iguais a essas € constante? Se possivel justifique.

De um modo resumido as respostas obtidas com a pergunta acima, &
gue grande maioria dos entrevistados procuram por novidades nessas lojas. O
diferencial esta baseado pelo preco baixo quando € comparado as grifes, pelo
fato das lojas estarem sempre atualizadas com as tendéncias, variedades de
pecas e tamanhos que se encontram.O mesmo quando procura essas lojas,
acaba fazendo o seu proprio atendimento,tornando a possibilidade de montar
varias combina¢cBes diferentes. Abaixo segue o quadrol com algumas

respostas:

“Sim, principalmente devido ao prego baixo (em comparacdo a outras lojas) e a possibilidade

de adquirir pec¢as bonitas e atualizadas.”

“Sim, além de ter um bom preco, sdo lojas de auto atendimento sem vendedores do lado e

além disso sédo lojas que que estdo sempre antenadas na moda.”

“Sim. E um lugar diversificado com relacdo as opcdes disponiveis, e s&o lojas que se mantém

atualizadas frequentemente.”

Quadro 1: Respostas da pergunta 5
Fonte: O autor.

6- As empresas de magazine sdo lojas que trabalham com varios segmentos,
sendo que algumas delas oferecem seus produtos para o publico feminino e
masculino, como por exemplo, pecas jeanswear (calca jeans) e underwear

(roupas intimas) entre outras. Vocé realiza compras em redes de magazine?




IS
(o)}

1 vez par ano [S ——— Compro soment [&] 1vez ao més. 25 42%
Vdrias vezes ao més. 13 22%

—— Ja comprei al [7] ,

. . 1 wez por ano. 5 8%
Varias vezes [13]— — Nunca comprei [11 . . _
unca comprel (1) Compro somente em lojas de magazine. 9 15%

Ja comprei algumas vezes, hoje ndo compro mais. T 12%

MNunca comprei. 1 2%

1 vez ao més [25]
Gréfico 5: Resultado da pergunta 6
Fonte: Google docs.

Nessa questédo a finalidade é saber o quanto € efetuado em compras
nas lojas de magazine e qual a sua frequéncia nesse local, sendo que a
maioria realiza compras pelo menos uma vez ao més, e logo em seguida, 0s

entrevistados afirmam comprar varias vezes ao més.
7- Quais lojas de magazine que vocé mais compra?

A questdo acima é para identificar quais lojas os entrevistados mais
realizam as suas compras, sendo que os resultados ndo sao muitos diferentes
um do outro. As trés lojas mais citadas sdo a Riachuelo, C&A e Renner, em

seguida outras lojas em um namero menor.

8- Vocé ja comprou um produto sustentavel?

Mao [23] Sim 35 60%

Sim [35]

Gréfico 6: Resultado da pergunta 8
Fonte: Google docs.

7

Considerando que é uma questdo de grande importancia para esse
guestionario, o objetivo era descobrir se 0s entrevistados jA compraram algum
produto com conceito sustentavel, e através desse resultado € possivel
identificar que a maioria j& comprou, porém o resultado dos que ainda nao

compraram é grande.

9- Um produto com conceito sustentavel € um produto que utiliza uma matéria-

prima mais duradoura, e que procura usar recursos biodegradaveis da
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natureza, e também a utilizacdo de estampas e lavagens que vai ter um
impacto muito menor no meio ambiente. Vocé pagaria a mais pra ter um

produto com esse conceito sustentavel? Se possivel justifique a sua resposta.

Todas as respostas acabam tendo o mesmo direcionamento, sendo
gue os entrevistados afirmam que € necessario reduzir o alto preco, visando
gue a maioria ndo pode pagar pelos precos cobrados, mais todos acreditam
que esses aspectos devem ser inseridos nos produtos de moda, pois a
necessidade de inserir esses aspectos € imprescindivel. Logo abaixo €

possivel conferir algumas respostas através do 2 quadro informativo:

Pagaria, afinal é algo que vai contribuir com o planeta. Porem existem outros fatores que
influenciam na hora da escolha entre investir ou ndo em um produto ecologicamente correto.
Por exemplo é a renda, uma pessoa que nao tem uma renda razoavel ndo pode se permitir a

isso.”

“

Gosto do conceito e acho louvéavel. Infelizmente o pregco dos produtos + valor pago pela
etiqueta me faz desistir.”

Pensando no meio ambiente , estamos pensando em um futuro melhor, entdo pagaria sim

para poder prejudicar menos.”

Quadro 2: Respostas da pergunta 9
Fonte: O autor.

10- Compraria um produto com conceito sustentavel em uma rede de

magazine?

— Mao [3]

Sim [57]—
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Grafico 7: Resultado da pergunta 10
Fonte: Google docs.

A guestéo acima esta direcionada a compra de um produto sustentavel
vendida em lojas de magazine, o resultado € que as pessoas estdo aceitas a
comprar esses produtos nessas lojas, sendo que um numero muito inferior ndo

obtém o mesmo interesse.

11- Um projeto que utiliza couro ecologico extraido de uma seringueira na
regido da Amazonia envolve cerca de 200 familias de indios, e a sua producao
de couro atende a confeccédo de varios produtos, e chega até produzir 500 itens
por dia. Todo seu processo € manual, e todo material utilizado até chegar o
resultado final € sustentavel. Com essas caracteristicas vocé aceitaria pagar

mais caro por esse produto?

A questdo acima obteve como resposta que existe um interesse por
comprar produtos como o citado na pergunta, desde que o0 mesmo consiga
obter uma boa qualidade, e que seja divulgado nos pontos venda que ele é um
produto sustentavel, feito do trabalho artesanal e que ajuda familias a se
manter, e que no momento das vendas as lojas cobrem um precgo justo por
esse produto. Sendo assim, € importante que as lojas criem um espaco
especial para que a divulgacdo desses produtos receba um destaque maior,

para que todos esses trabalhos sejam valorizados.

No 3 quadro abaixo, € possivel analisar algumas das respostas dos

entrevistados:

“Se for um produto Util ao meu dia a dia, algo de boa qualidade e que se enquadre a minha

rotina sim.”

“Gostaria de pagar o preco justo, mas as lojas encarecem ainda mais o produto.”

“Sim, mas isso teria que conter no produto ou na divulgacdo da marca como conceito e ndo

apenas uma colec¢éo.”

Quadro 3: Respostas da pergunta 11
Fonte: O autor.
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12- Se o preco e a qualidade do produto satisfazer suas necessidades, vocé

continuaria comprando um produto com conceito sustentavel?

Sim 58 97%
Mo 2 3%

— Nao [2]

Grafico 8: Resultado da pergunta 12
Fonte: Google docs.

A Ultima questdo tem como objetivo analisar o relacionamento voltado
ao preco, qualidade e sustentabilidade, com base na compra de um novo
produto com esses principios, o resultado obtido é que todos vao continuar

comprando esse produto se suas necessidades forem atendidas.

3.1.2 Andlise dos dados da pesquisa

Ao se analisar os dados levantados pela pesquisa observou-se que a
maioria das pessoas compra roupas em lojas de magazine, sendo que elas se
destacam no fast fashion, e que os entrevistados também tem o interesse para
obter produtos sustentaveis. E grande o nimero de pessoas que consomem
sem uma necessidade especifica. Entretanto, todos afirmam que é importante
inserir conceitos sustentaveis em produtos, processos e servicos de moda, pois
existe uma necessidade muito grande da moda se enquadrar dentro dos

requisitos de sustentabilidade.

Quando forem inseridos aspectos sustentaveis dentro dos produtos de
moda, de modo um geral os beneficios vao predominar em grande escala, ndo
somente para aqueles que vao consumir, € sim para o meio ambiente,

informacdes essas que foram obtidas com o resultado do questionario acima.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO

4.1 EMPRESA

A empresa € uma agéncia de design de moda, com o objetivo de
desenvolver colecbes com conceito e aspectos sustentaveis, visando a
importancia de inserir essas aparéncias no mundo da moda, a partir do
conceito e desejo do cliente, sendo que a empresa também trabalha como
Private Label podendo desenvolver cole¢cdes para outras grifes. Ou seja, a
empresa possui marca préopria, mas também pode desenvolver para outras

marcas, desde que ndo sai dos principios da empresa.

A empresa se concentra como escritério, sendo que o direcionamento
da confeccdo e outros servicos sao destinados para as industrias que se

enguadram nas normas ambientais.

4.1.1Nome da empresa

Figura 5: Logo da marca
Fonte: O autor.

4.1.2Porte

Atualmente o porte da empresa é pequeno, sendo que a mesma possui
um quadro de oito colaboradores, com uma renda anual aproximadamente no
valor de 800.000,00 reais.
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A San Barths possui um show room localizado na cidade de Londrina-
PR, local aberto ao publico para apresentar as cole¢cdes desenvolvidas. A
empresa possui representantes em diversos estados do pais para que 0S

produtos sejam divulgados em grande escala.

4.1.3Marca

A San Barths procura desenvolver seus produtos utilizando como
matéria — prima tecidos que agridem menos o meio ambiente, mas sem deixar
de ter qualidade e uma boa estética. As estampas desenvolvidas procuram
utilizar recursos que sejam sustentaveis. As pecas ndo possuem lavagens
elaboradas, e quando tém procuram utilizar técnicas simples e trabalhar com
fornecedores que respeitam e sigam as legislagcbes ambientais para que a

empresa mantenha seus principios sustentaveis.

4.1.4 Conceito da Marca

A empresa tem como objetivo desenvolver produtos para seus clientes,
com caracteristicas e aspectos sustentaveis, valorizando a estética, conforto e

bem estar com a utilizacdo de materiais alternativos.

A San Barths vé como necessidade inserir o conceito de
sustentabilidade para o mercado fast fashion, para que o mesmo de certa
forma possa contribuir com algumas alternativas para moda ecoldgica, desse

modo tudo isso se torna missdo da marca.

A marca procura estar atualizada com as tendéncias vigentes,
aplicando esses itens com a utilizacdo de materiais alternativos, desse modo a
cada trés meses sera apresentado uma nova colegdo, incluindo algumas

caracteristicas e aspectos de sustentabilidade.
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4.1.5Segmento

A San Barths possui como segmento o estilo Street Wear, que de uma
forma resumida é a tendéncia utilizada no momento, voltado para o publico

masculino e feminino, trabalhando com pecas para top e bottom.

A marca abrange o publico de uma forma geral, sendo assim as pecas
poderdo ser usadas tanto para o dia quanto a noite, com objetivo dos clientes

realmente sentirem bem com o produto.

4.1.6 Distribuicéo

A empresa ndo possui confeccao propria, desse modo destina toda sua
producado para as fabricas de confeccéo Private Label, que quando finalizado é
encaminhado para beneficiamentos sejam eles de lavanderia e estamparia, em
seguida para uma empresa de expedi¢do, que vai fazer a destinacdo correta

para a exposi¢édo do show room, e 0 envio para seus clientes e representantes.

4.1.7 Concorrentes

4.1.7.1Concorrentes Diretos

A marca Timberland de origem americana, que atualmente possui lojas
em Varios paises, no Brasil tem lojas exclusivas e em diversas multimarcas. A
empresa se destaca como auténticos e sustentaveis, pois a marca possui uma
linha com produtos ecologicamente corretos, com intencdo de ndo agredir o

meio ambiente.
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Figura 6: Camisa Polo 100%Algodé&o Orgénico
Fonte:Timberland

Figura 7: Bermuda com 65% Algod&o Orgéanico e 35% Poliéster Reciclado
Fonte: Netshoes

A Osklen é uma marca brasileira com origem na cidade do Rio de
Janeiro, sendo que atualmente atua em diversos paises. A empresa procura
ressaltar em suas cole¢Bes e desfiles a conscientizagdo para as praticas

sustentaveis, dessa forma a mesma procura trabalhar com matérias
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alternativas ao desenvolver novos produtos, utilizando tecidos de origem

organica e materiais reciclados.

Figura 8: Vestido de malha de garrafa pet, manta de |a organica e bolsa de feltro
orgéanico.
Fonte: Hagah

A marca Tie moda ecolégica, de origem brasileira, € uma empresa
fabricante e distribuidora de roupas e acessoérios em territdrio nacional, com o
objetivo de desenvolver todos seus produtos de uma forma ecologicamente
correta. A empresa assume um papel de compromisso e preservacdo dos
recursos naturais do nosso planeta, sendo assim a mesma procura utilizar em
suas colecbes matérias - primas como algodado organico, malha pet e outros

materiais.
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Figura 9: Camiseta de tecido orgénico
Fonte: Tie moda ecolégica.

Figura 10: Blusa de fibra de bambu
Fonte: Tie moda ecoldgica.
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4.1.7.2Concorrentes Indiretos

A C&A loja de magazine trabalha com o segmento de fast fashion,
porém a mesma procura incluir produtos com conceito sustentaveis. A marca
busca trabalhar com parcerias, onde desenvolveu uma cole¢cdo com a marca
MOB unindo beleza e sustentabilidade.

Figura 11: Vestido de couro ecoldgico.
Fonte: C&A

A marca Hering, localizada na cidade Blumenau, Santa Catarina,
procura inserir aspectos sustentaveis em algumas cole¢des. Como alternativa a
prépria utilizou malha PET em seus produtos, e a empresa tem varios sistemas

de reaproveitamento da agua utilizada no processo.
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Figura 12: Camiseta de garrafa pet.
Fonte: Moda ecoldgica.

4.1.8 Sistemas e pontos de vendas

A San Barths no momento trabalha com o sistema de vendas voltado
para o varejo e atacado, porém o forte da marca é atacado. A empresa possuli
um show room localizado na cidade de Londrina-PR, local esse aberto ao
publico em geral, onde lojistas podem fazer pedidos de atacado conforme a
colecdo desenvolvida ou fazer um pedido de desenvolvimento de uma colec¢éao.
A empresa também faz vendas avulsas no proprio espaco, com o intuito de

divulgacao dos principios da marca.

4.1.9 Marketing

Para que uma empresa se mantenha no mercado, é importante ter um
setor voltado ao marketing, pois através dele é possivel identificar quais as
necessidades dos consumidores, e como a empresa precisa agir para que

possa se diferenciar dos seus concorrentes.

Para a San Barths, o marketing serd utilizado como forma de
comunicacdo com o0s seus clientes, para acompanhar as mudancas e
necessidades constantes em relacédo a cada estacéo, e as novidades voltadas

para as matérias-primas, tecnologias e servigos direcionados a esse mercado.
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Utilizando como meios de comunicacdo a marca vai utilizar um site
proprio, local de interagdo com os clientes como forma de divulgar as cole¢des
desenvolvidas e informacfes importantes sobre a empresa. As redes sociais
serdo utilizadas para interagir com 0s mesmos, para que possam ficar por
dentro das novidades e tendéncias de cada estacdo, e local voltado para

expressar opinioes.

Para divulgacdo da marca além dos os meios citados acima, outros
métodos escolhidos sdo revistas que o publico utiliza, uso de outdoors

espalhados pela cidade e em locais de grandes vendas.

4.1.10 Preco praticado e promogé&o

A San Barths procura estar presente em grandes feiras e eventos
sobre vendas de atacado e sobre moda sustentavel, com o objetivo da marca

se destacar e se manter firme no mercado atual.

Para as compras realizadas no varejo, os clientes terdo um
atendimento exclusivo com o objetivo de explicar qual o conceito da marca,
sendo que os clientes que se manterem fiel a marca, vao receber brindes
durantes algumas compras. Quanto as vendas de atacado, cada lojista também
vai receber um atendimento diferenciado com objetivo de esclarecer o conceito
da colecdo e quais materiais e técnicas foram utilizadas na confeccdo dos
produtos, o atacadista que se manter firme a marca, vai receber beneficios

através de descontos e divulgacéo das lojas.

Quanto as precos praticados, ndo existe um valor especifico, cada
produto vai utilizar materiais e agregados diferenciado. Pelo fato da marca
utilizar produto ecoldgico, a mesma néo tem objetivo de encarecer seu preco, e

sim cobrar o valor justo por cada produto.



4.1.11 Planejamento Visual
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A imagem abaixo representa como seria o interno do show room, local

de vendas e apresentacéo de colec¢des aos clientes.
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Figura 13: Interno do sﬁow room.
Fonte: Rodrigo Barba.
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Figura 14: Interno do show room.
Fonte: Rodrigo Barba.
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4.1.12 Embalagem

A marca procura utlizar embalagem feita de um material oxi -
biodegradavel, onde sua decomposicdo é mais rapida do que a embalagem
tradicional, visando que essa também é uma alternativa da empresa continuar

com 0s principios sustentaveis.

A sacola serd estampada com algumas informagBes sendo elas o
nome da marca, localizacéo e telefone atual da loja e também a divulgacdo das

redes sociais que marca se faz presente.

4.2 PUBLICO ALVO

4.2.1 Perfil do consumidor

O perfil do publico alvo se destaca entre homens e mulheres na faixa
etaria de 21 a 28 anos, destacando que a maioria pertence a classe b. Esse
perfil se preocupa com as questbes ambientais, e procura ajudar a solucionar
alguns dos problemas encontrados. Para os momentos de lazer a procura por
parques e espacos ecolégicos é grande, e 0 mesmo possui um estilo
alternativo.

Quando o assunto é vestuario, a busca se baseia em utilizar as
tendéncias vigentes de forma correta em relacdo ao meio ambiente. Assim a
compra de novos produtos vai se basear em conceitos de sustentabilidade,
pois 0 mesmo tem consciéncia que a industria da moda, é uma das grandes

geradoras de residuos.
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Figura 15: Imagem de publico alvo.
Fonte: O autor.

4.3 PESQUISAS DE TENDENCIAS
A tendéncia escolhida para essa colecédo foi a de verdo 2015 e 2016,
se baseando através de pesquisas macro e microtendéncias, conforme o perfil

do publico da marca.

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

O comportamento escolhido para a San Barths vai se basear no
cenario da Desordem ludica transmitindo um pouco de rebeldia com uma
mistura de otimismo e bom humor, conforme as informacg6es obtidas pelo portal
de moda UseFashion (2014).

As combinacdes sao diversas e de diferentes tipos, desse modo eles
se baseiam em composicfes energéticas, permitindo atribuir uma estética que

trabalhe o livre e atual ao desenvolver novos produtos.
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Essa colecao vai utilizar cores doces e alegres, permitindo fazer varias
combinacgdes, utilizando inovacdes com a matéria — prima e as tecnologias

aplicadas para o bem estar da moda.
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17-3023 TPX | 17-3023 TCX | 674C

Figura 16: Tendéncia Desordem ludica.
Fonte: Portal UseFashion.

4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

A marca vai procurar utilizar como microtendéncias a mistura e unido
de alguns elementos da natureza com inspiracdes botanica, utilizando a
mistura de flores e folhas junto com uma exploséo de cores.

A imagem abaixo mostra a utilizacdo de elementos da natureza, sendo
que o top procurou utilizar cores mais fortes na estampa, quanto ao bottom

predominou cor forte, com uma estampa de alto relevo e de cintura alta.
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Figura 17: Desfile TNG Fashion Rio.
Fonte: Uol.

Nessa imagem o destaque se baseia pela utilizacdo de tecidos de
origem naturais, e aposta foi a utilizacdo do linho, tornando a peca com

caracteristicas de sofisticado e leve.

Figura 18: Desfile Lenny Niemeyer e Cantdo Fashion Rio.
Fonte: VejaRio.
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A imagem abaixo destaca a utilizacdo de belas estampas com cores
fortes e ao mesmo tempo cores neutras, trazendo aspectos da natureza e

destacando a modelagem com recortes e formas diferenciadas.

Figura 19: Desfile Espaco Fashion, Salinas e Osklen Praia Fashion Rio.
Fonte: VejaRio.
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5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

5.1 DELIMITAC}AO PROJETUAL

A delimitacao projetual é uma forma de fazer uma insercédo do conceito
de sustentabilidade dentro do segmento fast fashion e também uni-los de forma
a contribuir para este segmento e também para o mercado que o consome.

O mercado fast fashion cresce em ritmo acelerado, pois 0 sucesso
deste segmento estad baseado no aumento do poder de compra e nos desejos
do consumidor, que encontra nestes produtos, tendéncias e novidades
vigentes. Entretanto a dificuldades de encontrar produtos ecolégicos em lojas
deste segmento ainda € grande.

Deste modo as necessidades que precisam ser atendidas sao,
desenvolver produtos atribuindo aspectos e caracteristicas com o conceito de
sustentabilidade, para que o segmento do fast fashion também possa contribuir
com a moda ecologica, diminuindo o impacto ambiental que é gerado pela

inddstria da moda.

5.2 ESPECIFICACOES DO PROJETO

5.2.1 Conceito da colecéo

A colecéo foi inspirada nas belas paisagens da natureza, que compde
a cidade do Rio de Janeiro, demonstrando a real possibilidade de se viver em
um grande centro urbano, usufruir de suas facilidades, mas respeitar e
contribuir com o0 meio ambiente.

Assim a colecao vai retratar elementos da natureza, utilizando como
matéria—prima tecidos mais leves e que ndo agridem o meio ambiente,
trabalhando com uma diversidade de estampas e aderindo a uma sensacao de

bem estar e de consciéncia ecoldgica.

5.2.2Nome da colecéo

O nome escolhido é Musica ao vento.
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5.2.3Referéncia da colecao

A referéncia escolhida € a praia de Ipanema, localizada no bairro
de que deu origem ao nome da praia, bairro de Ipanema, situada na zona sul
da cidade do Rio de Janeiro. Local preferido dos turistas, com uma cara
tropical, clima aconchegante da cidade e paisagens totalmente ambientais
permeados a grande movimentagdo de um centro urbano.

Uma das praias mais famosas da cidade, local que inspirou varios
artistas brasileiros, e palco da Bossa Nova, na qual o compositor Vinicius de
Moraes lancou a cancdo Garota de Ipanema, musica que Tom Jobim foi
responsavel por sua melodia.

Dessa forma a San Barths procura utilizar em suas estampas letras de
musicas da era Bossa Nova, deixando uma marca registrada nesta colecao, a
musica e a paisagem local que serviu de inspiracdo para a propria musica, a
praia de Ipanema.

A praia que faz parte do centro urbano de uma grande cidade

consegue transmitir equilibrio e tranquilidade com suas belezas paisagens.




Figura 20: Praia de Ipanema
Fonte: O autor.

Figura 21: Praia de Ipanema
Fonte: Pinterest.
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Figura 22: Praia de Ipanema
Fonte: Pinterest.

Figura 23: Praia de Ipanema
Fonte: Coming Rio.

Figura 24: Praia de Ipanema
Fonte: Coming Rio.
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5.2.4Cores e materiais

A escolha de materiais esta baseada nos aspectos sustentaveis com a
intuicdo de colaborar e divulgar uma moda ecoldgica. As cores utilizadas serdo
tons claros transmitindo boas sensacfes, quanto as estampas pode ocorrer
uma explosdo de cores. As fibras dos tecidos sdo de 6tima qualidade, sendo
que alguns produtos possuem fibra organica e de material feito a base de
garrafa pet. Assim cada pecas e torna diferenciada, e com uma caracteristica

Unica.

5.2.5Formas e estruturas (shapes)

Formas escolhidas para essa colecao serdo varias, porém todas terdo
um estilo despojado e confortavel. Em relacédo ao top, o predominio sera com
caimento e leveza deixando o corpo a vontade, para o bottom sua modelagem
nao sera justa, incluindo nas pecas alguns recortes e detalhes deixando a peca

com um aspecto de ousadia. Abaixo se encontra algumas formas.

~ DO ~ O X A

5.2.6 Tecnologias

Toda marca deve estar atualizada com os novos meios, sendo assim a
colecdo procurar utilizar as novas tecnologias lancada ao mercado, se
diferenciando e buscando inovacbes através de tecidos e servicos de
estamparia digital e processos de lavanderia, agregando destaque e valores
aos produtos.

Em algumas camisetas e blusas foram utilizadas estampa digital,
quanto algumas bermudas e calgas receberam uma lavagem basica, atribuindo

um novo visual ao produto.

5.2.7 Mix de colecéo
O mix de colecéo sera composto com pecas de top e bottom, em uma

guantidade suficiente para atender as vendas atuais, se diferenciado através
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do fashion, basico e vanguarda. Na tabela abaixo fica representado a divisdo

que a colecao possui.

1. Top 60% Camisetas 25 Unidades
Camisas 10 Unidades
Regatas 15 Unidades.
Blusas 15 Unidades
Vestidos 8 Unidades.

2. Bottom 40% Calcas 20 Unidades
Bermudas 15 Unidades
Shorts 13 Unidades

Tabela 2: Mix de cole¢ao
Fonte: O autor.

5.3 PAINEL SEMANTICO
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Figura 25: Painel Seméantico
Fonte: O autor.
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5.4 CARTELA DE CORES E CARTELA DE MATERIAIS

A cartela material contém os tecidos que foram utilizados, contendo
todas informacdes do produto, sendo que 0 mesmo se encontra avulsa.
A imagem abaixo € a cartela de cores, representando alguns dos tons

gue serdo utilizados nessa colecao.

CEwitelan do Cores

Branco Cinza Claro Areia
11-0601 TPX 13-4303 TPX 12-0910 TPX
Coral Vermelho Lavanda
16-1641 TPX 18-1663 TPX 14-3904 TPX
Azul Claro Azul Céu Verde Hortela
14-4112 TPX 17-4030 TPX 17-5335 TPX
Lima
15-0850 TPX

Figura 26: Cartela de cores para feminino.
Fonte: O autor.
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5.5 GERACAO DE ALTERNATIVAS

De acordo com o conceito da colecao foram desenvolvidos geracao de
alternativa se baseando nas macro e micro tendéncias apresentados nesse
trabalho, valorizando o produto através de das cores, formas, modelagem e
estética final.

Ao analisar as geracbes é possivel identificar que todas as pecas
possuem 0 mesmo conceito, porém cada peca tem um diferencial a oferecer.

As geracfes se encontram em apéndice A.

5.6 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Figura 27: Look 1
Fonte: O autor.
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Para a confeccdo da calca foi escolhido um tecido que em sua
composicdo a fibra do poliéster é feito a base da reciclagem da garrafa pet, a
modelagem é justa. A blusa possui uma estampa digital, e quanto a sua
composicao presente é de 50%de algodao organico e 50%de poliéster feito a
base do pet, a modelagem permite que o produto seja ousado, contendo um

diferencial nas costas que é o recorte.

Figura 28: Look 2
Fonte: O autor.

O segundo look é para o publico masculino, obtendo algumas
semelhancas do item acima. Para a confec¢do da bermuda foi escolhido o
tecido que possui na sua composicao fibra do poliéster de origem do pet,
guanto a modelagem o produto é mais justo ao corpo, a lavagem foi o destaque
da peca. O tecido da camisa é linho, transmitindo uma sensacao de leveza ao

usuario.
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Figura 29: Look 3
Fonte: O autor.

O look acima é uma blusa feito de linho, tinturado com cascas de
cebola, contendo alguns recortes deixando a peca diferenciada, sendo que as
costas possui um recorte centralizado e a frente com estampa digital. O shorts
é feito de um tecido reciclado com pet do poliéster, o destaque € um detalhe no
espelho dos bolsos dianteiro utilizando couro do peixe.
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Figura 30: Look 4
Fonte: O autor.

O tecido da calca utilizado no look acima possui uma caracteristica
sustentavel, que é o poliéster através da garrafa pet, modelagem justa ao
corpo, com uma lavagem bésica. A camiseta € feita de algoddo organico,
contendo uma estampa digital, sendo que a camisa € feita de um tecido

reciclado com poliéster do pet, dessa forma a camisa € um produto mais solto

ao corpo.
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Figura 31: Look 5
Fonte: O autor.

O vestido acima possui um estilo diferenciado, sendo que a frente
poOSSui um recorte na cintura, e para as costas sua alca € cruzada deixando a
peca com uma caracteristica Unica. O material utilizado foi tecido de origem

organica, deixando a peca leve e despojada.
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Figura 32: Look 6
Fonte: O autor.

A camiseta é classificada como meia malha, pois sua composi¢ao
possui algodao organico e poliéster do pet, a estampa aplicada é digital, sendo
gue a modelagem ¢é justa ao corpo. A bermuda é feita de um tecido reciclado

com composicao do pet, sua modelagem é justa ao corpo.
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Figura 33: Look 7
Fonte: O autor.

A camisa é de origem organica, com uma modelagem justa ao corpo,
transmitindo uma sensagéo de equilibrio com a sua cor, que € o destaque da
peca. A bermuda possui uma modelagem slim, deixando o usuario mais

confortavel, o tecido escolhido € o linho.
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Figura 34: Look 8
Fonte: O autor.

O destaque da blusa acima sédo os recortes que estdo presentes na
frente e nas costas, quanto a modelagem é justa ao corpo utilizando um tecido
de linho. A calca é diferenciada, sendo que possuem alguns recortes somente
no dianteiro, deixando a parte traseira neutra, a lavagem é basica para esse

produto, pois o tecido é reciclado.
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Figura 35: Look 9
Fonte: O autor.

O look acima € um vestido béasico, sendo que o diferencial se encontra
nas costas com uma alca diferenciada. Modelagem solta e leve ao corpo
garante conforto e bem estar, sendo que a escolha do tecido de algoddo

organico contribui para esse efeito.
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Figura 36: Look 10
Fonte: O autor.

A camiseta acima tem um estilo Unico, pois a mesma possui um recorte
nas costas, e as mangas da frente possui pence, deixando uma modelagem
diferenciada no produto, quanto ao tecido o escolhido € meia malha organica. A
bermuda justa ao corpo se destaca com o tecido sarja, que na sua composi¢ao

esta presente a fibra do pet.
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Figura 37: Look 11
Fonte: O autor.

A camiseta acima possui recortes proximos a cava na parte da frente e
costas, sua modelagem ¢€ justa com a utilizacdo de malha ecoldgica. A calca
possui um estilo mais despojado, pois o tecido escolhido é o linho, deixando a

peca diferenciada das demais calcas da colecéo.
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Figura 38: Look 12
Fonte: O autor.

A blusa acima é um produto basico na parte da frente, sendo que suas
costas € diferenciada na gola, o tecido de linho permitiu esse detalhe Unico. O
shorts possui recortes no dianteiro, deixando a peca mais justa no corpo, a

lavagem escolhida é basica.



5.7 FICHAS TECNICAS
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Abaixo segue ficha técnica de cada produto, com demais informacgdes

gue o modelo possui.

FICHA DESENVOLVIMENTO
ESTILISTA: ALISSON

Look 1 — blusa e calga feminina:

MARCA: SAN BARTHS

MODELISTA: ALISSON

REF: BL.001
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: P
GRADE: 1 PECA

PRODUTO: BLUSA

DATA: 20/07/2014

CAVA:C/ PESP AFASTADO A 7MM
DA BORDA.

GOLA:C/ PESP AFASTADO A 7MM

—» LATERAL:FEITO NO OVERLOQUE
SEM PESP APARENTE.

OMBRO:ACABAMENTO INTENO
EMBUTIDO, E EXTERNO SEM

PESP APARENTE.

ABERTURA:C/ GANCHO DE METAL APLICADO
NO INTERNO, SEM APARECER NO EXTERNO.

|—> BARRA:DIFERENCIADA C/ ACABAMENTO INTERNO
OVERLOCADO E EXTERNO SEM PESP APARENTE.



( TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
MEIA MALHA ARADEFE (VER CARTELA) 0,70CM -
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
LINHA COATS BRANCO - -
COLCHETE COATS BRANCO - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO | HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagéo Maquina
1 Costurar barra na frente e traseiro duplos embutindo | Overlock
a costura
2 Unir ombros Overlock
3 Fechar lateral Overlock
4 Fazer barra nas cavas e gola Galoneira
5 Aplicar colchete na gola no traseiro Manual
6 Limpar pega Manual
ESTAMPARIA: DIRECT LOCALIZAGAO

S

REF: C003
TAMANHO/CORES: SEGUIR CONFORME DESENVOLVIDO.

uakela

(Vg
g |
L/&,q

DBhasil.,

2.5CM}
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: CLF.001
COLEGAO: VERAO 2
PRODUTO: CALCA

MARCA: SAN BARTHS
015 TAMANHO PILOTO: 34
GRADE: 1 PECA (PILOTO).

ESTILISTA: ALISSON
MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

PASSANTE:DE 1,3CM POR 5,5CM
C/ 1 PESP AO MEIO + TRAVETES.

GANCHO:OVERLOCADO E REBATIDO
C/ PESP DUPLO + TRAVETE.

ENTREPERNAS:SEM PESP APARENTE. +—

PASSANTES:3 POSICIONADOS:

=)

PESP DUPLO, CONTRA A CHUVA.

LATERAL:SEM PESP APARENTE.

PALA:NO INTERLOCK REBATIDA C/ -

T\ PIBOTAO TAM. (ADEFINIR).

COS:SPORT DE 4,2CM C/ PESP FINO NO
SUPERIOR E INFERIOR // INTERNO DO
PROPRIO TECIDO // PONTA C/ CASEADO

BOLSO:FALSO, C/ PESP DUPLO AO
REDOR + TRAVETES.

> VISTA:C/ PESP FINO NA BORDA +
PESP AFASTADO A 3,5CM.

~—— BARRA:DE 2CM C/ 1 PESP.

BOLSOS:CHAPADO FIXADO C/ PESP
DUPLO AO REDOR + TRAVETES.
BOCA C/ PESP DUPLO.

GANCHO:NO INTERLOCK REBATIDO
C/ PESP DUPLO.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Eco-D Vicunha Téxtil (VER CARTELA) 1,15 -

AMOSTRAS

VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS OCRE - -
BOTAO IRMAOS PERFEITO | PRATA 1 -
ZIPER DE METAL COATS BRANCO 1 -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO | HACCO BRANCO 1 -
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagédo Maquina
1 Fechar pala Interlock
2 Pespontar pala Pespontadeira
3 Passar bolso traseiro Ferro
4 Aplicar bolso traseiro Reta
5 Unir gancho traseiro Interlock
6 Pespontar gancho traseiro Pespontadeira
7 Dianteiro | e
8 Overlocar vista Overloque
9 Aplicar ziper Reta
10 Unir gancho frente Overlock
1 Pespontar vista Reta
12 Pespontar gancho Pespontadeira
13 Unir espelho nas laterais Reta
14 | Aplicar bolso falso no espelho Pespontadeira
15 Unir dianteiro no traseiro Manual
16 Fechar laterais Interlock
17 Fechar entrepernas Interlock
18 | Aplicar cos Reta
19 | Aplicar travetes Travete
20 Aplicar passantes com travete Travete
21 Fazer barra Reta
22 Casear o cos Caseadeira
23 Aplicar botdo no cos Botoneira
24 Limpar pega Manual

-
LAVANDERIA: LUCIANA KHOURI.
LAVAGEM: AMACIADO.

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40 42 44 46 48

11CM

TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 37,5CM 35,5CM
Quadril: 40CM 38CM
Gancho frente: 27CM 25CM
Gancho Traseiro: 33CM 31CM
Barra: 14CM 12CM

\_ Entreperna: 73CM 71CM




Abaixo segue look 2 — Camisa, camiseta e calca:

FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: CAL. 002 MARCA: SAN BARTHS ESTILISTA: ALISSON
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: M MODELISTA: ALISSON
PRODUTO: CAMISA GRADE: 1 PECA DATA: 20/07/2014

*GOLA->FIXADA COM PESP DUPLO NO
INTERNO DO PE DE GOLA, E GOLA FIXADO
C/ PESP FINO, E PESP AFASTADO A 7MM AO)

*CAVA->NO OVERLOCK C/ PESP
FINO.

"""""""""""""" : *RECORTE->FIXADO C/ PESP
\ DUPLO.

*VISTA->C/ PESP
AFASTADO A 7MM +
CASEADOS P/ BOTAO //
VISTA INTERNA C/ PESP
AFASTADO A 3CM.

*PREGA->SEM PESP
APARENTE.

*BARRA->DE 1CM FEITO

t

C/ 1 PESP.
*OMBRO->INTERNO DUPLO
E REBATIDO C/ PESP FINO. *PALA->C/ ACABAMENTO
INTERNO DUPLO, FIXADO
C/ PESP FINO.

*PREGA->SEM PESP

APARENTE.
*MARTINGALE->FIXADO C/ ;\LF{'\ATRE;\‘A}ISSEM PESP
PESP FINO + ABERTURA ‘

PROXIMO AO PUNHO.

*PUNHO->APLICADO, FIXADO C/ PESP,
FINO NO INFERIOR E SUPERIOR +
CASEADO P/ BOTAO.
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( TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
LINHO MENEGOTTI (VER CARTELA) 1,20CM -
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS BRANCA - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO |HACCO BRANCO 1 -
BOTAO HACCO BRANCO 7 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Fazer prega da manga e do traseiro Reta
2 Costurar pala na frente e pala dupla no traseiro Reta
3 Passar punho e martingale antes de aplicar Manual
4 Aplicar punho e martingale da manga Reta
5 | Fazer a vista da frente Reta
6 Passar gola e colarinho antes de aplicar Manual
7 Montar gola e colarinho Reta
8 Unir ombro Overlock
9 Aplicar gola Reta
10 Costurar manga na cava Overlock
" Fechar lateral e manga Overlock
12 | Casear vista e punho Baspadaia
13 | Aplicar botso Botoneira
14 Limpar peca Manual




FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: CAM. 001
COLEGAO: VERAO 2015
PRODUTO: CAMISETA

MARCA: SAN BARTHS
TAMANHO PILOTO: M
GRADE: 1 PECA

ESTILISTA: ALISSON
MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

E SEM PESP APARENTE.

CAVA:FEITO NO OVERLOQUE E
EXTERNO SEM PESP APARENTE.

OMBRO:FEITO NO OVERLOCK
E SEM PESP APARENTE.

LATERAL:FEITO NO OVERLOQUE <*—

GOLA:FEITO DO PROPRIO TECIDO C/
INTERNO OVERLOCADO E EXTERNO
SEM PESP APARENTE.

GALONEIRA.

BARRA:C/ 2 PESP FEITO NA GALONEIRA.

MANGA:C/ 2 PESP FEITO NA

( TECIDOS

TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PEGCA R$ UNIT
MALHA ORGANICA| ARADEFE (VER CARTELA) 0,90CM -
AMOSTRAS

VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
LINHA COATS BRANCA - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT

ETIQ. COMPOSICAO | HACCO BRANCO 1 -
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Unir ombros Overlock
2 Costurar manga na cava Overlock
3 Fechar lateral e manga Overlock
| 4 Aplicar gola Overlock
5 Fazer barra do corpo e mangas Galoneira
6 Limpar as pecgas Manual
a &
ESTAMPARIA: DIRECT LOCALIZAGAO

REF: C001

TAMANHO/CORES: SEGUIR CONFORME DESENVOLVIDO.




FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: CLM.001 MARCA: SAN BARTHS ESTILISTA: ALISSON
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: ALISSON
PRODUTO: CALCA GRADE: 1 PECA (PILOTO). DATA: 20/07/2014
——» COS:SPORT DE 4,2CM C/ PESP DUPLO NO
PASSANTES:DE 1,5CM POR 6CM C/ PESP INFERIOR NO SUPERIOR // INTERNO DO
DUPLO AO MEIO + TRAVETES. PROPRIO TECIDO // PONTA C/ CASEADO P/

BOTAO

BOLSINHO:C/ PESP DUPLO AO
REDOR + TRAVETES // BOCA C/
PESP DUPLO.

BOLSO:C/ PESP DUPLO.

VISTA:C/ PESP AFASTADO A 7TMM DA
BORDA + PESP DUPLO AFASTADO A
3,5CM DA BORDA.

GANCHO:DOBRADO E REBATIDO C/
PESP DUPLO + TRAVETE.

ENTREPERNAS:SEM PESP
APARENTE.

“+» BARRA:DE 1,5CM C/ 1 PESP.

PASSANTES:3 POSICIONADOS CONFORME PILOTO.

PALA:NO FECHADOR A FAVOR DA
CHUVA, C/ PESP DUPLO. BOLSO0:C/ PESP DUPLO AO REDOR +

TRAVETES // BOCA C/ PESP DUPLO.

LATERAL:C/ PESP DUPLO DO COS Atg

GANCHO:NO FECHADOR C/ PESP DUPLO.

O QUADRIL + TRAVETE.
TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
Eco-D Vicunha Téxtil | (VER CARTELA) 1,30 -
AMOSTRAS

VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS CINZA - -
BOTAO IRMAOS PERFEITO | AZUL 1 -

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT

ETIQ. COMPOSICAO | HACCO BRANCO 1 =
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SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagéo Maquina
1 Fechar pala Interlock
2 Pespontar pala Pespontadeira
3 Passar bolso traseiro Ferro
4 Aplicar bolso traseiro Reta
5 Unir gancho traseiro Interlock
6 Pespontar gancho traseiro Pespontadeira
7 Dianteiro | e
8 Overlocar vista Overloque
9 Aplicar ziper Reta
10 Unir gancho frente Overlock
11 Pespontar vista Reta
12 Pespontar gancho Pespontadeira
13 Fazer boca do bolso relogio Pespontadeira
14 Passar bolso relégio Manual
15 Aplicar bolso relégio no espelho Pespontadeira
16 Aplicar espelho no forro Reta
17 Unir dianteiro no traseiro Manual
18 Fechar laterais Interlock
19 Fechar entrepernas Interlock
20 Aplicar cos Reta
21 Aplicar travetes Travete
22 Aplicar passantes com travete Travete
23 Fazer barra Reta
24 Casear o cos Caseadeira
25 Aplicar botao no cés Botoneira
26 | Limpar peca Manual

LAVANDERIA: LUCIANA KHOURI.
LAVAGEM: STONE + USED + BIGODES.

TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)

34 36 38 40 42 44 46 48
16CM
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 45CM 43CM
Quadril: 50CM 48CM
Gancho frente: 30CM 28CM
Gancho Traseiro: 39CM 37CM
Barra: 18CM 16CM
\__Entreperna: 91,5CM 89,5CM
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Look 3 — vestido:

FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: VES. 001
COLEGAO: VERAO 2015
PRODUTO: VESTIDO

MARCA: SAN BARTHS
TAMANHO PILOTO: 38
GRADE: 1 PECA

ESTILISTA: ALISSON
MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

o/

*FAIXA Il ->C/ ACABAMENTO INTERNO,
DUPLO, SENDO PARTE INFERIOR
OVERLOCADO.

LATERAL->C/ ACABAMENTO DUPLO A
E EMBUTIDO, SEM PESP APARENTE. -

*ALCA->C/ ACABAMENTO DUPLO E
EMBUTIDO, SEM PESP APARENTE.

*FAIXA I->C/ ACABAMENTO DUPLO E
EMBUTIDO, SEM PESP APARENTE.

*PREGA->1 DE CADA LADO SEM
PESP APARENTE.

*BARRA->NA GALORENEIRA C/ 1
PESP AFASTADO A 4,5CM.

*PREGA->1 DE CADA LADO SEM

PESP APARENTE.
TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
MALHA ORGANICA| ARADEFE (VER CARTELA) 1,10CM -

AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS ROSA - -

ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS

DESCRICAO ___| FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO |HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Fazer prega na saia frente e traseiro Reta
2 Costurar recorte duplo na frente e no recorte duplo Overlock
da cintura embutindo a costura
3 Costurar parte de cima com a saia Overlock
4 Unir ombros Overlock
5 Fazer detalhe da lateral embutindo a costura Overlock
6 Fechar laterais Overlock
% Fazer barra Galoneira
8 Limpar pega Manual
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Look 4 — Camisa e bermuda masculina:

I FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: CAL. 001 MARCA: SAN BARTHS

ESTILISTA: ALISSON

COLEGAO: VERAO 2015
PRODUTO: CAMISA

TAMANHO PILOTO: M
GRADE: 1 PECA

MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

*GOLA->FIXADA COM PESP DUPLO NO

*VISTA->C/ PESP
AFASTADO A 7MM +
CASEADOS P/ BOTAO //
VISTA INTERNA C/ PESP
AFASTADO A 3CM.

g

*OMBRO->INTERNO DUPLO
E REBATIDO C/ PESP FINO.

*PREGA->SEM PESP
APARENTE.

*MARTINGALE->FIXADO C/
PESP FINO + ABERTURA
PROXIMO AO PUNHO.

FINO NO INFERIOR E SUPERIOR +
CASEADO P/ BOTAO.

INTERNO DO PE DE GOLA, E GOLA FIXADO
C/ PESP FINO, E PESP AFASTADO A 7MM AO)|
REDOR.

*PUNHO->APLICADO, FIXADO C/ PESP,

*CAVA->NO OVERLOCK C/ PESP
FINO.

*PREGA->SEM PESP
APARENTE.

*BARRA->DE 1CM FEITO

\ i i C/ 1 PESP.

*PALA->C/ ACABAMENTO
INTERNO DUPLO, FIXADO
C/ PESP FINO.

*LATERAL->SEM PESP
APARENTE.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNI
LINHO MENEGOTTI (VER CARTELA) 1,20CM -

AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | RS UNIT.
LINHA COATS BRANCA - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSIGAO | HACCO BRANCO 1 =
BOTAO HACCO BRANCO 7 -
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SEQUENCIA OPERACIONAL

No Operagéo Maquina
1 Fazer prega da manga e do traseiro Reta
2 Costurar pala dupla no traseiro Reta
3 Passar punho e martingale antes de aplicar Manual
4 Aplicar punho e martingale da manga Reta
5 Fazer a vista da frente Reta
6 Passar gola e colarinho antes de aplicar Manual
7 Montar gola e colarinho Reta
8 Unir ombro Overlock
9 Aplicar gola Reta
10 Costurar manga na cava Overlock
1 Fechar lateral e manga Overlock
12 Casear vista e punho Caseadeira
13 Aplicar botao Botoneira
14 Limpar pega Manual
FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: BERM. 001 MARCA: SAN BARTHS ESTILISTA: ALISSON
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: ALISSON
PRODUTO: BERMUDA GRADE: 1 PECA DATA: 20/07/2014

COM TRAVETES.

GANCHO:DOBRADO E

CONFORME PILOTO.

LATERAL.:C/ PESP FINO DO
COS ATE O QUADRIL COM
TRAVETE.

PASSANTE:DE 1,5CM POR
6,5CM C/ 2 PESP AO MEIO

REBATIDO C/ PESP DUPLO.

PASSANTES:3 POSICIONADOS

PALA:NO FECHADOR REBATIDA* 7=
C/ PESP DUPLO CONTRAA CHUVA.

ENTREPERNAS:C/ PESP FINO.

COS:SPORT DE 4,2CM C/ PESP FINO NO
INFERIOR E SUPERIOR // INTERNO DO
PROPRIO TECIDO // PONTA C/ CASEADO
P/ BOTAO.

BOLSO:C/ PESP DUPLO + TRAVETES.

VISTA:C/ PESP FINO NABORDAE
DUPLO A 3,5CM + TRAVETES.

[ |1 BARRA:DOBRADA P/ FORA C/ 4CM
FIXADA C/ PESP FINO, FAZER PESP
A 3,5CM DEIXAR 0,5CM P/ DESFIAR.

BOLSO:CHAPADO FIXADO C/ PESP
DUPLO + TRAVETES // BOCAC/
PESP DUPLO.

GANCHO:NO FECHADOR REBATIDO|
C/ PESP DUPLO.
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
ECO-D VICUNHA (VER CARTELA)| 0,80CM -
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS AMARELO - -
BOTAO IRMAOS PERFEITO | PEROLA 1 -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSIGAO | HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagédo Maquina
1 Fechar pala Interlock
2 Pespontar pala Pespontadeira
3 Passar bolso traseiro Ferro
4 Aplicar bolso traseiro Reta
5 Unir gancho traseiro Interlock
6 Pespontar gancho traseiro Pespontadeira
T Dianteioe | e
8 Overlocar vista Overloque
9 Aplicar ziper Reta
10 Unir gancho frente Overlock
1 Pespontar vista Reta
12 Pespontar gancho Pespontadeira
13 Aplicar espelho no forro Reta
14 Unir dianteiro no traseiro Manual
15 Fechar laterais Interlock
16 Fechar entrepernas Interlock
17 Aplicar cés Reta
18 Aplicar travetes Travete
19 Aplicar passantes com travete Travete
20 Fazer barra Reta
21 Casear 0 cos Caseadeira
22 Aplicar botdo no cos Botoneira
23 Limpar pega Manual
P
LAVANDERIA: LUCIANA KHOURI
LAVAGEM: STONE + USED + BIGODES.
VALOR: -
TAMANHOS DE ZIPER (em centimetros)
34 36 38 40 42 44 46 48
15
TABELA DE MEDIDAS ANTES DEPOIS
Cintura: 46CM 44CM
Quadril: 51CM 49CM
Gancho frente: 32CM 30CM
Gancho Traseiro: 37CM 35CM
Barra: 26CM 23CM
\_ Entreperna: 30CM 28CM
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Look 5 — Blusa de linho e shorts couro de peixe:

FICHA DESENVOLVIMENTO
REF: CAM. 002 MARCA: SAN BARTHS ESTILISTA: ALISSON
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: M MODELISTA: ALISSON
PRODUTO: CAMISETA GRADE: 1 PECA DATA: 20/07/2014

GOLA:C/ ACABAMENTO DUPLO, SENDO
EXTERNO E INTERNO C/ PESP AFATADO
ATMM.

CAVA:FEITO NO OVERLOQUE E
EXTERNO SEM PESP APARENTE. /| = “=-----

MANGA:DIFERENCIADA
APLICADA, SENDO NO INTERNQ
OVERLOCADO E EXTERNO C/
PESP AFASTADO A 7MM.

I-—O BARRA:APLICADA, SENDO OVERLOCADO NO INTERNO
E EXTERNO C/ PESP AFASTADO A 7MM.

OMBRO:OVERLOCADO NO
INTERNO, SEM PESP APARENTE.

—> RECORTE:SEM PESP APARENTE.

LATERAL:C/ ZIPER INVISIVEL —
SEM PESP APARENTE.
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
LINHO MENEGOTTI  |(VER CARTELA) 0,90CM
<
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS BRANCA - -
ZIPER INVISIVEL COATS BRANCA - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRIGAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO | HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Aplicar a barra Overlock
2 Unir orpbros da frente e traseiro duplos com a costura| oyerlock
embutida
3 Aplicar barra da manga Overlock
4 Costurar a manga na cava Overlock
5 Fechar lateral e manga Overlock
6 Aplicar ziper invisivel na lateral Reta
T Fazer barra do corpo, manga e gola Manual
8 Limpar pega Manual
ESTAMPARIA: DIRECT LOCALIZAGAO

REF: C004

TAMANHO/CORES: SEGUIR CONFORME DESENVOLVIDO.

(wa @m%g;»"




FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: SHORT. 001
COLEGAO: VERAO 2015
PRODUTO: SHORTS

MARCA: SAN BARTHS
TAMANHO PILOTO: 38
GRADE: 38 - 48

ESTILISTA: ALISSON
MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

*PASSANTE->2,2CM POR 6CM C/ PESP
DUPLO AO MEIO + TRAVETES.

-

*C0OS->SPORT DE 4,2CM C/ PESP FINO NO INFERIOR E
NO SUPERIOR // INTERNO DO PROPRIO TECIDO //
PONTA C/ CASEADO P/ BOTAO.

*ESPELHO->FEITO EM
"TECIDO" COURO DE PEIXE.

*GANCHO->DOBRADO
E REBATIDO C/ PESP
DUPLO + TRAVETE.

*BOLSO->FALSO C/ PESP DUPLO A 2CM DA
BORDA + TRAVETES.

*VISTA->COM PESP FINO NO BORDA + PESP
DUPLO AFASTADO A 3CM + TRAVETE.

*ENTREPERNAS->SEM PESP APARENTE.

*BARRA->C/ PESP DUPLO A 3,5CM DA BARRA.

,—’ *PASSANTES->4 POSICIONADOS CONFORME PECA.

*LATERAL->COM PESP FINO
DO COS AtE O QUADRIL

COM TRAVETE.

*BOLSO->FIXADO C/ PESP DUPLO AO

REDOR + TRAVETES // BOCA C/ PESP
DUPLO.

*GANCHO->NO INTERLOCK, REBATIDO
COM PESP DUPLO.
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO CONSUMO/PECA R$ UNIT
DENIM 103 ETEX - ECO. (VER CARTELA) | 0,50CM -
COURO DE PEIXE | ISHIKAWA (VER CARTELA) | 1UN. -
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
LINHA COATS OCRE - -
BF)TAO IRMAOS PERFEITO | PRATA 1 -
ZIPER COATS BRANCA 1 -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO ___| FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSICAO |HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operacao Maquina
1 Passar bolso traseiro Ferro
2 Aplicar bolso traseiro Reta
3 Unir gancho traseiro Interlock
4 Pespontar gancho traseiro Pespontadeira
5 Dianteio | ememmeesmeeemeeeeeee
6 | Overlocar vista Overlogue
% Aplicar ziper Reta
8 Unir gancho frente Overlock
9 Pespontar vista Reta
10 Pespontar gancho Pespontadeira
L Unir espelho nas laterais Reta
12 Aplicar couro de peixe no espelho Reta
13 Costurar bolso falso no espelho Pespontadeira
14 Unir dianteiro no traseiro Manual
15 Fechar laterais Interlock
16 Fechar entrepernas Interlock
17 Aplicar cos Reta
18 Aplicar travetes Travete
19 Aplicar passantes com travete Travete
20 Fazer barra Reta
21 Casear o cos Caseadeira
22 Aplicar botao no cés Botoneira
23 Limpar peca Manual
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Look 6 — Camiseta e bermuda masculina:

l FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: CAM. 002 MARCA: SAN BARTHS
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: M
PRODUTO: CAMISETA GRADE: 1 PECA

ESTILISTA: ALISSON
MODELISTA: ALISSON
DATA: 20/07/2014

CAVA:FEITO NO OVERLOQUE E
EXTERNO SEM PESP APARENTE.

OMBRO:FEITO NO OVERLOCK
E SEM PESP APARENTE.

LATERAL:FEITO NO OVERLOQUE <—

GOLA:FEITO DO PROPRIO TECIDO C/
INTERNO OVERLOCADO E EXTERNO
SEM PESP APARENTE.

BARRA:C/ 2 PESP FEITO NA GALONEIRA.

MANGA:C/ 2 PESP FEITO NA
GALONEIRA.

E SEM PESP APARENTE.

TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSIGAO CONSUMO/PEGA R$ UNIT
MEIA MALHA ARADEFE (VER CARTELA) 0,90CM -
AMOSTRAS

VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.

AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA | R$ UNIT.
LINHA COATS LILAS - -
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSIGAO | HACCO BRANCO 1 -

102



103

SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Unir ombros Overlock
2 Costurar manga na cava Overlock
3 Fechar lateral e manga Overlock
4 Aplicar gola Overlock
5 Fazer barra do corpo e mangas Galoneira
6 Limpar as pegas Manual
- )
ESTAMPARIA: DIRECT LOCALIZAGAO

REF: C002
TAMANHO/CORES: SEGUIR CONFORME DESENVOLVIDO.
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FICHA DESENVOLVIMENTO

REF: BERM. 002 MARCA: SAN BARTHS

ESTILISTA: ALISSON i
COLEGAO: VERAO 2015 TAMANHO PILOTO: 38 MODELISTA: ALISSON
PRODUTO: BERMUDA GRADE: 38 - 48 DATA: 20/07/2014
>

*PASSANTE->DE 1,5CM POR 6CM C/ +— *COS->SPORT DE 4,2CM C/ PESP FINO NO
PESP DUPLO AO MEIO COM TRAVETES. SUPERIOR E INFERIOR // INTERNO DO PROPRIO|
TECIDO // PONTA C/ CASEADO P/ BOTAO.

FBOLSO->C/ PESP DUPLO

AO REDOR, BOCA COM ! e |
DUPLO + TRAVETES. |
_____ | “re——t—» “BOLSO->C/ PESP DUPLO + TRAVETES.
“VISTA->C/ PESP AFASTADO s
A 7MM + PESP DUPLO 24
AFASTADO A 3,5CM. :
|

*GANCHO->OVERLOCADO E REBATIDO C/
PESP DUPLO + TRAVETE.

*ENTREPERNAS->SEM PESP APARENTE.

*BARRA->SIMPLES DE 2CM C/ 1 PESP.

I—' *PASSANTES->3 POSICIONADOS CONFORME A
PECA.

*PENCE->1 DE CADA LADO
SEM PESP APARENTE.

*BOLSO->CHAPADO FIXADO C/ PESP DUPLO
AO REDOR + TRAVETES // BOCA C/ PESP
DUPLO.
“LATERAL->C/ PESP FINO

DO COS ATE O QUADRIL

ICOM TRAVETE.

*GANCHO->NO FECHADOR REBATIDO COM
PESP DUPLO.
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TECIDOS
TECIDOS FORNECEDOR |COMPOSICAO | CONSUMO/PECA R$ UNIT
DENIM 103 ETEX-ECO. |(VER CARTELA)| 0,80CM -
AMOSTRAS
VERIFICAR CARTELA DE AMOSTRA.
AVIAMENTOS
DESCRICAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PECA | R$ UNIT.
LINHA COATS OCRE - -
BOTAO IRMAOS PERFEITO | PRATA 1 -
ZIPER COATS BRANCO 1 s
ETIQUETAS/EMBALAGENS/TAGS
DESCRIGCAO FORNECEDOR COR CONSUMO/PEGA R$ UNIT
ETIQ. COMPOSIGAO [HACCO BRANCO 1 -
SEQUENCIA OPERACIONAL
No Operagao Maquina
1 Fazer pence do traseiro Reta
2 Passar bolso traseiro Ferro
3 Aplicar bolso traseiro Reta
4 Unir gancho traseiro Interlock
5 Pespontar gancho traseiro Pespontadeira
6 Dianteiro | e
i Overlocar vista Overloque
8 Aplicar ziper Reta
9 Unir gancho frente Overlock
10 Pespontar vista Reta
1" Pespontar gancho Pespontadeira
12 Fazer boca do bolso relégio Pespontadeira
13 Passar bolso relégio Manual
14 Aplicar bolso relégio no espelho Pespontadeira
15 Aplicar espelho no forro Reta
16 Unir dianteiro no traseiro Manual
17 Fechar laterais Interlock
18 Fechar entrepernas Interlock
19 Aplicar cos Reta
20 Aplicar travetes Travete
21 Aplicar passantes com travete Travete
22 Fazer barra Reta
23 Casear o cos Caseadeira
24 Aplicar botdo no cés Botoneira
25 Limpar peca Manual
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5.8 PRANCHA DOS LOOKS

Para cada look foi desenvolvido uma prancha com ambientacdo ao
fundo, remetendo a proposta da colecdo com a marca, unindo a geracao de
alternativa com o desenho técnico.

Figura 39: prancha 1
Fonte: O autor.

Figura 40: prancha 2
Fonte: O autor.
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Figura 41: prancha 3 '
Fonte: O autor.

Figura 42: prancha 4 )
Fonte: O autor.
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Figura 43: prancha 5 -
Fonte: O autor.
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Figura 44: prancha 6
Fonte: O autor.

5.9 DOSSIE ELETRONICO E CATALOGO

A empresa possui dossié eletrénico, como forma de divulgar e vender
os produtos que sédo desenvolvidos a cada colecdo. O site possui informacdes
sobre a marca, conceito de colecdo, dados para entrar em contato e outras
informacgoes.

Abaixo segue duas imagens do site sendo a primeira imagem a pagina

inicial da marca, e a segunda imagem o conceito da marca.

L C [ alissonpenabwix.com/sanbarths

'_/()I// .(;6,(1/' //r)' / Eco cloths Conceito Contato Slideshow  / Cart:0

"M g

L 2 -

Nova colecédo

C\)vﬁ,&,o- 201 5

Figura 45: Site
Fonte: O autor.
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« C' [ alissonpenab.wix.com/sanbarths#!about/cjg? kg ]

'.,j()/// .(Vl/))(7/'/Arf / Eco cloths

Sl
¥

A

Marea

A San Barths procura desenvolver seus produtos
utilizando como matéria - prima tecidos que
agridem menos o meio ambiente, mas sem deixar
de ter qualidade e uma boa estética. As estampas
desenvolvidas procuram utilizar recursos que sejam
sustentaveis. As pecas ndo possuem lavagens
elaboradas, e quando tém procuram utilizar
técnicas simples e trabalhar com fornecedores que
respeitam e sigam as legisla¢des ambientais para
que a empresa mantenha seus principios
sustentaveis.

Figura 46: site
Fonte: O autor.

A San Barths procura desenvolver um catalogo quando é apresentada
uma nova colecdo, com a intencdo de divulgar os produtos que a marca

oferece. Abaixo segue imagem do mesmao.




Referéncia de colecio

A referéncia escolhida ¢ a praia de
Ipanema, localizada no bairro de
que deu origem ao nome da praia,
bairro de Ipanema, situada na zona
sul da cidade do Rio de Janeiro.
Local preferido dos turistas, com
uma cara tropical, clima
aconchegante da cidade e paisagens
totalmente ambientais permeados a
grande movimentag¢ao de um centro
urbano.

Uma das praias mais famosas da
cidade, local que inspirou virios
artistas brasileiros, e palco da Bossa
Nova, na qual o compositor Vinicius
de Moraes lan¢ou a can¢do Garota
de Ipanema, musica que Tom Jobim
foi responsavel por sua melodia.
Dessa forma a San Barths procura

miisicas da era Bo

uma marea registra

a misica e a paisagem local que
serviu de inspiraciio para a propria
muisica, a praia de Ipanema.

110

Conceito da Colecio

A colecdo foi inspirada nas belas
paisagens da natureza, que compde
a cidade do Rio de Janeiro,
demonstrando a real possibilidade
de se viver em um grande centro
urbano, usufruir de suas facilidades,
mas respeitar e contribuir com o
meio ambiente,

Assim a coleciio vai retratar
elementos da natureza, utilizando o , e
como matéria—prima tecidos mais COIean Musica ao vento
leves e que niio agridem o meio
ambiente, trabalhando com uma
diversidade de estampas e
aderindo a uma sensagiio de bem
estar e de consciéncia ecolégica.
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Colec¢iio Verdo 2015

Miuisica ao Vento

Colaboracdes:

Modelos: Otacilio Valini
Guilherme Pedrosa
Cristiane Miossi
Karen Rei

Make-up: Juliana Ribeiro

Fotografia: Flavia Santa Maria

Designer: Alisson Pena

Direciio: Alisson Pena
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San Barths

Av. Higienopdlis, 135 - Londrina
Alissonpena6.wix.com/sanbarths

fEBO

Figura 47: Catalogo
Fonte: O autor.

5.10 DESFILE

O planejamento de make up, hair e produgéo stylling serdo executados
momentos antes do desfile, sendo que o make up sera neutro com tons pastéis
e péssego e cabelo sera rabo-de-cavalo despojado para valorizar os looks
frente e costa, a producéo do feminino sera casual e do masculino desprovido,
criando uma unidade entre tema e proposta da marca.

A trilha sonora sera leve e com ares de verdo. A sequiéncia da entrada
das modelos serd a mesma ordem que o catalogo possui, sendo o seguinte: a
Karen vestindo blusa branca e calca verde, o Otacilio vestindo camisa xadrez,
camiseta e cinza e calca azul, a Cristiane vestindo um vestido, o Guilherme
vestindo camisa branca e bermuda lima, a Nathaly vestindo blusa areia e

shorts azul claro e Renan camiseta lilas e bermuda azul claro.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Para chegar a esses resultados e informagdes confirmados nesse
trabalho, foi realizado um questionario voltado ao publico no geral, a fim de
obter opinides e dados a respeito da sustentabilidade com abordagem do
segmento fast fashion.

Os conhecimentos que foram obtidos durante a execuc¢ao do trabalho
estdo registrados no desenvolvimento do mesmo e na estrutura do
direcionamento de mercado que a marca que possui, com a intencao de ajudar
o fast fashion a incluir alternativas e caracteristicas para uma moda mais
sustentavel.

As alternativas que o trabalho oferece € a escolha de matérias — prima
gue tem um impacto menor ao meio ambiente, e procura a utilizar servigos de
lavanderia e estamparia com 0os mesmos principios, sendo uma parceira da
marca com seus fornecedores.

A pesquisa bibliografica se realizou através dos estudos que foram
realizados para o desenvolvimento desse trabalho, assim esses principios e
caracteristicas de sustentabilidade podem ser inseridos como alternativas do

segmento fast fashion contribuir para a moda sustentavel.
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