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RESUMO

CAMPOS, Aline Fortes; BRANDT, Vitéria da Silva. Estética gética: uma busca
pela insercdo dos adeptos da subcultura com a sociedade por meio do
vestuario. 2013. 236 f. Monografia (Trabalho de Conclusdo de Curso Il) — Curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda, Universidade Tecnoldgica Federal do
Parana. Apucarana, 2013.

Este trabalho apresenta uma proposta de cole¢cdo de vestuario para publico
“gotico/darkwave”, cuja estética do produto pretende funcionar como meio de
aproximacédo das pessoas adeptas a essa subcultura com outras comunidades
sociais. Traz, por meio de levantamento bibliografico, informacdes sobre o
surgimento da subcultura ao longo da historia, sua classificacdo em tipos e grupos,
valores estéticos e simbdlicos considerados como significativos para a tribo, além de
apresentar aspectos quanto as influéncias da estética gética na sociedade e na
moda. Apresenta ainda um estudo psicodinamico sobre cores e suas possibilidades
sensoriais como valor agregado no desenvolvimento de produtos. Por meio de
pesquisa de campo, sdo coletados dados que contribuam na identificacdo dos
interesses de consumo do publico alvo. Posteriormente, esses dados sdo analisados
com o intuito de verificar quais as estratégias mais adequadas para o
direcionamento mercadoldgico dessa pesquisa.

Palavras-chave: Subcultura Goética. Darkwave. Vestuario.



ABSTRACT

CAMPOS, Aline Fortes; BRANDT, Vitoria da Silva. Gothic aesthetic: a search by
the inserting the adepts of subculture with society through clothing. 2013. 236
p. Monografia (Completion of course work Il) — Course of Technology in Fashion
Design, Federal Technological University of Parana. Apucarana, 2013.

This study presents a proposal for a clothing collection for public "goth/darkwave”,
whose aesthetics of the product intends to function as a means of unite the persons
adept of this subculture with other social communities. Brings, through bibliographical
survey, information on the emergence of the subculture throughout history, their
classification into types and groups, aesthetic and symbolic values considered
significant to the tribe, as well as presenting aspects regarding the gothic aesthetic
influences in society and fashionable. It also presents a study of psychodynamic
colors and their possibilities as sensory value in product development. Through field
research, data is collected to help in identifying the interests of the consumer
audience. Subsequently, these data are analyzed in order to verify which the most
appropriate strategies for targeting merchandising of this research.

Keywords: Gothic Subculture. Darkwave. Clothing.
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1 INTRODUCAO

Entre os anos 1970 e 1980 o termo “gotico” foi inserido como rétulo de
um grupo social que possuia caracteristicas em comum, tais como estilo de vida,
musica e comportamento. Logo fora denominada como uma subcultura urbana
difundida mais rapidamente devido aos meios de comunicacédo, informatizacdo e
maior convivio social.

Com a sua origem no “pos-punk”, o estilo “gético” se distingue pelo
vestuario composto principalmente por pecas pretas. Os integrantes da subcultura
gotica cultuam o passado, sdo saudosistas e melancolicos e possuem preferéncia
musical baseada em um contexto tragico e irénico.

Muitos consideram que os integrantes dessa tribo fazem parte de uma
mesma coletividade. No entanto, eles mesmos costumam dividir-se em diversos
grupos com suas proprias caracteristicas. Dentre 0s varios grupos existentes,
podemos destacar o “Classico” ou “Pds-Punk”, o “Darkwave Gothic” ou “Coldwave”,
o “Victorian Gothic” ou “Gético Romantico”, o “Cyber Gdético”, o “Deathrock”, o
“Medieval” ou “Ethereal” e o “Circus Cabaret”.

Um dos grupos géticos mais tradicionais em seu estilo é o “Darkwave”,
também conhecido como “Coldwave”. Basicamente, esse estilo compde-se de
roupas pretas e foge de exageros, com conceito goético mais tradicional.

Por se tratar de um padrdo estético que muitas vezes foge das
convencdes de tendéncias lancadas pela moda, os goéticos acabam tendo
dificuldades em encontrar roupas que traduzam os valores e significados dessa
subcultura. Em alguns casos, apelam para o trabalho de artesdos que se
prontifiquem a costurar as pecas de acordo com as suas preferéncias.

Esse fenbmeno demonstra a necessidade do desenvolvimento de
vestuario direcionado para tal publico para suprir essa deficiéncia de mercado.
Também é importante levar em consideracdo que a estética goética — vista com
censura por outros grupos — requer uma reflexdo quanto ao seu direcionamento
mercadoldgico, ja que para as pessoas que trabalham com moda € necessario
também levar em consideracdo os aspectos que envolvem a producdo em grande

escala nas industrias e a preocupacdo com o lucro nas vendas dos produtos
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fabricados para a sobrevivéncia das empresas desse segmento no sistema
capitalista.

Dessa forma, a proposta desse trabalho visa o desenvolvimento de
produto de moda direcionado ao grupo “gético/darkwave” com a aplicacdo de
conceitos de design na reformulagdo da estética do vestuario, mas também com a
preocupacao em manter a identidade da subcultura nos produtos.

Essa estratégia tem por objetivo propor maior inser¢cdo dos goticos
junto a outros grupos sociais por meio do vestuario e ainda promover a

democratiza¢do no consumo da estética gotica para mais pessoas.

1.1 DEFINICAO DO PROBLEMA

Como introduzir novos tratamentos no vestuario “gético/darkwave” que
nao estejam tdo amarrados nos paradigmas que ditam tal estética, para que o visual
possa causar menos impacto e ser mais aceito (e até mesmo consumido) por outros

grupos, mas ao mesmo tempo sem perder o0 conceito e a esséncia da subcultura?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral desse trabalho é utilizar a moda para democratizar as
relacdes entre adeptos da subcultura gotica/darkwave com outros grupos sociais.
Pretende-se com isso desfazer as barreiras de comunicacao existente entre aqueles
gue pertencem a subcultura e outros grupos sociais, promovendo assim, um
convivio coletivo mais amplo com pecas de vestuario que possam ser usadas por

todos.
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1.2.2 Objetivos Especificos

- Fazer revisao de literatura sobre subcultura gética e levantar seus
principais aspectos.

- Aplicar pesquisa de campo para levantar dados que contribuam na
abordagem mercadoldgica.

- Elaborar estudos por meio de metodologias criativas que possam
apresentar novas alternativas estéticas para o vestuério gético.

- Desenvolver vestuario que funcione como canal de inclusdo dos
adeptos da subcultura “gética/darkwave” com a coletividade e o mercado de
trabalho.

- Promover quebra de barreiras de convivio entre os goticos e a

sociedade em geral, diminuindo os preconceitos por meio da moda.

1.3 JUSTIFICATIVA

Em 2009, Julia Meirelles Ambrosio, estudante do Instituto Superior de
Ciéncias Aplicadas, defendia a sua monografia intitulada "O universo gético: e o
cinema” para a obtencéo do titulo de bacharel no curso de Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, na cidade de Limeira, estado de Sé&o
Paulo.

Ao longo de sua pesquisa, a estudante (que se identifica como sendo
gotica) entrevistou varios membros pertencentes a essa tribo e uma das perguntas
qgue fazia em sua investigacdo era: "Vocé ja sofreu algum tipo de preconceito por
causa dos estereo0tipos pintados pelo cinema?".

Segundo ela, diversas vezes as pessoas respondiam que o preconceito
ndo sO acontecia pelas manifestacdes cinematogréaficas, mas também por outras
formas de midia e, até mesmo, preconceitos vindos de parentes e amigos que
hostilizavam o estilo de vida, a estética e a filosofia da subcultura gotica. Apos

concluir o seu trabalho académico, a estudante deu o seguinte depoimento:
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Eu mesma sofro grande preconceito por parte de TODA minha familia,
inclusive eles nos tratam como aquele povo tudo de preto. [...] Vejo e sofro
muitas vezes preconceito de duas formas, em meu ambiente de trabalho
pois uso algumas roupas fora do padrdo social que convivo. [...] Eu nao
estou falando s6 de mim n&o, conheco muita gente que passa pelo que eu
passo. [...] Outro tipo de preconceito muito comum que vejo ndo s6 dentro
da cena é o contra aquelas pessoas que ndo seguem uma vertente definida,
gue variam seu jeito de se vestir, misturam os estilos de algumas vertentes,
e tem um gosto musical um tanto variado dentro do estilo. Gente mudar,
variar, inventar, misturar, reinventar ndo é pecado nao [...] se ndo fosse isso
essa infinidade de vertentes géticas nédo teria surgido, e todos ndo seriamos
iguais. Que porre chegar em uma balada e ver todo mundo vestido igual,
criatividade para que? E claro que existem algumas bizarrices e exageros,
mas sdo compreensiveis. (AMBROSIO, 2010)

Mesmo com diversas campanhas veiculadas na midia e nos meios de
comunicacdo que combatem os abusos que muitas pessoas sofrem, percebe-se
pelas palavras de Ambrosio que o0 preconceito € uma realidade para muitos
individuos em plena Era Moderna. Aqueles considerados “fora do padrdo” da
sociedade sofrem ainda grande discriminacdo ao manifestarem os seus conceitos e
as suas ideologias por meio de seus gostos musicais, de seus habitos de vivéncia e
de lazer e, sobretudo, pela sua maneira de vestir.

Outro aspecto que contribui para esse panorama € o fato do publico
gotico encontrar dificuldades para comprar pecas de vestuario que vao de encontro
com suas necessidades estéticas, apelando assim para artesdos e costureiras para
fabricarem as pecas que eles desejam.

Em funcéo disso o desenvolvimento de uma colecdo direcionada para
0 publico goético — mais especificamente o publico “gético/darkwave” — justifica-se
pela dificuldade dessas pessoas encontrarem no mercado pecas de vestuario que
atendam ndo apenas as necessidades funcionais, mas também os interesses

estéticos e simbolicos dessa subcultura.

1.4 HIPOTESE

Esse trabalho parte do pressuposto de que a aplicacdo de elemento(s)
diferenciado(s) e fora dos habituais paradigmas estéticos da subcultura gotica
promova uma inovacdo na estética do vestuario “goético/darkwave” — considerada

muitas vezes como sendo agressiva e pesada pela coletividade.
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Considera-se que o resultado final desse estudo propicie uma maior
insercdo dos goticos junto a outros grupos sociais por meio da moda, com o
desenvolvimento de produtos que possam ser consumidos ndo somente pelos

adeptos da subcultura, mas também por outras pessoas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 CULTURA E SUBCULTURA

Em “Introducao a Sociologia”, Vila Nova afirma que:

O sentido socioldgico da palavra cultura ndo é o mesmo da linguagem do
senso comum. Na linguagem cotidiana, a palavra “cultura” é empregada
com varios significados. Ora significa erudicdo, grande soma de
conhecimentos, quando, por exemplo, se diz que “fulano tem cultura”, ora
significa um determinado tipo de realizacao humana, como a arte, a ciéncia,
a filosofia. J&4 o sentido sociolégico dessa palavra ndo se limita a essas
acepcdes. E, no entanto, tdo amplo que ndo exclui nenhum desses
significados. Na linguagem socioldgica, cultura é tudo o que resulta da
criacdo humana. A cultura, portanto, tanto compreende idéias quanto
artefatos. E classica a definicdo de Edward B. Tylor: “um todo complexo que
abarca conhecimentos, crencgas, artes, moral, leis, costumes e outras
capacidades adquiridas pelo homem como integrante da sociedade”. Neste
caso, a cultura compreende todas as elaboracdes resultantes das
“capacidades adquiridas pelo homem como integrante da sociedade”, pois a
mesma ndo decorre da heranca biolégica do homem, mas de capacidades
por ele desenvolvidas através do convivio social. (VILA NOVA, 1992, p. 63)

Segundo Kipper (2008), “muitas culturas sdo formadas a partir da fusédo
das culturas de outros povos, gerando um novo padrdo. Muitas culturas possuem no
seu interior ‘subculturas’.”

Ainda no contexto da subcultura, Vila Nova considera que:

...na linguagem socioldgica, ao contrario do uso que se faz da palavra na
linguagem do senso comum, subcultura ndo significa cultura inferior, pois,
como vimos, ndo é tarefa da sociologia julgar os fenbmenos da sociedade.
Subcultura significa parte de uma cultura. As subculturas, sendo diferentes
do todo, néo séo, contudo, independentes da cultura total [...] Uma parte de
uma cultura que possui um conjunto diferenciado de valores, crencas,
normas e padrées de comportamento, portanto um modo de vida
compartilhada por parte de uma populacdo. (VILA NOVA, 1992, p. 49)

As subculturas nascem em funcdo do descontentamento sobre o0s
ideais da cultura dominante do sistema. Tais grupos se consideram livres para
aceitar os membros a sua prépria maneira, respeitando as diferentes formas de
pensar. A formacdo de subculturas ndo é um protesto contra o sistema, mas por
outro lado elas acabam n&o sendo bem aceitas por ele.

Na maioria das vezes, as subculturas existem para trazer espaco que
acolha seus membros, integrando musica, arte, eventos, relagdes humanas e outros

interesses comuns.
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Podem fazer parte dos interesses de uma subcultura aspectos como
idade, género, vestimenta, comportamento, entre outros. Na sua esséncia, a
subcultura esta diretamente ligada a um determinado tipo de filosofia, que busca o

belo e os verdadeiros valores da vida por meio de uma reflexao por livre escolha.

2.2 SUBCULTURA GOTICA

Baddeley apresenta a subcultura gotica da seguinte maneira:

Gético. Essa palavra significa mais do que uma subcultura juvenil, uma
estética ligubre ou um género literario. O goético é uma perspectiva filosofica
— uma visdo do mundo, nas palavras do romancista irlandés J. Sheridan Le
Fanum. (BADDELEY, 2003, p. 8)

De acordo com Baddeley (2003, p. 10), os "godos” — tribo germanica
gue deu origem ao termo goético — esquadrinharam a Europa no século IV para criar
um reino com restos decadentes do Império Romano. O autor ainda apresenta outra

origem para o termo “gético”, conforme segue:

O “gotico”, como o termo cultural, foi inicialmente repudiado, por lembrar a
forma como a Idade das Trevas substituird as glérias classicas de Roma
pelo barbarismo. A retomada do estilo gético, no sentido de sua oposi¢do ao
classico, no século XVIII, foi uma rebelido timida contra o bom gosto e bom
senso da época. (BADDELEY, 2003, p. 11)

Nesse periodo o termo “gético” passou a designar uma parcela da
literatura romantica. Como a ldade Média também é conhecida como "ldade das
Trevas", o termo € aplicado como sinénimo de medieval, sombrio, macabro e por
vezes, sobrenatural.

As expressodes “Gothic Novel” e “Gothic Literature” sao utilizadas para
designar este subgénero romantico, que traz enredos sobrenaturais ambientados em
cenarios sombrios como castelos em ruinas e cemitérios. Assim, 0 termo
“Gothicism”, de origem inglesa, é associado ao conjunto de obras da literatura
gotica.

Posteriormente, influenciado pela Literatura Gotica, surgiu o ultra-
romantismo, um subgénero do romantismo que tem o tédio, a morbidez e a

dramaticidade como algumas caracteristicas mais significativas.
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No entanto, € somente na Inglaterra do final dos anos 70 e inicio dos anos
80 que o gotico ressurge como uma subcultura fortemente estruturada.
Fruto de uma extensdo do movimento post-punk, dessa vez, os ideais
estéticos e romanticos do gético vitoriano foram quase que totalmente
dominados pela agressividade e obscuridade dos jovens da época, mas
com o tempo a amplitude desse movimento foi simplesmente tornando
impossivel ndo distinguir dentro do mesmo estilo vertentes distintas que,
além da agressividade, da modernidade e do romantismo do passado,
carregavam em sua génese a monstruosidade impulsionada pelo cinema, a
pornografia e sensualidade incitadas pelo contexto social e pela midia, além
de uma assumida tendéncia pelo chocante, grotesco e macabro como
complemento do racional e deprimente. (HUMPHREYS, 2011, p. 2 e 3)

A subcultura gética foi influenciada por varias correntes artisticas como
o Expressionismo, o Decadentismo, a Cultura de Cabaré e o Beatnick. No Brasil
seus adeptos foram primeiramente chamados de “darks” e curtiam bandas como Joy
Division, Bauhaus, The Sisters of Mercy, entre outros.

Com o objetivo de reintegracdo da vida e da morte, os géticos
costumam frequentar cemitérios para refletir sobre a vida e admirar a arte tumular e
expressam isso em seu comportamento e vestuario. Costumam ter comportamento
melancolico e valorizam o passado. Por outro lado, independente da subcultura e do
que muitas pessoas pensam, 0s géticos tém uma vida sociavel.

Alguns integrantes da subcultura gética comecam a participar dela ja
na adolescéncia. Muitas vezes suas familias ndo aceitam essa escolha visto que
acabam tendo uma visdo preconceituosa diante da filosofia da subcultura. As
familias esperam que essa opc¢do seja apenas uma fase passageira durante a
adolescéncia.

N&o existe uma faixa etéria estabelecida para os goticos, podendo eles
ter idades que vao desde os 10 até os 80 anos ou mais. Para Kipper (2008), “ser
gotico é algo para a vida toda, mesmo que para alguns deles a forma de
participacdo e expressdo, com o passar do tempo, se torne mais reservada ou

discreta”. O autor ainda afirma que:

Goticos constituem familia, tem filhos e netos. Trabalham, desenvolvem
carreiras nas mais diversas profissdes, sem nunca perder o bom humor e a
ironia pelo fato de o resto da humanidade ter menos senso de humor
morbido ou ser limitada esteticamente. (KIPPER, 2008)

Ao terem filhos, alguns goéticos acabam sendo mais seletivos na
escolha dos ambientes e eventos que frequentam e amenizam nos elementos

visuais que adornam o0 corpo e constituem suas roupas.
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Tal fato ndo significa que eles estejam abandonando os ideais da
subcultura. Eles ndo abrem méao de elementos estéticos que simbolizem a sua
filosofia. Por outro lado, passam a manifestar isso de forma mais discreta, uma vez
gue a paternidade e a maternidade manifestam as eventuais responsabilidades da
vida familiar.

Em seu site “Gothic Station”, Kipper apresenta a religido na subcultura

gotica da seguinte maneira:

O grupo social Gético ndo é religido nem seita, nem prescreve ou proibe
religido alguma. Por isso cada gotico ou gética tem a liberdade de ter ou
ndo ter — enquanto escolha pessoal e privada — a religido ou crenga que
bem entender. Apenas é importante respeitar a escolha do outro, pois este
respeito € que garante a tua liberdade pessoal [...]. Existem Goticos de
todas as religides: umbandistas, cristdos, espiritas, pagaos, islamicos,
budistas, hinduistas, etc. E também existem Géticos agndésticos ou ateus,
crencas que, da mesma forma que as religides, sdo escolhas privadas e
pessoais de cada um. Assim, ter essa ou aquela religido, ou néo ter
nenhuma, ndo faz de vocé mais ou menos Gético ou Gética. A subcultura
go6tica ndo prescreve nenhuma religido, nem proibe nenhuma. [ ...] Por isso
podemos até dizer que o grupo social gotico é um espacgo ou subcultura
“laico”. (KIPPER, 2010)

2.3 SIMBOLOGIA GOTICA

A simbologia é definida como a “ciéncia que estuda a origem, a
interpretacéo e a arte de criar simbolos”, ou seja, a simbologia é a interpretacao dos
simbolos. Algumas religides, subculturas e culturas usam os simbolos para
representar a sua ideologia.

A subcultura gética possui muitos simbolos e significados. Para os
goéticos, cada detalhe, cada elemento da natureza e cada entidade significam
alguma coisa diferente e poderosa. Pode ser energia, deuses ou varias outras
coisas. De certo modo, os talismés e simbolos utilizados pelos goticos surgiram de
religides e filosofias antigas, muitas delas consideradas obscuras.

A maioria dos simbolos géticos teve a sua origem no Oriente e todos
com significados filoséficos, miticos e espirituais. Provavelmente isso acontece pelo
fato da cultura gética ndo pertencer a nenhuma religiao e admirar essas filosofias.
Entretanto, € bom lembrar que isso ndo é regra. Acima do significado religioso ha o

valor simbolico que esses objetos carregam.
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Alguns simbolos mais presentes na subcultura goética séo:

Maquiagem Teatral — A maquiagem contrastante entre o branco e preto

eram utilizadas no teatro e no cinema expressionista para ampliar expressoes e

drama (Figura 1).

Figura 1 — Maquiagem teatrl.
Fonte: Gothic Station (2012)

Cor Preta — Esta ligada ao Dandismo do século XIX. Através dos
dandis, iniciou-se o uso de roupas pretas no traje masculino (Figura 2). Antes essa
cor era utilizada para herois literarios e luto. Com os dandis, a cor preta foi simbolo
de rebeldia e anti-burguesia, tornando-se assim a cor da revolta. Por isso ela € tao

ligada as subculturas.

Figura 2 — Dandi.
Fonte: Fashion Bubles (2008)

Cruz — Surgiu pela tematica de sofrimento e sacrificio do Cristianismo.
Alguns consideram a cruz como um sinal de socorro, uma vez que de acordo com a
igreja catdlica, esse € um simbolo sagrado de Deus. Em parte, é utilizada de forma

herética colocando simbolos religiosos em contextos mundanos (Figura 3).
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Figura 3 — Cruz.
Fonte: Tribo dos Géticos (2011)

Feminilidade — Grande parte das subculturas celebra aspectos
masculinos, porém a subcultura gotica apresenta tracos que divulgam a androginia e

feminilidade. Esse comportamento é restrito aos homens (Figura 4).

Figura 4 — Feminilidade.
Fonte: Moda de Subculturas (2008)

Ankh — De origem egipicia, apresenta um formato cruciforme (Figura
5). Muitos véem como uma representacdo do Utero, com seu topo arredondado
como simbolo da fertilidade. Outros o ligam ao conceito de vida eterna. Era usado
por Isis, guardid e deusa da magica e da morte, que possuia o poder da
ressurreicdo. Também chamado de “Chave do Nilo”, o Ankh tem uma importancia
mitica muito interessante, em que representa as cheias periddicas do Rio Nilo,

fundamentais na sobrevivéncia dos povos egipcios.
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Figura 5 — Ankh.
Fonte: Hidden Pleasures Morcego (2009)

Elementos da Natureza — Sendo associados a beleza e a nobreza,

representa por sua vez, a alma vitoriosa sobre o pecado e a morte.

Pentagrama — No comeco, o seu significado era associado a verdade
implicita do misticismo religioso e do trabalho do Criador. Representa o “Homem
Integral” (de bracos e pernas abertos) interagindo em perfeita harmonia com a
plenitude da existéncia. Simboliza a evolucdo e é usado para protecdo, além de
estar associado a intuicdo, sorte e éxito. A estrela representa o dominio dos cinco
sentidos e as cinco pontas representam o “ar’, a “agua”’, a “terra”’, o “fogo” e o

“espirito” (Figura 6).

Figura 6 — Pentagrama.
Fonte: Hidden Pleasures Morcego (2009)

Hexagrama — Simboliza a protecdo. E usado como talisma de protecdo
contra inimigos visiveis e invisiveis. Também conhecido como “Estrela Cigana” e
“Estrela de David” (Figura 7). A “Estrela Cigana” é o simbolo dos grandes chefes
ciganos. Possui seis pontas, formando dois tridngulos iguais, que indicam a
igualdade entre 0 que estd acima e 0 que esta abaixo. Representa sucesso e

evolucéo interior.
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Figura 7 — Hexagrama.
Fonte: Hidden Pleasures Morcego (2009)

Yin_Yang ou Monada — Um circulo dividido ao meio por uma linha

ondulada em que uma metade € negra (yin) e a outra € branca (yang). Cada metade
tem também um pequeno circulo da cor oposta, ou seja, a metade branca tem um
circulo negro e a negra tem um circulo branco (Figura 8). Segundo Hornung (1981),
o diagrama “representa a dualidade de principios da natureza” — yang o brilhante /
yin 0 escuro; yang o principio do céu / yin a terra; yang o sol / yin a lua; yang o
principio ativo masculino / yin o principio passivo, fim; yang o positivo / yin o

negativo.

Figura 8 — Yin Yang.
Fonte: Hidden Pleasures Morcego (2009)

Androginia — Est4 ligada a coragem, transgresséao, forca e também é
utilizada para atingir a masculinidade e como forma de rebeldia contra os homens
dominantes. Segundo Dunja (2008), na Alemanha os homens que apresentam uma
aparéncia de aberracdo podem ter maior status dentro da subcultura. Esse

fenbmeno é chamado de “Efeito Marilyn Manson” (Figura 9).
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Figura 9 — Androginia.
Fonte: Marilyn Manson (2010)

Morte — Com a evolucéo da sociedade urbana e a sua industrializacao,
acontecimentos como vida e morte foram esquecidos e perderam seu valor. Fatos
como veldrio, preparacdo do corpo e enterro foram distanciando-se da familia e dos
amigos e, com isso, perdeu-se a nocdo do ciclo vital. Géticos valorizam a vida e
tratam a morte como algo natural que faz parte da vida.

Piercing — No Ocidente Médio, geralmente o piercing costuma ser
aplicado nos labios, na lingua, no umbigo ou nos mamilos (Figura 10). Segundo
O’Connel e Airey (2010), “algumas pessoas acham que iSSO representa uma
necessidade de conectar-se a algo mais duradouro do que a coisa efémera da
sociedade consumidora”. Para os autores, o piercing também pode estar associado
a afirmacao individual, a identidade do grupo, a rebelido contra as normas da

sociedade e ao fetiche sexual.

Figura 10 — Piercing.
Fonte: Metamorfose Digital (2011)



30

2.4 WAVE GOTIK TREFFEN

Considerado um dos maiores festivais de musica e arte gética do
mundo, o “Wave Gotik Treffen” acontece todos os anos em Luipzig, na Alemanha, e
tem duracdo de 4 dias, contendo shows com artistas de varios estilos musicais,
exposicoes e barracas com produtos goéticos e medievais.

A primeira tentativa de Wave Gotik Treffen foi em 1987, em Potsdam,
mas como as leis da Republica Democratica Alema o classificavam como ilegal,
somente cem pessoas assistiram ao evento.

Em 1992, com a reunificacdo da Alemanha, o primeiro Wave Gotik
Treffen foi organizado no Eiskeller Club em Luipzig e, desde entdo, ocorre
anualmente no primeiro semestre de cada ano.

O maior evento do WGT foi em 2000, com mais de 300 projetos e um
publico de 27.000 pessoas. Apesar do colapso financeiro no terceiro dia, o ultimo dia
do evento ocorreu com ajuda de voluntarios e as bandas restantes tocaram para

mais de 5.000 pessoas.

2.5 TIPOS DE GOTICOS

O universo goético compreende varias categorias que diferem o0s
adeptos de cada uma delas por meio do comportamento e do vestuario. Dessa
maneira, podemos encontrar dentro da subcultura uma variacdo de tipos, que sao
classificados como:

“Classico” ou “Pds-Punk” — Inspirado pelo “do it yourself” do Pés-Punk

e New Wave, é uma versdo do visual dos anos 80, usado pelas bandas The Cure e
Bauhaus, entre outras (Figura 11).
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Figura 11 — Classico ou Pés-Punk.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)

“‘Darkwave Gothic” ou “Coldwave” — Visual discreto quase todo

composto pelo preto. Usa-se pouca ou nenhuma maquiagem (Figura 12).
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Figura 12 — Darkwave Gothic ou Coldwave.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)

“Victorian Gothic” ou “Gotico Romantico” — Visual que se define como

uma mistura do estilo da época medieval. Contém materiais como o couro e o latex

para a confeccdo das roupas e constitui-se de um visual roméantico (Figura 13).
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Figura 13 — Victorian Gothic ou Gético Romantico.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)

“Cyber_Gotico” — Utiliza cores nos cabelos, na maquiagem e nos

detalhes das roupas, porém sem deixar de lado o preto. Visual que aposta em
roupas compostas por restos industriais e tem como principais caracteristicas 0 uso

de mascaras de gas e apliques no cabelo (Figura 14).

Figura 14 — Cyber Gotico.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)
“‘Deathrock” — Definido por um visual classico ou pos-punk repleto de
exageros como sobreposi¢cdes, maquiagem carregada e mix de estampas e tecidos
(Figura 15).
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Figura 15 — Deathrock.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)

“‘Medieval’ ou “Ethereal” — Caracterizado por um estilo romantico, se
diferencia do estilo vitoriano por ndo utilizar com tanta frequéncia o preto. Quando

utilizado pelas mulheres, esse estilo resgata a feminilidade da época (Figura 16).
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Figura 16 — Medieval ou Ethereal.
Fonte: Moda de Subculturas (2010)
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“Circus Cabaret” — Resgata a mistura do visual gotico com tracos da

indumentéria circense, sobressaindo a maquiagem estilizada (Figura 17).

Figura 17 — Circus Cabaret.
Fonte: Amanda Palmer (2009)

2.6 ESTETICA DARKWAVE

Os elementos estéticos adotados pela subcultura goética sdo buscados
exatamente no teatro, no cinema expressionista e cinema da nouvelle-vague
francesa, no teatro popular ou Vaudeville, na Cabaret Couture dos anos 1930 e na
estética da geracdo beat e glam de Poe ou Oscar Wilde (KIPPER, 2008).

A estética darkwave remete ao visual pés-punk, com a utilizacdo do
preto no vestuario como caracteristica principal. As pecas consumidas por esse
grupo podem ser sobretudos, capas, coturnos, luvas e roupas em couro (como
jaguetas, calcas e até pecas intimas) e, geralmente, sdo0 em tons escuros ou na
linha totally black.

Ha também uma variacao do preto basico, com camisetas de bandas
com cores como cinza — e até mesmo o branco — a roupas rasgadas e desgastadas

gue criam aspecto de velho ou muito usado.
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A maguiagem é carregada com a pele clara ou até mesmo branca. A
pele branca ndo tem ligacdo nem enfoque étnico. Em alguns casos, homens e
mulheres pintam os labios de vermelho, semelhante a maquiagem de Robert Smith,
vocalista da banda The Cure (Figura 18). O branco da maquiagem goética pode
simbolizar a expressdo dramatica, a catértica, a palidez da morte como questao

existencial e a teatralidade.

Figura 18 — The Cure.
Fonte: The Cure (2008)

Os cabelos sdo quase sempre espetados, armados ou moicanos.
Durante a década de 90, alguns goéticos pintavam os cabelos ndo sé em tons
convencionais como o preto, o loiro ou o ruivo, mas também com cores ndo muito
utilizadas até entdo, como o azul, o roxo, o0 verde, entre outros.

Os adeptos a essa estética utilizam uma quantidade exagerada de
joias prateadas no corpo, além de acessérios como cintos, correntes e pulseiras.
Também usam piercings que sdo elementos que foram popularizados na estética
gotica a partir dos anos 90.

Para Hodkinson (2002), “é preciso enfatizar que os individuos

montavam seu proprio estilo”. Nesse sentido, Kipper afirma que:

Desde os anos 80 até hoje os tipos fisicos mais “desejados” no seio da
subcultura gotica tende a borrar os limites do “masculino” e “feminino”,
principalmente no visual masculino. Historicamente, rostos e corpos finos,
esguios ou alongados séo valorizados tanto para homens, quanto para
mulheres. Ja no estilo de corpo mais “cheio” a capacidade de apresentar um
vasto decote e seios abundantes (mesmo que impulsionados por corsets
ultra-apertados...) € valorizado entre mulheres. Entre os homens, Robert
Smith e Frank The Baptist sdo bons exemplos de “gordinhos fofos” que
representam outro padréo estético comum. (KIPPER, 2008)
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2.6.1 Estética Darkwave: Influéncias

A estética da subcultura gotica comecou sob a influéncia do “glam
rock”. O glam rock era caracterizado pelo visual andrégino, ou seja, homens
parecendo mulheres sob efeito de muita maquiagem e glamour, remetendo a um
visual futuristico. Essa estética comecou nos anos 70 na Inglaterra, berco de boa
parte das modas musicais do mundo.

A subcultura gotica adotou essa irreveréncia por meio da musica,
assim como adotaram a estética “punk” dos cabelos arrepiados e espetados e 0 uso
de coturnos, entre outros acessorios. Tudo isso como forma de rebeldia contra a
cultura imposta pelo sistema. Esse visual, considerado como rebelde, foi aceito e
utilizado nas bandas pés-punk ou darkwave.

A banda Joy Division ja utilizava elementos da estética darkwave antes
mesmo da subcultura gética voltar a aparecer (Figura 19). Eles apresentavam um
visual vintage, com sobretudos longos e escuros, junto com um ar melancolico
musical que dava um aspecto “belo” e que mais tarde iria se tornar parte do visual

“gético/darkwave”.

Figura 19 — Joy Division.
Fonte: Joy Division (2012)

A primeira banda confirmada que utilizou a estética darkwave € a

banda Bauhaus (Figura 20). Peter Murphy e os outros abusavam de um visual
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nitidamente inspirado no glam de David Bowie. Com seus penteados e roupas nao
aceitos pela sociedade, iam contra o ideal da época.

Figura 20 — Bauhaus.
Fonte: Last FM (2012)

The Cure também foi uma forte influéncia na estética darkwave. Robert

Smith usava roupas escuras, sobretudos, coturnos e penteados inspirados na moda
punk (Figura 21).
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Figura 21 — The Cure.
Fonte: Last FM (2010)

Siouxsie and the Banshees criou, sob a figura de sua vocalista Siouxsie

Sioux, a estética da mulher goética do final do século XX. Maquiagem palida com
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olhos pesados em preto, cabelos longos frisados e espetados e boca com tragos dos
anos 20 (Figura 22).

Figura 22 — Siouxsie and the Banshees.
Fonte: Last FM (2007)

Na década de 90, artistas como London After Midnight, Faith and Muse
e Clan of Xymox continuaram renovando a estética visual e musical “darkwave”.
Marylin Mason e Tim Burton também foram grandes influenciadores da estética

subcultural.

2.7 ESTEREOTIPOS E PRECONCEITOS

A subcultura gética é apresentada pelas midias de massa como seres
morbidos, obcecados pela morte, deprimidos e suicidas. Muitas vezes a estética
gotica é vista apenas como o ato de "se vestir de preto" e ter um "visual trevoso".

Essa imagem distorcida da subcultura goética ndo € apresentada
somente no Brasil. Em marco de 2008, a revista Ragazza, de Portugal, trouxe uma
reportagem sobre as subculturas do século XXI, em que apresentava a subcultura

gotica da seguinte maneira.

GOTICOS - A noite encobre-os... Adoram a escuriddo, o mistico, o
vampiresco... E também a literatura, a filosofia e a musica. Os géticos, tal
como hoje os conhecemos, surgiram nos anos 80, na Inglaterra, como uma
ramificacdo do punk, e devem o seu nome a um grupo que, nessa altura, se
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alojava num edificio de arquitetura gética. Em Portugal, j& surgiram ha
algum tempo. [...]

A SUA FILOSOFIA: Sao melancolicos e pessimistas, como demonstra o seu
interesse por simbolos associados a morte. Rejeitam a violéncia e néo
acreditam na politica.

A SUA ROUPA: Se alguma coisa os caracteriza €, sem davida, o preto. E
habitual que muitos deles tenham uma imagem um pouco barroca: usam
capas (tenham calma, porque os toureiros ndo sao goticos), luvas, corpetes
e todo o tipo de acessoérios, muitas vezes com simbolos religiosos, como
por exemplo a cruz egipcia (Ankh). Também sdo frequentes as botas
militares e os cintos com tachas. Sao inconfundiveis!

O SEU LOOK: No nécessaire ndo pode faltar a base branca. Raparigas e
rapazes pintam os olhos de preto, tal como os labios e as unhas. O cabelo
costuma ser escuro, com alguma madeixa berrante, e sdo muito amigos de
piercings e anéis.

A SUA MUSICA: The Cure é um dos grupos mais representativos, tal como
Marilyn Manson. Mas ha outros: Within Temptation, os Rammstein ou os
Lacrimosa. O nome diz tudo! (RAGAZZA, 2008)

No Brasil, durante as décadas de 80 e 90, os goticos saiam de casa
com trajes normais e s faziam a maquiagem e vestiam as roupas em banheiros,
clubes ou locais seguros. Era perigoso usar a vestimenta da subcultura gética fora
do seu meio. Existiam preconceitos, ameacas, agressdes e até mortes, oriundas de
pessoas que ndo participavam de subculturas, como de outros grupos de
subculturas que praticavam violéncia e homofobia. Atualmente isso ainda ocorre,

mas com menor frequéncia publica diante da sociedade.

2.8 INFLUENCIA GOTICA NA MODA

Desde a década de 80 a moda e os estilistas usam o goético como fonte
de inspiracdo para muitas de suas criacoes.

John Galliano, Jean Paul Gaultier, Christian Lacroix, Thierry Mugler,
Yohji Yamamoto, Pucci, Gucci, Salvatore Ferragamo, Versace, Alexander McQueen,
Ann Demeulemeester, Givenchy (Figura 23) e até mesmo os classicos Valentino e

Yves Saint Laurent buscam referéncia no estilo gotico.

Um ar austero invadiu as passarelas. Inspirados pelo movimento gético —
lembre-se da Idade Média, de Notre Dame e até do Batman, com suas
roupas pontudas — varios estilistas elegeram o preto como tom do fetiche e
adicionaram doses pesadas de correntes, saltos e cristais (a exemplo dos
vitrais de igrejas) a looks glamourosos. Diferentemente dos anos 1980, o
gotico versao 2009 estd mais para castelos do que para cemitérios — um
gue vitoriano (golas, lacos e rendas) deixa tudo sofisticado. (ELLE, 2011, p.
45)
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Figura 23 — Givenchy Fall 2008 Ready-to-Wear.
Fonte: Style (2008)

Nos ultimos anos ndo tem sido diferente. A subcultura gotica é fonte de
inspiracdo ndo sO para a moda internacional, mas também para a moda nacional.
Marcas brasileiras como Triton, Reinaldo Lourenco, Ellus, Tufi Duek, entre outras,
trazem o visual goético para as passarelas e até editoriais de revistas conceituadas
como Vogue, Elle e Harper’'s Bazaar (Figuras 24, 25 e 26) se renderam para essa

estética.

A estética gotica estd em alta no planeta fashion. [...] Depois de invadir a
literatura e as telas de cinema, era de se esperar que a recente mania
gobtica respingasse também na moda. Dito e feito. O inverno promete povoar
de sofisticadas vampiras as ruas das grandes cidades, a base de muito
preto, claro, mas também de transparéncias. Givenchy, Valentino, Gucci e
Versace, s para citar algumas grifes, fizeram do creplsculo seu universo
na ultima temporada internacional, enquanto Reinaldo Lourencgo é o grande
expoente da tendéncia no Brasil. (HARPER’S BAZAAR, 2012, p. 53 e 54)



Figura 24 — Editorial Fantasia Gotica.
Fonte: Harper’'s Bazaar (2012)

Figura 25 — Gucci Fall Winter 2012/13.
Fonte: Vogue Itélia (2012)

41



42

Figura 26 — Versace Fall Winter 2012/13.
Fonte: Modismos (2012)

Em abril de 2012, o site Modismos usou a tematica goética como
referéncia para o editorial “Entre Sombras” (Figura 27). Com um ar saudosista, o
resultado do trabalho resgatou algumas simbologias goéticas e a arquitetura
semelhante a Era Medieval.

Figura 27 — Editorial Entre Sombras.
Fonte: Modismos (2012)

Ja a revista Fashion Canada apresentou em outubro de 2012 um
editorial de maquiagens cuja tematica era o gético. O clima dark foi enfatizado em

magquiagens fortes e penteados e acessorios exoticos (Figura 28).
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Figura 28 — Editorial Dark Angels.
Fonte: Modismos (2012)

2.9 CORES NA SUBCULTURA GOTICA

Sabe-se que a predominancia da cor preta no vestuario gético € uma
realidade quase que incontestavel. Por outro lado, podemos perceber que existem
alguns indicios de que outras variacbes cromaticas podem ser bem aceitas pelos
adeptos dessa subcultura. Em relacéo a isso, Kipper afirma que:

Historicamente a base do vestuario gotico é preta, aceitando algumas cores
como sobreposicdo. Quais cores e a quantidade delas é uma tendéncia
interna que varia ao longo das décadas dentro da propria subcultura gética
e em cada cena local. Por exemplo, no comec¢o dos anos 80 temos uma
variedade de cores devido a ainda recente forca da estética New-Romantic
e New Wave. Na passagem dos anos 80 para os 90 temos um predominio
do preto e no final dos anos 90, temos a volta de algumas cores antes até
proibidas, como o verde liméo e o rosa, usados em detalhes sobre o preto
(devido a influéncia cyber gothic, mas as tendéncias ligadas aos estilos
batcave e deathrock voltaram com for¢a na sua sobreposi¢céo infernal de
texturas, cores e materiais rasgados. Claro que estes elementos decorativos
sdo usados em conjunto com outros elementos historicamente usados e
claramente “obscuros e sinistros”, como forma de manter a identificacao
subcultural. (KIPPER, 2008)
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Para Farina (1986, p. 111), a cor sempre fez parte da vida do homem.
Prova disso é que o autor considera que “sempre houve o azul do céu, o verde das
arvores, o vermelho do por do sol”.

Estudos mostram que as cores sempre estiveram presentes desde o

comeco da histéria da humanidade e € uma das ferramentas que mais causam

atrativo para o homem. Farina considera que:

Ndo é demais repetir que a cor é uma realidade sensorial a qual nao
podemos fugir. Além de atuarem sobre a emotividade humana, as cores
produzem uma sensacdo de movimento, uma dindmica envolvente e
compulsiva. Vemos o amarelo transbordar de seus limites espaciais com
uma tal forca expansiva que parece invadir os espagos circundantes; o
vermelho embora agressivo, equilibra-se sobre si; o azul cria a sensacao do
vazio, de distancia e profundidade. (FARINA, 1986, p 101)

A identificacdo das cores é datada aproximadamente no periodo pré-
histérico e foi a partir dai que o homem passou a empregar as cores as suas
atividades cotidianas, em especial aquelas ligadas a caca.

Na Antiguidade o uso das cores passou a ornamentar 0s objetos que
representavam o poder e a distinguir as classes trabalhadoras das classes menos
favorecidas. J& na Idade Média as cores foram fortemente usadas pela igreja que
controlava as pinturas e as ilustracdes da época.

Além do aspecto historico, vale também ressaltar os estudos feitos pelo
campo da Psicologia, que buscam entender a utilidade das cores e suas influéncias
sobre o homem. Grande parte desses estudos apresenta atributos para as cores,
que vao desde a descricdo da personalidade até a explicacdo de determinados
impulsos e reacoes.

As pesquisas dessa area mostram que a compreensdo e a utilizacéo
das cores seguem padrdes diversos no contexto social e cultural. Podemos perceber
essa situacao na afirmacao de Farina ao ressaltar que:

Os costumes sociais sdo fatores que intervém nas escolhas das cores. Por
exemplo, em determinadas culturas, € habito diferenciar, através da cor, as
vestes das mulheres mais idosas das vestes usadas pelas mais jovens. O
mesmo se pode observar na diferenciacdo dos sexos. Neste caso, podemos
observar as mudancas havidas nos ultimos anos e chegar a conclusao de
gue, na atual cultura ocidental, a diferenca entre 0s sexos tende a
desaparecer dos habitos sociais e um dos fatores pelos quais podemos
assinalar a mudanca € a invasédo das cores na roupa masculina, o que até
h& bem pouco tempo se reservava as roupas femininas. (FARINA, 1986, p.
103)
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Além disso, percebe-se que o0 uso da cor — além do aspecto visual —

pode ainda servir como importante ferramenta de comunicacdo. Essa estratégia é

bastante utilizada pelos profissionais da area de propaganda e marketing, que

acreditam que o contexto psicolégico das cores pode, em muitos casos, interferir nos

aspectos de comportamento dos individuos.

Mesmo que alguns estudiosos contestem as contribuices cientificas

no que se refere as pesquisas sobre cores no ambito da Psicologia, muitos

acreditam que as cores podem influenciar nas acbes do homem perante a

sociedade. Nesse contexto vale salientar a consideragdo de Farina quando afirma

que:

A reacdo do individuo a cor € uma maneira particular e subjetiva e
relacionada a varios fatores. Entretanto os psicélogos estdo de comum
acordo quando atribuem certos significados a determinadas cores que séo
basicas para qualquer individuo que viva dentro da nossa cultura. [...] As
cores constituem estimulos psicologicos para a sensibilidade humana,
influindo no individuo, para gostar ou ndo de algo, para negar ou afirmar,
para abster ou agir. (FARINA, 1986, p.111 e 112)

Farina (1986, p 112 a 115) também desenvolveu um importante estudo

que descreve as sensacgdes — acromaticas e cromaticas — que cada cor representa

para o ser humano e que sdo apresentadas na sequéncia (Tabelas 1 e 2).

BRANCO

- Associacdo material: batismo, casamento, cisne, lirio, primeira comunh&o,
neve, nuvens em tempo claro, areia clara.

- Associacdo afetiva: ordem, simplicidade, limpeza, bem, pensamento,
juventude, otimismo, piedade, paz, pureza, inocéncia, dignidade, afirmacéo,
modéstia, deleite, despertar, infancia, alma, harmonia, estabilidade, divindade.
- Branco deriva do germanico blank (brilhante). Simboliza a luz e ndo é
considerada como cor. Se para 0s ocidentais simboliza a vida e o bem, para
0s orientais € a morte, o fim, o nada. Representa para 0s ocidentais o
vestibulo do fim, isto é, 0 medo, ou representa um espaco (entrelinhas).

PRETO

~

- Associagdo material: sujeira, sombra, enterro, noite, carvdo, fumaga,
condoléncia, morto, fim, coisas escondidas.

- Associacdo afetiva: mal, miséria, pessimismo, sordidez, tristeza, frigidez,
desgraca, dor, temor, negagdo, melancolia, opressdo, angustia, rendncia,
intriga.

- Preto deriva do latim niger (escuro, preto, negro). O preto € expressivo e
angustiante ao mesmo tempo. Pode ser alegre quando combinado com certas
cores e as vezes ter conotacdo de nobreza e seriedade.

SENSACOES ACROMATICAS

CINZA

- Associacdo material: pd, chuva, ratos, neblina, maquinas, mar sob
tempestade.

- Associacdo afetiva: tédio, tristeza, decadéncia, velhice, desanimo,
seriedade, sabedoria, passado, finura, pena, aborrecimento, caréncia vital.

- Cinza deriva do latim cinicia (cinza) ou do germanico gris (cinza). No
Ocidente utiliza-se mais o termo de origem latina. O cinza simboliza a posi¢ao
intermédia entre a luz e a sombra. Em geral, ndo interfere junto as cores.

Tabela 1 — Descrigdo das Sensacdes Acromaticas.
Fonte: adaptado de Farina (1986, p 112 a 115)
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SENSACOES CROMATICAS

- Associagdo material: rubi, cereja, guerra, lugar, sinal de parada, perigo, vida,
sol, fogo, chama, sangue, combate, labiosa mulher, feridas, rochas vermelhas,
conquistas, masculinidade.

- Associacdo afetiva: dinamismo, for¢ca, baixeza, energia, revolta, movimento,
barbarismo, coragem, furor, esplendor, intensidade, paixdo, vulgaridade,

VERMELHO poderio, vigor, gléria, calor, violéncia, dureza, excitagdo, interdicdo, emocao,
acado, agressividade, alegria comunicativa, extroversao.
- Vermelho vem do latim vermiculus (verme, inseto — a chonilha). Desta se
extrai uma substéncia escarlate, o carmim, e chamamos a cor de carmesim (do
arabe girmezi — vermelho bem vivo ou escarlate). Simboliza uma cor de
aproximacéo, de encontro.
- Associacao material: outono, laranja, fogo, pér do sol, luz, chama calor, festa,

LARANJA perigo, aurora, raios solares, robustez.

(corresponde ao
vermelho moderado)

- Associacdo afetiva: forca, luminosidade, dureza, euforia, energia, alegria,
adverténcia, tentacdo, prazer, senso de humor.

- Laranja origina-se do persa narang, através do arabe naranja. Simboliza o
flamejar do fogo.

- Associacdo material: flores grandes, terra argilosa, palha, luz, topazio, veréo,
limao, chinés, calor de luz solar.
- Associagdo afetiva: iluminag¢do, conforto, alerta, gozo, ciume, orgulho,

AMARELO esperanca, idealismo, egoismo, inveja, ddio, adolescéncia, espontaneidade,
variabilidade, euforia, originalidade, expectativa.
- Amarelo deriva do latim amaryllis. Simboliza a cor da luz irradiante em todas
as direcoes.
- Associacdo material: umidade, frescor, diafaneidade, primavera, bosque,
aguas claras, folhagem, tapete de jogos, mar, verao, planicie, natureza.
- Associagdo afetiva: adolescéncia, bem-estar, paz, saude, ideal, abundancia,
tranquilidade, seguranca, natureza, equilibrio, esperanca, serenidade,
VERDE juventude, suavidade, crenca, firmeza, coragem, descanso, liberalidade,
tolerancia, ciime.
- Verde vem do latim viridis. Simboliza a faixa harmoniosa que se interpde entre
0 céu e o sol. Cor reservada e de paz repousante, que favorece o
desencadeamento de paixdes.
VERDE- - Associacdo afetiva: persisténcia, arrogancia, obstinacdo, amor préprio,
AZULADO elasticidade da vontade.
- Associacdo material: montanhas longinquas, frio, mar, céu, gelo, feminilidade,
aguas tranquilas.
- Associagdo afetiva: espago, viagem, verdade, sentido, afeto, intelectualidade,
AZUL paz, adverténcia, precaucdo, serenidade, infinito, meditagdo, amizade, amor,
fidelidade, sentimento profundo.
- Azul tem origem no arabe e no persa lazdrd por lazaward (azul). E a cor do
céu sem nuvens. D4 a sensacdo do movimento para o infinito.
- Associacdo material: noite, janela, igreja, aurora, sonho, mar profundo.
- Associacdo afetiva: fantasia, mistério, profundidade, eletricidade, dignidade,
ROXO justica, egoismo, grandeza, misticismo, espiritualidade, delicadeza, calma.
- Roxo vem do latim russeus (vermelho-carregado). Cor que possui um forte
poder microbicida.
- Associacdo material: terra, 4guas lamacentas, outono, doenca, sensualidade,
desconforto.
MARROM - Associacao afetiva: pesar, melancolia, resisténcia, vigor.
- Marrom deriva do francés marron (castanho).
) - Associacdo material: vidéncia, agressao, furto, miséria.
PURPURA - Associagdo afetiva: engano, calma, dignidade, autocontrole, estima, valor.
- Parpura deriva do latim parpura. Simboliza a dignidade real, cardinalicia.
- Associacdo material: engano, miséria, calma, dignidade, autocontrole,
violéncia, furto, agresséo.
VIOLETA - Violeta é diminutivo do provencal antigo viula (viola). Essa cor possui bom
poder sonifero.
VERMELHO- - Associagéo material: ofensa, agressdo, competicdo, operacionalidade,
ALARANJADO | 'ocomogéo.

- Associacdo afetiva: desejo, excitabilidade, dominacéo, sexualidade.

Tabela 2 — Descrigdo das Sensac¢des Cromaticas
Fonte: adaptado de Farina (1986, p 112 a 115)
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O estudo de Farina (1986) revela que quando cuidadosamente
escolhidas, as cores podem ter forte apelo simbdlico e comunicativo que atinge o
individuo por meio de diversas sensacdes. Entende-se com isso que o uso das
cores no desenvolvimento de produtos de moda como valor agregado e inovador —
em especial para o0 publico goético — pode, de certa maneira, contribuir
significativamente para democratizar mais as relagdes daqueles que pertencem a
essa subcultura com outros grupos sociais, quebrando assim antigas barreiras de

comunicacdo e promovendo um convivio coletivo mais amplo.
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3 METODOLOGIA

3.1 TIPO DE PESQUISA

De acordo com Lakatos e Marconi (2007, p 157), a pesquisa “@é um
procedimento formal, com método de pensamento reflexivo, que requer tratamento
cientifico e se constitui no caminho para conhecer a realidade ou para descobrir
verdades parciais”.

O presente estudo tem por objetivo criar pecas de vestuario para
pessoas da subcultura gética/darkwave. Essas pecas, além de satisfazer as
necessidades estético-simbodlicas desse publico, também possuem o intuito de
promover maior insercdo desses sujeitos com outros grupos sociais, jJA que em
alguns casos a sociedade enxerga a subcultura gética de forma equivocada, o que
gera certo preconceito para com essas pessoas.

Diante das caracteristicas do trabalho, as autoras optaram pela
pesquisa exploratéria, uma vez que ela permite a familiaridade entre o pesquisador e
o tema. Na pesquisa exploratéria, € necessario que o pesquisador inicie um
processo de sondagem, com vistas a aprimorar ideias, descobrir intuicdes e,
posteriormente, construir hipoteses.

O estudo ainda apresenta um carater qualitativo em que na andlise dos
dados coletados na pesquisa de campo procura buscar alternativas que possam
auxiliar na concretizacao dos objetivos propostos.

A pesquisa qualitativa foi aqui eleita por permitir maior liberdade na sua
realizacdo e no entendimento da subjetividade das interacdes humanas. Segundo
Malhorta (1999), a pesquisa qualitativa propicia percepcdes e entendimentos de um
cenario problematico.

O método qualitativo de pesquisa tem suas caracteristicas proprias
inseridas em paradigmas, que reconhecem a subjetividade nas interagdes humanas
e a complexidade dos fenbmenos sociais. Ai trazem uma gama de possibilidades
para descrever, compreender e interpreta-la (PATRICIO et al, 1999).

Além disso, Malhorta (2001, p. 153) considera que quando se trata de

caracteristicas de mercado, abordando tendéncias, a pesquisa qualitativa é
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recomendada, pois "proporciona melhor visdo e compreensdo do contexto do
problema".

3.2 INSTRUMENTO PARA COLETA DE DADOS

Existem diversas maneiras de aplicar e obter informagbes em uma
pesquisa de campo. Dentre os varios instrumentos possiveis, ha o “questionario de
multipla escolha”. Segundo Lakatos e Marconi (2007, p. 208), “perguntas de
multiplas escolhas sdo perguntas fechadas, mas que apresentam uma série de
possiveis respostas, abrangendo varias facetas do mesmo assunto”.

Pela revisdo de literatura foi possivel levantar uma série de
informacBes relacionadas ao publico em questdo e que contribuiram para o
desenvolvimento de um questionario (Questionario 1) que foi aplicado para o grupo
da subcultura gética/darkwave.

Além disso, outro questionario (Questionario 2) também foi elaborado e
aplicado para pessoas que nao pertenciam ao grupo gético para levantar eventuais
demandas de consumo. Essa estratégia se deu devido ao fato das autoras
pretenderem utilizar elementos na colecdo que incentivem o uso das pecas nao
somente pelos goéticos, mas também por pessoas que ndo facam parte da

subcultura.

3.3 DELIMITACAO DO OBJETO DE ESTUDO

Para a realizacdo da pesquisa de campo era necessario estabelecer a
quantidade de participantes que seriam abordados ao longo da pesquisa. Dessa
forma, foram selecionados dois grupos distintos, sendo o primeiro grupo constituido
por 61 pessoas pertencentes a subcultura gética (Grupo A), em que foi aplicado o
Questionario 1 (Anexo A). Outro grupo foi delimitado, com mais 61 pessoas que néo
eram adeptas a subcultura gotica (Grupo B). Para esse segundo grupo, foi atribuido

uma coleta de informacdes por meio do Questionario 2 (Anexo B).
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No contexto geogréfico, os agentes participantes dessa pesquisa foram
pessoas residentes no Estado de Sao Paulo e regido sul do Brasil. Essa escolha se
deu uma vez que nesses locais encontram uma quantidade significativa de pessoas

adeptas da subcultura gética/darkwave.

3.4 CRONOGRAMA DE TRABALHO

Para viabilizar o alcance dos resultados desse estudo, foi elaborado um
cronograma de trabalho estabelecendo os prazos das principais etapas do processo,

descritas na seguinte tabela:

2012 2013

Etapas

Mar
Abr
Mai
Set
Out
Nov
Dez
Jan
Fev
Mar
Abr
Mai
Jun
Jul
Ago
Set

x

Elaboragéo do pré-projeto de TCC
Definicdo do projeto de TCC «cf
orientador

Fundamentagéo tedrica X[ X[ X ]| X | X
Pesquisa de campo — coleta de dados X | X | X
Andlise dos dados - estruturacdo da X | X | X
pesquisa
Direcionamento mercadoldgico X | X | X
Desenvolvimento do projeto X | X | X | X
Planejamento do dossié eletrénico e X

catalogo
Redacéo da monografia para pré-banca X | X | X[ X[ X[ X]|X]|X
Desenvolvimento e  execugdo do X | X
protétipo
Apresentagdo para pré-banca X
Correcdes na monografia e alteragdes no X | X
protétipo apds pré-banca
Confecgdes dos 6 looks selecionados X | X | X
Finalizagcdo do dossié eletronico e do X | X
catélogo impresso
Apresentacdo para banca final X
Correcdes finais na monografia X | X
Entrega da verséo final do TCC X

Tabela 3 — Cronograma de trabalho.
Fonte: Das Autoras (2013)

XX

3.5 ESTRUTURACAO DOS INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS

Para estruturar as questdes dos instrumentos de coleta de dados, ou
seja, 0s questionarios, em primeiro momento foi realizada uma investigacdo

exploratdria por meio de entrevistas informais in loco com diversas pessoas
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pertencentes a subcultura goética para detectar indicativos sobre comportamento e
consumo desse grupo.

Os dados coletados nessas entrevistas foram trabalhados
paralelamente com as informacdes levantadas na revisédo de literatura, direcionando
assim o foco das perguntas que seriam feitas nos questionarios de multipla escolha
(Questionario 1 para o Grupo A — Goticos e Questionario 2 para o Grupo B — Néo-
Gaticos), que foram aplicados, posteriormente, para obter informacdes relativas aos
publicos abordados.

A viabilizacdo para a aplicacdo desses questionarios se deu via

internet, com a plataforma Google Docs.

3.6 ANALISE DOS RESULTADOS

Os questionarios aplicados tinham como principal ponto de partida o
enfoque mercadolégico, com o intuito de conhecer melhor os interesses e as
necessidades de ambos os grupos (goticos e nao-goticos).

As respostas apresentadas pelos agentes participantes forneceram
indicios importantes que nortearam as principais diretrizes para estruturar o foco na
elaboracao do projeto da colecdo a ser proposta.

Para melhor visualizacdo, os resultados da pesquisa de campo sé&o
apresentados em forma de graficos, que demonstram variaveis que serao
comparadas e analisadas entre os dois grupos para identificar as melhores

estratégias no direcionamento mercadolégico desse estudo.
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GRUPO A - GOTICOS

Género

64 %

B0

40
36 %

Feminino Masculing

Graéfico 1 — Resultados da 12 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Analise da 12 pergunta (Grafico 1): O gréafico apresenta o universo de

pessoas que foram abordadas ao longo da pesquisa de campo, com
aproximadamente 2/3 representando o género feminino e de 1/3 o0 género

masculino.

Idade

B0

54 %

Até 20 Entre 20 Entre 30 Entre 40  Acima de
anos 230 anos e 40 anos e50 anos 50 ancs

Gréfico 2 — Resultados da 22 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise _da 22 pergunta (Grafico 2): Essa pergunta serviu como

referéncia para verificar se as pessoas entrevistadas se enquadravam dentro da
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faixa etaria do publico alvo. Conforme os resultados, a maioria dos participantes
(54%) estava adequada ao parametro principal estabelecido (entre 20 e 30 anos),
havendo uma oscilacdo de 28% de pessoas com menor idade e 16% com mais
idade, que podem ser consideradas também como eventuais parcelas consumidoras

da marca.

Como obtém suas roupas?

60 57 o 59 %
54 %

45 43 %

30

26 %

Grafico 3 — Resultados da 3?2 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Analise da 32 pergunta (Gréafico 3): Essa foi uma das questdes em que

se permitiu assinalar mais de uma alternativa como resposta. Os dados
apresentados indicam que a maioria dos participantes prefere comprar suas roupas
via internet (59%) ou em lojas fisicas (57%), o que direciona como estratégia
mercadoldgica para a empresa a implantacdo de uma loja virtual, uma vez que isso
implica em investimentos mais acessiveis para um primeiro momento. H4 uma
parcela consideravel (54%) que confecciona ou customiza suas proprias roupas e
outra (43%) que manda fazer os trajes sob medida. Essas informacgdes reforcam as
ideias preliminares mencionados na parte introdutéria e na fundamentacdo desse
trabalho, demonstrando a caréncia no mercado de vestuarios direcionados para 0s

goticos.
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Enumere, por ordem de importancia, as cores que vocé considera essencial
na subcultura gotica.

100 M Wuito essencial (1)
M Essencial (2)
a
87 B Fouco essencial (3)
I Indiferents (4)
75 Inaceitavel (5)
50
25
n
Enumere, por ordem de importancia, as cores que vocé considera essencial
na subcultura goética.
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na subcultura gotica.
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Graéfico 4 — Resultados da 42 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

o
¥
e}
a5
oy
&

i
&
o

&)

55

Andlise _da 42 pergunta (Grafico 4): Os resultados dessa questdo

apresentam diretrizes de como articular o uso de cores como estratégia de inovacéo

dentro do vestuario gotico/darkwave. Constata-se que a cor preta € a preferida entre

0s adeptos da subcultura, sendo indicada por 87% como sendo muito essencial nas

roupas. Por outro lado, cores como vermelho, roxo e branco, também aparecem na

preferéncia do gosto das pessoas. Amarelo, marrom e cores metélicas foram cores

apontadas como de uso indiferente para os participantes da pesquisa, porém vale

ressaltar que a cor amarela obteve o maior indice de rejeicdo, com 21% das

pessoas considerando-a inaceitavel no uso das roupas. Apesar de ndo ser uma

proibicdo, esse indicativo direcionou pela escolha em néao se trabalhar com essa cor

na cartela de cores para essa colegao.
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Quais as peg¢as que vocé consideraimportante no seu
guarda-roupa?

2%

(=1n]

I g Il g o
7 O 4 (@)
Gréfico 5 — Resultados da 5% pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 52 pergunta (Grafco 5): A principal peca na preferéncia de

compra desse publico esta na calca, apontada por 72% como fundamental no
guarda-roupa. Em seguida aparecem a camiseta (61%); a camisa e o vestido (54%);
a jaqueta (49%) e a saia (48%), direcionando dessa forma a escolha das estruturas
para a composicdo do mix dessa colecdo. Apesar de também ser apontada por 43%
das pessoas como peca importante no guarda-roupa gotico, a opcdo para nesse
momento em ndo incluir o casaco no mix é justificada pelo fato de se tratar de uma
colecao de verdo. Ainda é importante ressaltar que nessa questado foi permitido as
pessoas que assinalassem mais de uma opgdo como resposta para as suas

escolhas de pecas para a constituicdo do seu guarda-roupa ideal.
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Da sua renda mensal, quanto vocé dispde a gastar em
roupa?

40

10

Até R§100,00  Entre R$100,00  Entre R$200,00 Acima de
e R$200,00 e R$300,00 R3$300 00

Gréfico 6 — Resultados da 6® pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Analise da 62 pergunta (Gréfico 6): O objetivo principal dessa questao

era conhecer a média de gastos que o0s participantes tém na compra de vestuario. A
maioria das pessoas (43%) respondeu que costuma gastar mensalmente valores
que oscilam entre R$100,00 e R$200,00. Esses dados surgem como parametro para
definir os precos de varejo que podem ser trabalhados na venda dos produtos para
atrair os clientes. Ainda nesse sentido, 0s custos finais praticaveis na
comercializagdo dos produtos auxiliardo para determinar estratégias na escolha das
tecnologias e matérias-primas mais adequadas para viabilizar o alcance das metas

de vendas.
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Além do preto, vocé aprovaria o uso mais frequente
de cores ho vestuario gotico?

80
7 2%
B0
40
o 20%
2l
8%
i
Sim Mio Para mim é
indiferente

Gréfico 7 — Resultados da 7* pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Analise da 72 pergunta (Grafico 7): Os dados coletados nessa pergunta

reforcam a proposta levantada nesse trabalho pela introducdo de cores como
estratégia de inovacao dentro do vestuario gotico. Percebe-se pelo gréafico que
grande parcela dos participantes (72%) aprova o uso mais frequente de cores nas

roupas.
Enumere, por ordem de importancia, os elementos que vocé considera
essencial na subcultura gotica?
B Muita essencial (1)

60 M Essencial (2)

. M Pouco essencial (3)

P M Indiferente (4)

Inaceitavel (5)
45 43%
38%
34% 34%
31%
a0 30% 3¢ B
i 28%
26%
21%
8%
i 5%, 15% 153
- 3%
11%
72 N7 5%
5% 5% 5%
O
0
Cruz Ankh Pentagrama Y¥n Yang Hexagrama

Gréfico 8 — Resultados da 8 pergunta - Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)
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Anélise da 82 pergunta (Gréafico 8): Por meio da revisdo de literatura

foram apresentadas informagfes que demonstraram a importancia simbdlica de
alguns elementos utilizados dentro do vestuario gotico. Os resultados dessa questao
apresentam a cruz como o simbolo mais significativo, atingindo 54% na preferéncia
das pessoas investigadas. Em seguida vem o Ankh e o pentagrama. Ja o Yin Yang
(26%) e o hexagrama (31%) foram os elementos com maiores indices de rejeicdo

pelos goticos abordados nessa pesquisa.

Que aspectos influenciam a compra de uma pega de
vestuario?

85%

a0

54%
51%

Aspectos estéticos Aspectos funcionais  Aspectos simbdlicos

Gréfico 9 — Resultados da 92 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 92 pergunta (Gréfico 9): Aspectos estéticos foram apontados

pelos goéticos como o fator mais influenciador na hora da compra. Dentro desse
contexto, a colecdo vai priorizar a adequacao dos elementos estéticos na criagao,
com a exploragdo de estruturas formais nas modelagens das pecas e no uso de

materiais e aviamentos que sejam representativos para a subcultura.
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Qual a estagao em que vocé encontra mais dificuldades
para comprar suas roupas?

80

72%

40

23%

5%

Primavera®/erdo Cutonollnverno As duas alternativas

Gréfico 10 — Resultados da 10* pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 102 pergunta (Gréfico 10): A maioria do publico (72%)

apontou ter maior dificuldade em encontrar pecas para consumo durante a estacéo
primavera/verdo. Em funcdo desse resultado, a elaboracdo da colecdo desse

trabalho estara voltada para a estagéo verao.

Quais as maiores dificuldades que vocé encontra paraa
compra de suas roupas?

36%

30

10

Falta de Poucos Precos Baixa Outros
opgdo de pontos de elevados qualidade
modelos venda

Gréfico 11 — Resultados da 117 pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 112 pergunta (Grafico 11): A falta de opcao de modelos foi

diagnosticada como a principal deficiéncia de mercado em relacdo a oferta de
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produtos de moda para os goticos. 54% das pessoas também apontaram 0s precos
elevados como uma das dificuldades na compra dos produtos. Uma das hipéteses
para o valor elevado das roupas pode ser ocasionada pelo fato dos goticos
encomendarem pecas sob medida. Dessa forma, os dados apresentados no grafico
demonstram a existéncia de um potencial consideravel que pode ser explorado
pelos designers e pelas empresas para atender as necessidades e 0os anseios de

consumo desse publico.

Vocé aprovaria que pecas do vestuario gotico fossem
utilizadas por pessoas que hao pertengam a subcultura
gotica?

B0 59016

Sim MNao MNao tenho opinido
sobre o assunto

Gréfico 12 — Resultados da 12? pergunta — Grupo A.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 122 pergunta (Grafico 12): Com o objetivo de investigar a

opinido dos géticos em relacdo a apropriacdo e ao uso do vestuario préprio da
subcultura por pessoas pertencentes a outros grupos, observou-se pelos resultados
dessa questdo que a maioria (59%) aprova e ndao vé nenhum problema que néo-
adeptos da subcultura utilizem as mesmas pecas que eles. Isso demonstra a
aprovacao dos proprios goticos em democratizar o seu estilo para um universo maior

de pessoas.
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GRUPO B — NAO-GOTICOS

Género

62%

40

38%

Femininog Masculing

Gréfico 13 — Resultados da 1? pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 12 pergunta (Gréfico 13): Os resultados apresentados no

grafico demonstram que o universo de pessoas investigadas para o grupo dos ndo-
goticos (grupo B) representa porcentagens aproximadas de 2/3 para o0 género
feminino e de 1/3 para o género masculino, seguindo indices semelhantes aos

trabalhados na abordagem feita sobre o grupo A (goticos).

Idade
a0
T4 %
B0
40
20
13% 11%
i 4%
0
Até 20 Entre 20 e Entre30 e Entre 40 e  Acima de
anos 30 anos 40 anos 50 anos 50 anos

Gréfico 14 — Resultados da 2? pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)
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Andlise da 22 pergunta (Gréfico 14): Para que a variavel faixa etaria
nao fugisse muito da equiparacdo do outro grupo investigado, foi verificado se os
entrevistados do grupo B estavam, em sua maioria, dentro do mesmo limite de idade
do grupo A. Conforme os dados apresentados no grafico, podemos perceber que
esses indices de abordagem ficam préximos, uma vez que a maioria dos
entrevistados (74%) também se enquadra dentro dos limites de idade do outro grupo

(entre 20 e 30 anos).

Quais tipos de pe¢a vocé considera importante no seu guarda-roupa?
o0 30%
a0

& ?
N
0.35‘ $

O

. L]
& & & £
P &5 = 5
ar @ O

el
;g’el
&
Gréfico 15 — Resultados da 3 pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)
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Andlise _da 32 pergunta (Grafico 15): Mesmo sendo uma colecdo
direcionada para o publico goético, uma das propostas desse trabalho seria
democratizar o uso das pecas desenvolvidas para outros grupos. Essa pergunta —
que também foi aplicada para o grupo A — objetivou perceber se a escolha de pecas
para a organizacdo do guarda-roupa das pessoas do grupo B possuia as mesmas
preferéncias de estruturas de vestuario indicadas pelo grupo A. Mais uma vez a
calca foi apontada como a peca preferida por 80% das pessoas do grupo dos nao-
goticos. Na sequéncia apareceram a camiseta (69%) e a camisa (61%), que se
mantiveram nas mesmas posicoes de preferéncia de consumo de ambos 0s grupos.
No caso da jaqueta (48%) e do vestido (41%), houve apenas uma inversao de
ordem em relagdo aos indices apresentados na pesquisa com o grupo A (goticos),
vindo empatados em seguida a saia e 0 casaco (33%). Apesar de haver uma

preferéncia consideravel pelo casaco na constituicdo do guarda-roupa e seguindo o
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mesmo raciocinio apontado anteriormente, optou-se por ndo se trabalhar com ela
nesse instante dentro do mix, ja que se trata de uma colecao para verdo. Da mesma
forma que a investigacao feita com os goticos, os participantes desse grupo também
tiveram a liberdade de assinalar nessa pergunta mais de uma op¢ao como resposta

para a escolha de suas preferéncias.

Da sua renda mensal, quanto vocé dispde a gastar
em vestuario?

20%

8%

3%

Até RB100,00 Entre Entre Acima de
R$100,00 & R$200 00 & R$300 00
R$200,00 R$300 00

Gréfico 16 — Resultados da 4 pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 42 pergunta (Gréafico 16): Além de atender a demanda dos

goticos, a marca possui como proposta a venda de seus produtos para pessoas de
outras comunidades. Dessa forma, era importante também investigar se os indices
de gastos com vestudrio dentro desse grupo seguiam as mesmas caracteristicas do
outro grupo. Pelos resultados do grafico, observa-se que a maioria (64%) se dispde
a gastar valores entre R$100,00 e R$200,00. Essas informacdes contribuem para
estabelecer algumas diretrizes no que se refere a sugestdo de precos que
eventualmente poderédo ser praticados na venda dos produtos desenvolvidos para a

colecéo.
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Vocé costuma comprar suas roupas em que tipo de
estabelecimento?
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Gréfico 17 — Resultados da 5% pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 52 pergunta (Grafico 17): Os dados demonstram que a

grande maioria dos participantes desse grupo (70%) prefere comprar suas roupas
em sites especializados. O resultado reforca a estratégia do direcionamento para
implantacdo de loja virtual em curto prazo. Uma vez que lojas fisicas foram
apontadas como segunda opcao de escolha tanto pelos participantes do grupo A e
do grupo B, existe a possibilidade em se estabelecer, a médio ou longo prazo, uma
loja de marca prépria para uma etapa posterior apés a consolidacdo da marca no

mercado.
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Qual a sua opinido arespeito do visual e da
estética do vestuario gético?

52%
48%

Aprecio Aprecio MNao aprecio
totalmente moderadaments

Gréfico 18 — Resultados da 6 pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 62 pergunta (Grafico 18): A maioria das pessoas que nao

pertencem a subcultura gética (52%) demonstra total aprovac¢do no consumo dessa
estética, sendo que a outra parcela (48%) admite apreciar moderadamente esse
visual. De modo geral, isso demonstra que 0s preconceitos e as barreiras existentes
em épocas passadas em relacdo ao uso da estética goética no vestuario pelas

pessoas de outras comunidades estdo sendo deixados de lado pela sociedade.

Se o modelo lhe chamasse a atengao, vocé
usaria roupas com caracteristicas e elementos
do vestuario gotico?

100 a5%

3% 3%
0
Sim MNéo Talvez MNao tenho
opinido sobre

o assunto

Gréfico 19 — Resultados da 7% pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)
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Andlise da 72 pergunta (Gréafico 19): 95% dos participantes admite que

usaria pecas com elementos e caracteristicas goticas, desde que a sua estética lhe
chamasse a atencdo e despertasse 0 desejo para a compra do produto. Esse
indicativo reforca a hipétese de que as pecas propostas poderiam atender nao
apenas as necessidades de consumo dos adeptos da subcultura goética, mas
também despertar o consumo de pessoas que ndo pertencem a essa subcultura.
Com essa probabilidade, os produtos oferecidos pela empresa teriam escalas
maiores quanto a sua comercializacdo, sendo vendidos para um namero maior de
pessoas, 0 que evitaria caracterizar as pecas de vestuario da colecdo como
produtos sazonais de mercado voltados apenas para um publico restrito de

consumidores.

Que elementos da subcultura gotica vocé
aprovaria na sua vestimenta?
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Gréfico 20 — Resultados da 8 pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Analise da 82 pergunta (Gréafico 20): Proximos dos aspectos de escolha

dos goticos, a maioria das pessoas do grupo B (84%) indicou a cruz com simbolo
mais preferido a ser adotado na vestimenta. O Ankh também aparece na mesma
posicao de preferéncia de escolha em relagdo ao grupo A, ficando em segundo lugar
(61%). Nessa pergunta foi permitido aos participantes assinalar mais de uma opg¢ao

como resposta. Os dados demonstram que a cruz e o Ankh representam grau de
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importancia simbdlica significativa tanto para os goéticos quanto para 0s ndo-goticos,

podendo ser articulados nas pec¢as de vestuario sem maiores problemas.

60

0

Enumere, por ordem de importancia, os fatores que influenciam a compra de

uma pega?

48%

25%

16%

11

W Muito essencial (1)
M Essencial (2)
52% Paucao essencial (4)
Indiferente (4)

43%

J4%

30%
25%

23%

18%
16%

3%
11 %)

g%

Design

Matéria-prima Freca Madelagem

Gréfico 21 — Resultados da 9% pergunta — Grupo B.

Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 92 pergunta (Grafico 21): O design e a matéria-prima foram

os indicativos mais apontados por esse grupo como sendo os principais fatores que

influenciam a decisdo no ato da compra. Durante o desenvolvimento da cole¢éo

haverd uma preocupacdo no que diz respeito ao atendimento de todos os itens

apontados no grafico, direcionando um cuidado maior nos critérios estabelecidos na

delimitacdo projetual para a definicdo do design e da escolha dos materiais mais

adequados para a materializacao das pecas.
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Vocé costuma seguir as tendéncias de moda?

38%

Sempre Quase Asvezes  Raramente Nunca
sempre

Grafico 22 — Resultados da 10* pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 102 pergunta (Grafico 22): 38% dos entrevistados revelaram

gue quase sempre seguem as tendéncias de moda inseridas no mercado. Por outro
lado, 25% consideraram que raramente seguem tendéncias e outros 23% afirmaram
que as vezes sao influenciados por elas no momento da compra. Uma vez que a
subcultura gotica se caracteriza por possuir identidade e estilo proprios, ndo se
amarrando aos paradigmas de consumo estabelecidos pelo mercado e pela midia,
os resultados dessa pergunta indicam que as tendéncias podem ser trabalhadas na
colecédo, mas de maneira equilibrada durante a elaboracéo das pecas.
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Qual a estagao que vocé encontra mais
dificuldades para a compra de suas roupas?

80

E7%
B0
40
28%
20
5%
0
PrimaveraM™erdo Cutono/lnverno As duas
alternativas

Gréfico 23 — Resultados da 11? pergunta — Grupo B.
Fonte: Das autoras (2013)

Andlise da 112 pergunta (Grafico 23): A grande maioria desse grupo

(67%) revelou ter mais dificuldade em encontrar opcbes de compra de vestuario
durante a estacdo primavera/verdo. Uma vez que essa estacdo também foi
apontada pelos géticos como sendo a mais deficiente no que diz respeito a oferta de
produtos de moda no mercado, os resultados do grafico demonstram a estacao
verdo como sendo a de maior potencial para ser explorada no desenvolvimento da

colecéo desse trabalho.
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4 DIRECIONAMENTO MERCADOLOGICO
4.1 EMPRESA
4.1.1 Nome da Empresa

Holy Dark Indastria e Comércio de Confecc¢bes Ltda.

$

%
¥

HOLY DARK

Figura 29 — Logomarca.
Fonte: Das autoras (2013)

O nome da marca foi retirado da primeira versdao da mausica
"Hallelujah”, de Leonard Cohen. “Holy Dark” (escuridao sagrada) quer mostrar que,
por baixo daquelas roupas de tons fortes e escuros, existe um ser humano com
pensamentos filosoéficos, cheio de vida e de luz.

A configuracdo da logomarca teve sua inspiracdo nos elementos da
arquitetura gotica. A letra “H” é formada pelo conjunto de duas cruzes com detalhes
nas pontas e a letra “D” € inspirada nas formas dos arcos e das abdbodas das

catedrais.
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4.1.2 Porte

Microempresa (ME) € o empresério (antiga firma individual) a que se refere
o0 artigo 966 do Cddigo Civil Brasileiro, a sociedade empresaria (comercial)
ou a sociedade simples (civil) que em cada ano tenha receita bruta igual ou
menor que R$ 240.000,00. (CONAMPI, 2008)

Pautado na definicdo acima, a Holy Dark Industria e Comércio de
Confeccoes Ltda. € uma microempresa, caracterizada por produzir produto/vestuario
de moda para a subcultura gética e para simpatizantes e apreciadores da

subcultura.

4.1.3 Marca

A marca propde maior insercdo dos goéticos junto a outros grupos
sociais por meio do vestuario, com a promocao e a democratizacdo no consumo da
estética gotica para mais pessoas, conquistando publicos distintos e transmitindo em

cada peca “liberdade de estilo”.

4.1.4 Conceito da Marca

Com base na subcultura “gética/darkwave”, a marca € inspirada no
estilo Unico dessa subcultura. Representa o estilo de vida de seu publico sob um
olhar menos impactante, criando pecas inovadoras e sem perder a identidade. A
marca busca explorar e conhecer seu publico alvo, buscando melhorar o modo como

0s goticos sao vistos pela sociedade.
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4.1.5 Segmento

O segmento da marca se concentra no alternativo (feminino e
masculino) e subcultura (feminino e masculino) constituido de pecas comerciais e
conceituais. Visando as caracteristicas do publico alvo, as pecas sao versateis e

podem ser usadas tanto durante o dia quanto a noite.

4.1.6 Distribuicéo

Uma vez que h&d a presenca de adeptos da subcultura gética em
diversas regides do pais e para levar os produtos até o conhecimento desses
potenciais consumidores, o sistema de distribuicdo para concretizar as vendas sera

feito por meio do e-commerce.

4.1.7 Concorrentes (Diretos e Indiretos)

Partindo do principio de que a proposta da marca tem como intuito o
desenvolvimento de produtos que atendam os interesses da subcultura gotica,
promovendo a democratizacdo do consumo dessa estética para mais pessoas, hao
foi possivel identificar no mercado concorrentes diretos que tivessem caracteristicas
semelhantes a filosofia da empresa.

Por outro lado, encaixam-se no perfil de concorrentes indiretos da
empresa as seguintes marcas: ODD, Costume National, Rodarte, Alexander
McQueen e Gareth Pugh.

Lojas de departamentos também podem ser consideradas como
concorrentes indiretos da marca, pois eventualmente possuem algumas pegas com
estruturas formais que podem ser customizadas para alcancar a estética de

vestuario para o publico alvo.
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4.1.8 Sistemas de Venda e Pontos de Venda

Inicialmente, a empresa ndo possuird lojas proprias nem distribuira para
lojas de departamentos ou multimarcas. Dessa forma, as pecas serdo vendidas atraves
do site da marca.

Na descri¢cdo dos produtos constara as op¢fes de tamanhos especificadas
com as medidas basicas. Cada referéncia do produto terd um desenho com explicacdes
para esclarecer ao cliente os procedimentos de como ele deve fazer a medicdo do corpo
para que ele possa fazer o pedido da peca dentro das suas caracteristicas. Além disso,
0os produtos virdo acompanhados com fotos em diversos angulos (frente, costas e
lateral) para que o cliente possa visualizar todos os detalhes do modelo.

Em casos de nenhuma das opc¢bOes de numeracdo se enquadrar nas
necessidades do cliente havera uma opcao de servico para solicitacdo de pecas sob
medida. A empresa também disponibilizara um SAC — Servico de Atendimento ao
Cliente — para que as pessoas possam entrar em contato com a marca e esclarecer
suas davidas.

Redes sociais como o Facebook e o Twitter serdo utilizadas como
suporte de divulgacdo para alcancar com mais rapidez e agilidade os potenciais

consumidores da marca.

4.1.9 Promocao e Precos Praticados

O custo final de varejo para as pecas pode variar entre 0os patamares
de R$50,00 (para os modelos mais simples) até R$200,00 (para os modelos mais
elaborados). Pecas com caracteristicas mais conceituais e modelos de colecdes de
inverno como sobretudos, casacos e jaquetas — produzidos em menor quantidade —
terdo precos um pouco mais elevados que a meédia dos outros modelos, ficando na
margem de R$200,00 até R$500,00.

Os clientes terdo a opcdo de pagar pelas suas compras tanto a vista
guanto a prazo. Nas compras feitas a vista, as pessoas poderdo fazer o pagamento
pelo cartdo de crédito ou com boleto bancario. Ja nas compras a prazo, O

pagamento sera feito somente com cartdo de crédito em até duas parcelas.
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Eventualmente, o site estara disponibilizando promoc¢des das pecas de
colecbes anteriores, promovendo liquidagbes de ponta de estoque que podem

oferecer descontos entre 10% até 50% sobre o preco original do produto
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4.2 PUBLICO ALVO

Figura 30 — Imagem do publico alvo.
Fonte: Video Show (2013)

4.2.1 Perfil do Consumidor

O publico alvo da marca Holy Dark é formado por pessoas ativas e de
personalidade forte. Constitui-se de homens e mulheres adeptos da subcultura
gotica e também por pessoas que se interessam pela subcultura, na faixa etaria
entre os 20 e 25 anos.

S&o0 pessoas batalhadoras que néo tém preconceitos quanto a etnia,
religido e orientacdo sexual. Focados nos seus ideiais, pregam a liberdade de
expressao, sao extremamente cultas e adoram ler. Tém interesse por arte, filosofia,
histéria, muasica, dentre outros assuntos e navegam em sites de noticias, blogs e

também nas redes sociais.
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Curtem aproveitar a vida e gostam de estar sempre perto de seus
amigos. Frequentam bares, boates direcionadas para a subcultura e prestigiam
eventos culturais e artisticos como teatro ou Opera. Assistem a filmes e escutam
musicas que podem variar do repertorio classico ao rock. Caracterizam-se por nao
se prender a tradicionalismos e fazem viagens para conhecer varios lugares, novas
pessoas e culturas diferentes.

O vestuario traduz muitos significados para esse publico, sendo o ato
de vestir considerado como muito importante para essas pessoas. Dessa forma,
procuram consumir pecas diferenciadas tendo um gasto mensal aproximado com

vestuario que gira em torno de R$200,00.

4.3 PESQUISA DE TENDENCIAS

4.3.1 Macrotendéncias (Socioculturais)

Normalmente, as pessoas que fazem parte da subcultura goética
costumam nao se prender as tendéncias de moda. Por outro lado, as tendéncias
costumam contribuir sob diversos aspectos na criagdo de uma colecdo. As
macrotendéncias serdo adotadas como referenciais de apoio mercadolégico no
desenvolvimento do projeto para dar alguns subsidios durante o processo de
pesquisa e criagao.

Um estudo apresentado pela StyleSight (2013) apresentou quatro
novas macrotendéncias que sdo: CREED, REAL, EDEM e RATIONAL. O projeto de
colecdo a ser desenvolvido optou por focar seus interesses na macrotendéncia
“CREED” (Figura 31).

A medida que navegamos através do barulho da era digital, buscamos um
nivel de clareza, onde o siléncio vai transcender o ruido. Passamos de
realidade aumentada para a espiritualidade aumentada, onde desejamos
espacos contemplativos que nos fazem sentir.

Em 6 de junho de 2012, o segundo eclipse de Vénus ocorreu. Vénus
superando o Sol representa um despertar das energias do Feminino Divino
em nosso mundo. Por milhares de anos, o mundo tem sido governado por
sociedades patriarcais. Estes governantes masculinos criaram guerras,
lutas de poder, destruicdo, poluicdo, medo, dor, separacdo e fome. Eles
mostraram pouco ou nenhum respeito para feminino sabedoria ou a Méae
Terra. Recentemente, a informacéo foi revelada, que reconhece a verdade
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de como as mulheres tém afetado nossa histéria. E hora de o péndulo
balancar para tras em direcdo ao Divino Feminino e descansar
confortavelmente no meio. A tornar-se toda, precisamos tanto do Feminino
Divino e o Masculino Divino energias, igualmente em nossas vidas, € uma
guestao de equilibrio.

Em nossa megatendéncia CREED, que empreende uma viagem silenciosa
para explorar os mistérios de mundos diferentes: os oceanos e seu
fascinante mundo do caos e da ordem, e 0 espaco infinito fora do nosso
planeta. Em 2011, a confirmag&o da existéncia de Kepler-22b foi anunciada.
Descoberto pela NASA, o planeta € o primeiro a ter muitas qualidades
semelhantes ao planeta Terra e também contém a atmosfera ideal para
potencialmente suportar a vida. No entanto, ha uma desvantagem: é 600
anos-luz de distancia. (STYLESIGHT, 2013)

NEW FRONTIERS

Curiosity and wonder are driving,people to discover a
hidden world, above and beyond planet Earth. With the
discovery of Kepler-22b, we are considering what life
would be like if we if we were to inhabit an unfamiliar world
600 light years away. Intense blues reflect these galactic «
discoveries with a combination of dazzling blue, chalk blue
and navy.

Figura 31 — Macrotendéncia “CREED’.
Fonte: StyleSight (2013)

Ap6s a escolha desta macrotendéncia, foram selecionadas
caracteristicas que se identificavam com a marca Holy Dark em sua esséncia
original. A macrotendéncia “CREED” apresenta a mistura entre mitologia, simbolos e
a vida fora da Terra que, de certo modo, reportam a mistura do real e do espiritual e
também o feminino e o masculino, aspectos que serédo resgatados no conceito das

pecas de vestuario da cole¢édo desse estudo.
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4.3.2 Microtendéncias (Estéticas)

A revista Elle (2013), apresentou as microténdencias para o verdo 2014

(Figura 32). Dentre elas, a transparéncia se enquadra como um dos aspectos mais
utilizados pela marca.

Sexy, cool ou chic? Transparéncias tém ganhado novas versdes a cada
temporada e desembarcam no verdo 2014 nos mais variados estilos. Para o
WGSN, a responsavel por esse fator fashion é a cultura digital cada vez

mais presente através de telas de iPhones, tablets etc e tal (REVISTA
ELLE, 2013).
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igura 32 — Microtendéncia “Transparéncia”.
Fonte: Elle (2013)

Além das transparéncias, os decotes profundos serdo utilizados para
trazer um ar mais feminino e romantico para as roupas.

O site Modices (2013) ainda trouxe as microtendéncias do “preto e
branco” (Figura 33) e dos “jeans lavados” (Figura 34).
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g

b
Figura 33 — Macrotendéncia “Preto e Branco”.
Fonte: StyleSight (2013)

Figura 34 - Microtendéncia "Jeans Lavados”
Fonte: Modices (2013)

Na colecédo da marca Holy Dark, o uso do preto e do branco favorecera
a silhueta na modelagem e no corte das pecas. Ja os jeans lavados e com efeitos
desgastados representardo a estética das roupas rasgadas que é uma caracteristica
forte presente no estilo do vestuario gotico.

As estruturas da colecdo também serdo trabalhadas com recortes

estratégicos, aviamentos metalizados e materiais sintéticos de aspecto pesado.
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Os tops femininos incluirdo camisas acinturadas e o0s vestidos
corseletados privilegiardo a sensualidade feminina (Figura 35). J& para os homens,
os tops tém referenciais em recortes e detalhes militares (Figura 36). As camisetas

serdo mais amplas e as camisas seguirdo a linha workwear coat.

Figura 35 - Referéncia "Vestido Corseletado”
Fonte: Abril (2013)
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Fgura 36 - Referéncia "Miliar Masculino”
Fonte: Clau Oliveira (2013)

As estruturas para as calcas de ambos os géneros serdo do tipo
skinny, straight e calgcas mixed, com formas mais simples que serdo diferenciadas

nas lavagens e nos aviamentos.

4.4 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

4.4.1 Delimitacdo Projetual

A marca Holy Dark percebe uma caréncia no mercado por produtos
gue possam atender as necessidades de consumo do publico gético/darkwave, por
isso propde-se a desenvolver pecas de vestuario destinadas a esses consumidores.

Os modelos terdo elementos pertencentes a subcultura, por outro lado,
a ideia é também propor que as roupas sejam aceitas e consumidas por outras
pessoas que nao pertencam a esta subcultura, mas que apreciam a estética gotica.

Esses elementos fazem parte do dia-dia do publico gotico e seréo
usados de maneira mais equilibrada e harmoniosa. Tais elementos constituem-se

nas formas, nos materiais, nas superficies e, em especial, nas cores. A marca traz
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uma proposta de roupa para um publico que ndo tem um padrdo de corpo tao rigido,

procurando com isso atingir aos varios padrdes de beleza.

4.4.2 Especificacbes do Projeto

Os projetos da area de moda seguem algumas particularidades no
processo de desenvolvimento de produtos. Para o sucesso e alcance dos resultados, é
fundamental fazer o delineamento de alguns aspectos para que possamos ter o
entendimento da estrutura principal do projeto. Alguns desses aspectos constituem-se
nas referéncias e formas utilizadas, no conceito e no nome da cole¢éo e nas tecnologias

adotadas para a viabilizacdo dos produtos.

4.4.2.1 Conceito da colecao

Seu corpo néo existe

nem nao existe,

N&o foi causado nem condicionado,
nem sou eu nem o outro,

N&o é quadrado nem redondo,

nao é curto nem longo

N&o parece nem desaparece,

ndo nasceu nem foi extinto,

N&o foi criado nem surgiu,

ndo foi produzido nem feito,

N&o esta sentado nem deitado,

nado est4 andando nem esté parado,
N&o se move nem gira,

nao é ocioso nem imovel,

N&ao avanca nem recua,

ndo esta em seguranca nem em perigo,
N&o esta certo nem errado,

ndo ganha nem perde,

Nao é aquele nem este,

ndo parte nem vem,

N&o é azul nem amarelo,

nao é vermelho nem branco,

N&o é escarlate nem puarpura

nem qualquer tipo de cor. (TERCEIRA CIVILIZACAO, 2012, p. 25)

Este texto fala da esséncia da vida como entidade universal. Com base

nisso, fazemos uma analogia ao cidaddo gético para que ele seja visto na sua
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esséncia, como pessoa culta, sensivel e ndo como uma imagem caricaturada de um
“ser estranho”.

Podemos verificar que a ideia conceitual das palavras expressa a fuga
pelos preconceitos que o préprio homem institui na sua consciéncia. Busca pela
quebra de paradigmas e, ao final, caracteriza que o individuo, quanto raga, ndo
possui cor alguma.

Todos os corpos sdo semelhantes e devem ser democraticos entre si.
A moda é assim também... Nas roupas ndo existem cores apenas para mulheres,
apenas para homens, apenas para criangas... Assim como também ndo existem
cores apenas para goéticos ou para nao-goticos.

Da mesma forma que o ser humano, a cor ndo deve ser segregada. E
mesmo que nossas consciéncias estabelecam que a roupa tenha cor, ela também

pode, conceitualmente, néo ter cor alguma. Assim pode ser usada por todos...

4.4.2.2 Nome da colecéo

A colecédo “O Infinito Vivo” tem como base a subcultura goética, com
surgimento datado por volta do século IV. Ao longo dos anos, a subcultura teve
diversos ciclos de vida e foi manifestada de varias maneiras, aparecendo com maior
ou menor intensidade na sociedade e nos meios de comunicacao.

Mesmo com os modismos, as subculturas nunca desaparecem. Elas
sempre existirdo enquanto houver pessoas que nao aceitem aquilo que a sociedade

prega como “certo” ou “errado”.

4.4.2.3 Referéncia da colecao

A rosacea € uma imagem tida como perfeita e também esta presente
na “rosa da vida”. Ela é o padrdo geométrico da criacdo e da vida.
O universo, apesar de estar em constante transformacéo, € eterno.

Nele ha diferentes corpos, coexistindo em harmonia plena e eterna.
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E uma mistura do lado racional e l6gico com a parte mais bésica e
essencial dentro de cada pessoa, representada pelas formas e figuras que nos
recordam o0 nosso lugar no universo. A forma como nos sentimos e nos
entendemos... Movimentamos e criamos harmonia no nosso proprio mundo, logo,

em tudo o que nos rodeia.

4.4.2.4 Formas e estruturas (shapes)

As principais estruturas da colecao serdo as formas retas, acinturadas
e amplas (Figura 37). As formas retas estardo presentes nas camisetas, camisas,
jaguetas e calcas da linha masculina. Ja as formas acinturadas serdo exploradas

nos corselets, nas camisas, nos vestidos e nas saias da linha feminina.

AL

RETO ACINTURADO AMPLO-TRAPEZIO

Figura 37 - Shapes
Fonte: Das autoras (2013)




86

4.4.2.5 Tecnologias

Ao longo do processo de desenvolvimento da colecdo serdo utilizadas
as seguintes tecnologias:

- Criacdo: softwares graficos como CorelDraw e Photoshop para a
manipulacdo de imagens e a construcao dos desenhos técnicos.

- Modelagem: manequins de prova para viabilizar a aplicacdo de
técnicas de modelagem tridimensional na materializacao das pecas.

- Confeccdo: maquinas de costura industrial do tipo reta, overloque e
galoneira, além de travetadeiras e botoneiras.

- Acabamentos: softwares especificos e equipamentos préprios para a

viabilizagéo dos processos de lavanderia e bordado.
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4.5 BRIEFING

Figura 38 — Briefing.
Fonte: Das autoras (2013)
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4.6 CARTELA DE CORES

et

PANTONE Trans. White PANTONE 8640 C PANTONE 1795 C PANTONE 550 C PANTONE 286 C
PANTONE Solid Coated Pantone Metallic Coated PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated

PANTONE 2747 C PANTONE 268 C PANTONE 276 C PANTONE 425 C PANTONE Process Black C
PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated PANTONE Solid Coated

Figura 39 — Cartela de cores.
Fonte: Das autoras (2013)



4.7 CARTELA DE MATERIAIS

Suedine

Sarja Acetinada

89

Cambraia Acetinada
100% Algodao

49% Poliamida . 8
48% Algodao 97o % Algodao
3%Elastano 3% Elastano
Focus Téxtil

Focus Téxtil

Musseline
100% Poliéster

Jeans
100% Algodao
Focus Téxtil

Viscolycra
92% Viscose
8% Elastano

Malhas Menegotti

Figura 40 — Cartela de materiais.

Fonte: Das autoras (2013)

100% Poliéster

T

Linho Misto
60% Linho
40% Viscose

Couro Sintético
70% Poliuretano
30% Viscose

Tafeta

Jeans Resinado
76% Algodao
24% Poliéster
Focus Téxtil

)

Tule

Malha Devoré
100% Poliamida

64% Poliester
36% Algodao
Malhas Menegotti



4.8 MIX DA COLECAO

MIX BASICO FASHION | VANGUARDA TOTAL
Camiseta 1 13 - 14
Camisa 1 3 - 4
Jaqueta - 1 2 3
Calca 6 12 2 20
Saia - 1 - 1
Vestido 2 3 1 6
TOTAL 10 33 5 48
(20%) (70%) (10%) (100%)

Tabela 4 — Mix de colegéo.
Fonte: Das autoras (2013)
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4.9 GERACAO DE ALTERNATIVAS: CROQUIS

Saia de tule
removivel

Figura 40 - Geracéo 01 (feminino
Fonte: Das autoras (2013)



Destroyed

Ziper

L

Figura 41 — Geracgéo 02 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Ziper jacaré

Figura 42 — Geracéo 03 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Aplicacao de faixa

Figura 43 — Geragdo 04 (masculino).

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 44 — Geragdo 05 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 45 — Geracgdo 06 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Martingale

Recorte com
aplicacao de spike

Bolso faca

—

W

Figura 46 — Geracéo 07 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)



Aplicacao

Pesponto
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Bolso faca
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Figura 47 — Geracgéo 08 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 48 — Geragdo 09 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Ziper
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Fivela

Recorte com
pesponto

Figura 49 - Geragédo 10 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Amarracac
Top corselet

Ziper nas laterais

Figura 50 - Geracéo 11 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 51 — Geragdo 12 (masculino).

Fonte: Das autoras (2013)
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Canaleta

Figura 52 — Geracédo 13 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Estampa

Ziper

Figura 53 — Geracéo 14 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Recorte com
pesponto

Figura 54 — Geracédo 15 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Canaleta Cinto

removivel

Figura 55 — Geracédo 16 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 56 — Gera¢éo 17 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Transparéncia

Transparéncia

Figura 57 — Geracédo 18 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Bolso faca

Figura 58 — Geracédo 19 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Recorte com pesponto

Figura 59 — Geracé&o 20 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Spike

Transparéncia

Figura 60 - Geracao 21 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)



112

Ziper

WNWANAANNN

Figura 61 — Geracgéo 22 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Transparéncia

Cadargo nas laterais

Figura 62 — Geracédo 23 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Destroyed

Figura 63 — Geracéo 24 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Destroyed

Destroyed

Figura 64 — Geracgédo 25 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)



Destroyed
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Figura 65 — Geracéo 26 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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4.10 ANALISE E SELECAO JUSTIFICADA DAS ALTERNATIVAS

Saia de tule
removivel

Figura 66 — Look 1 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 1 (feminino):

O conjunto é constituido por trés pecas que sdo um top (bolero), um
bottom (saia) e uma peca overall (vestido).

O bolero € confeccionado em sarja preta com aplicacdo de spikes em
toda a peca. Os spikes — elementos antes usados apenas no vestuario dos goticos —
vém sendo aceitos também por ndo-adeptos da subcultura nos ultimos tempos.

A saia em tule tem como propdsito oferecer um visual mais conceitual
para o look e pode ser uma peca opcional no conjunto.

O vestido é confeccionado no mesmo material que o bolero, ou seja, a
sarja. O modelo contém recortes nas laterais e sua modelagem é mais acinturada

para valorizar a silhueta do corpo, deixando-o mais feminino.
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Aplicagao de faixa

Figura 67 — Look 2 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 2 (masculino):

A opcado para os homens constitui-se por um conjunto composto por
um top (camisa) e por um bottom (calca).

A camisa — confeccionada com cambraia — € inspirada nos elementos
militares, tendo detalhes em couro e sistema de fechamento em ziper jacaré em tons
pretos.

A calca é do tipo straight e é confeccionada em sarja preta.
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Ziper

L

Figura 68 — Look 3 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 3 (masculino):

A segunda opcdo para 0os homens contém trés pecas. Dois tops
(Jaqueta e camiseta) e um bottom (calca).

A camiseta basica é confeccionada em malha branca. Ja a jaqueta é
confeccionada em sarja e jeans, com acabamento detonado nas barras e mangas.

A calcga é do tipo straight e é confeccionada em sarja preta levemente

acetinada.
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Figura 69 - Look 4 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 4 (masculino):

A terceira opgdo para os homens contém duas pegas: um top (camisa)
e um bottom (calca).

A camiseta € confeccionada em cambraia preta detalhes na cor azul.
Também possui detalhes e elementos em ilhds no lugar dos bolsos.

A calca é do tipo skinny e é confeccionada em jeans, com passantes

para o cadarco.
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Bolso faca

Figura 70 — Look 5 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 5 (masculino):

A gquarta op¢éo para os homens contém duas pecgas. Um top (camisa)
e um bottom (calca).

A camiseta € confeccionada em malha azul, possui gola canoa e
detalhes em ziper e botbes na frente.

A calga é do tipo mixed e € confeccionada em jeans acetinado, com

Vivos em costura prata.
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Top corselet

Ziper nas laterais

Figura 71 — Look 6 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 6 (feminino):

O conjunto é constituido por duas pecas que sao um top (camisa) e um
bottom (saia).

A camisa é confeccionada em musseline e possui modelagem mais
acinturada, tendo detalhes do mesmo tecido nos punhos e na gola em tons pretos.

A calca é do tipo skinny e é confeccionada em suedine acetinado.

O top, confeccionado em linho misto, possui estrutura e recortes de

corselet. Possui fechamento em amarracao nas costas.
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Martingale

Recorte com
aplicacao de spike

Bolso faca

‘\r

Figura 72 — Look 7 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 7 (feminino):

O conjunto é constituido por duas pecas que sao um top (camisa) e um
bottom (saia).

A camisa estilo alfaiataria, confeccionada em cambraia, € inspirada nos
elementos militares, tendo detalhes em tons pretos com aplicacéo de spikes. A peca
possui ainda uma modelagem mais acinturada.

A calca é do tipo skinny é confeccionada em jeans resinado, com

modelagem de alfaiataria.
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Canaleta

Cinto
removivel

Figura 73 — Look 8 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)



132

Look 8 (feminino):

O look é um dress completo, ou seja, um vestido € confeccionado em
sarja preta. O modelo possui recortes no busto, semelhante ao corselet e canaletas
em tecido roxo. A barra do vestido contém detalhes em fita roxa.

O cinto € confeccionado no mesmo material que o vestido, ou seja, a

sarja, e pode ser uma peca opcional no conjunto.
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Transparénci
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Transparéncia
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Figura 74 — Look 9 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 9 (feminino):

O look € composto por uma peca dress.

O vestido é confeccionado em suedine preto, com ziper metélico nas
costas. Possui transparéncia em cruz no busto e barra transparente roxa. Ambas as
transparéncias sédo obtidas com o uso do tecido musseline.

O modelo contém recortes na linha princesa e sua modelagem é mais

acinturada para valorizar a silhueta do corpo, deixando-o0 mais feminino.
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Spike

Transparéncia

Figura 75 — Look 10 (feminino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 10 (feminino):

O look € composto por uma peca dress.

O vestido possui decote “V” nas costas. Os ombros recebem a
aplicacao de spikes dourados. A base é em sarja preta, com sobreposi¢cdo de uma
saia baloné em musseline vermelho.

A peca é confeccionada em suedine. O modelo contém recortes,
abaixo do busto nas laterais onde sai uma saia baloné em musseline vermelha. Sua
modelagem € mais acinturada para valorizar a silhueta do corpo, deixando-o mais

feminino.
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Figura 76 — Look 11 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 11 (masculino):

A quinta opgéo para os homens contém duas pegas. Um top (camiseta)
e um bottom (calca).

A camiseta € confeccionada em viscolycra e possui gola canoa e
detalhes em ziper.

A calca é do tipo straight e é confeccionada em jeans resinado

chumbo com ziper na lateral.
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Figura 77 — Look 12 (masculino).
Fonte: Das autoras (2013)
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Look 12 (masculino):

A sexta opcédo para os homens contém duas pecas. Um top (camiseta)
e um bottom (calca).

A camiseta é confeccionada em malha e possui gola canoa e lavagem
para parecer desgastada.

A calca é do tipo skinny e é confeccionada em jeans resinado, com

lavagem destroyed.
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4.11 FICHAS TECNICAS
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Figura 78 — Ficha Técnica "Vestido com Recorte”

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 79 — Ficha Técnica "Vestido com Recorte”

Fonte: Das autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia:Vest001 Modelo: Vestido com recorte
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgado
padrao hora dia
Fechar as pences. Reta

Abra as costuras.

Prender a entretela no avesso das

Feche as laterais Reta

Abra as costuras

Juntar o forro e a frente superior interna.| Reta

Abra as costuras.

Pesponte o decote Reta
Junte o forro inferior ao superior Reta
Junte o forro nas costas do vestido Reta

Abra as costuras

Vinque o decote na frente

Prenda com pontos a mao

Pregue o ziper invisivel Reta

ICosture o direito das bordas do forro

pelo avesso das folgas do ziper. Reta

Abra as costuras.

Costure a barra pelo avesso deixando

uma abertura. Reta

Abra as costuras.

\Vire a peca.

Finalize com pontos a mao

Data22 / 06 / 2013
Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 80 — Ficha Técnica "Vestido com Recorte”
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 81- Ficha Técnica "Bolero com Spike”

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 82- Ficha Técnica "Bolero com Spike”

Fonte: Das autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO
Referéncia: B001 Modelo: Bolero

N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Producgédo
padrao hora dia

Prenda o acabamento das costas no forro| Reta
Junte frente e costas do tecido e do forro

pelas laterais Reta

Feche os ombros Reta

Unha as mangas
9 Reta

Abra as costuras.

Monte as mangas no tecido e do forro Reta

Abra as costuras.
Junte as pecas internas e externas

deixando uma abertura na borda Reta

Abra as costuras.

Prenda o forro na bainha na manga. Reta

Abra as costuras.

Revire as pegas

Feche a abertura no forro com pontos a mao

Data 22 / 06 /2013
Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 83 - Sequéncia Operacional "Bolero com Spike”
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 84 - Ficha Técnica "Saia de Tule”

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 85 - Ficha Técnica "Saia de Tule”

Fonte: Das autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: st001

Modelo: Saia de tule

N° | Operagao

Maquina

Tempo
padrao

Produgao
hora

Produgéo
dia

Marcar a circunferéncia da cintura na

fita de cetim

Amarrar as faixas de tule na fita de cetim

Data 22 /06 /2013
Nome dos integrantes

Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 86 - Sequéncia Operacional "Saia de Tule”

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 87 - Ficha Técnica "Camiseta com Ziper"

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 88 - Ficha Técnica "Camiseta com Ziper"

Fonte: Das autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Camz001

NO

Modelo: Camiseta ziper

Operagéao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgao
padrao hora dia

Pregar ziper na frente Reta

Unir ombros Reta

Overlocar ombro Overloque

Fechar manga Reta

Fechar laterais

| Qverlocarmanga | Overlogue

Reta
Qverlocar as laterais Qverloque
Costurar a barra da camise e mangas | Galoneira

Data 16/ 07 /2013

Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 89 — Sequéncia Operacional "Camiseta com Ziper"

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 90 - Ficha Técnica "Calca Masculina com Ziper"

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 91 - Ficha Técnica "Calga Masculina Com Ziper"

Fonte: Das autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Czip01 Modelo: Calga masculina com ziper
N° | Operagéo Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padréao hora dia
Preparar cés Reta
Rebater Reta
Costurar pala costas Reta
Overlocar pala Overloque
Pespontar pala Reta
Gabaritar bolso traseiro Manual
Pregar bolso traseiro Reta
Fechar gancho Reta
Overlocar gancho Overloque
Pespontar gancho Reta
Pregar forro no bolso frente Reta
Overlocar bolso Overloque
Pregar espelho no forro do bolso Reta
Preparar bolso Reta
Pregar braguilha aberta e riscar J Reta
Pregar ziper e pespontar J Reta
Unir frente e fazer gancho Reta
Fechar lateral Reta
Overlocar lateral Overloque
Pregar ziper na lateral Reta
Pespontar lateral Reta
Fechar entre pernas Reta
Overlocar entre pernas Reta
Rebater cos Reta
Qverlocar barra Overloque
Costurar a barra Reta
Travetar braguilha, bolso traseiro Travete
Casear cos Caseadeira
Pregar botao Manual

Data 16 /07 2013
Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 92 — Sequéncia Operacional "Cal¢a Masculina Com Ziper"
Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 93 - Ficha Técnica "Camisa Militar"

Fonte: Das autoras (2013)
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Figura 94 - Ficha Técnica "Camisa Militar"

Fonte: Das autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia:Cmil0001

Modelo:Camisa Militar

N° | Operagéao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Preparar a gola Reta
Pespontar tiras frontais Reta
Costurar ziper na frente Reta
Costurar acabamento do ziper Reta
Fechar ombros Reta
Overlocar ombros Overloque
Pregar gola Reta
Pregar mangas Reta
Overlocar cava das mangas Overloque
Fechar mangas e laterais Reta
Overlocar mangas e laterais Overloque
Fazer barra da manga Reta
Fazer barra Reta

Data 16 /07 2013
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Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 95 — Sequéncia Operacional "Camisa Militar"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 96 - Ficha Técnica "Calca Basica Masculina "

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 97 - Ficha Técnica "Calca Basica Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Cbas01

NO

Modelo: Calga Basica Masculina

Operacao Maquina | Tempo | Producdo | Produgao
padrao hora dia
Preparar cos Reta
Rebater Reta
Costurar pala costas Reta
Overlocar pala Overloque
Pespontar pala Reta
Gabaritar bolso traseiro Manual
Pregar bolso traseiro Reta
Fechar gancho Reta
Qverlocar gancha Qverloque
Pregar forro no bolso frente Reta
Overlocar bolso Overloque
Pregar espelho no forro do bolso Reta
Preparar bolso Reta
Pregar braguilha aberta e riscar J Reta
Pregar ziper € pespontar J Reta
Unir frente e fazer gancho Reta
Fechar lateral Reta
Overlocar lateral Overloque
Fechar entre pernas Reta
Overlocar entre pernas Reta
Rebater cés Reta

Qverlocar barra

ﬁ\lnrlnq1 IT=

Costurar a barra

Reta

Casear cos

Caseadeir

o

Pregar botao

Manual

Data 46/9¥ 5913

Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 98 - Sequéncia Operacional "Cal¢ca Basica Masculina"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 99- Ficha Técnica "Colete"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 100 - Ficha Técnica "Colete"

Fonte: Das Autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Cold#01 Modelo: Colete Destroyed
N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Unir pala Reta
Unir revel na frente Reta
Unir forro e revel Reta
Preparar gola Reta
Pespontar gola Reta
Pregar gola Reta
Unir ombro Reta
Unir laterais Reta
Acabamento manga Reta
Acabamento barra Reta

Data_16 / 07 2013
Nome dos integrantes _Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 101 - Sequéncia operacional "Colete"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 102 - Ficha Técnica "Camiseta Basica Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 103 - Ficha Técnica "Camiseta Basica Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Cbasic01

Modelo: Camiseta Basica Maculina

N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Unir ombros Reta
Overlocar ombro Overloque
Fechar manga Reta
Overlocar manga Overloque
Fechar laterais Reta
Overlocar as laterais Overloque
Costurar a barra da camise e mangas | Galoneira

Data_16 /07 2013

Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 104 - Sequéncia operacional "Camiseta Basica Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 105 - Ficha Técnica "Calca Reta Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 106 - Ficha Técnica "Calca Reta Masculina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Cret01 Modelo: Calga Masculina Reta
N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgao
padrao hora dia
Preparar cés Reta
Rebater Reta
Costurar pala costas Reta
Overlocar pala Overloque
Pespontar pala Reta
Gabaritar bolso traseiro Manual
Pregar bolso traseiro Reta
Fechar gancho Reta
Qverlocar gancha Qverloqu
Pregar forro no bolso frente Reta
Overlocar bolso Overloque
Pregar espelho no forro do bolso Reta
Preparar bolso Reta
Pregar braguilha aberta e riscar J Reta
Pregar ziper e pespontar J Reta
Unir frente e fazer gancho Reta
Fechar lateral Reta
Overlocar lateral Overloque
Fechar entre pernas Reta
Overlocar entre pernas Reta
Rebater cos Reta
Quverlocar barra Qverlogue
Costurar a barra Reta
Casear cos Caseadeira
Pregar botao Manual
Data__ 16/ 07 /2013

Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 107 - Sequéncia operacional "Calca Reta Masculina"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 108 - Ficha Técnica "Camisa P&B Feminina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 109 - Ficha Técnica "Camisa P&B Feminina"

Fonte: Das Autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: CPB0001 Modelo: Camisa P&B Feminina
N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padrao hora dia
Preparar a gola Reta
Pespontar vistas frontais Reta
echar pences frente Reta
Fechar ombros Reta
Overlocar ombros Overloque
Pregar gola Reta
Pregar mangas Reta
Overlocar cava das mangas Overloque
Fechar mangas e laterais Reta
Overlocar mangas e laterais Overloque
Costurar punho Reta
Pregar punho Reta
Rebater punho Reta
Fazer barra Reta
Gabaritar vista e punho para casear Manual
Casear vista e punho Caseadeira
Pregar botdes Manual

Data_ 16 / 07 £013
Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 110 — Sequéncia operacional "Camisa P&B Feminina"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 111 - Ficha Técnica "Calca Skinny Feminina com Ziper"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 112 - Ficha Técnica "Calca Skinny Feminina com Ziper"

Fonte: Das Autoras (2013)



FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Csky0001

NO

Modelo: Calga Skinny Feminina com Ziper

Operagao Maquina | Tempo | Produgéo | Produgao
padréo hora dia

Preparar cos Reta
Rebater Reta
Costurar pala costas Reta
Overlocar pala Overloque
Pespontar pala Reta
Gabaritar bolso traseiro Manual
Pregar bolso traseiro Reta
Fechar gancho Reta
Overlocar gancho Overlogue
Pespontar gancho Reta
Pregar forro no bolso frente Reta
Overlocar bolso Overloque
Pregar espelho no forro do bolso Reta
Preparar bolso Reta
Pregar braguilha aberta e riscar J Reta
Pregar ziper e pespontar J Reta

Unir frente e fazer gancho Reta
Fechar lateral Reta
Overlocar lateral Overloque
Pregar ziper na lateral Reta
Fechar entre pernas Reta
Qverlocar entre pernas Reta
Rebater cés Reta
Overlocar barra Overloque
Costurar a barra Reta
Casear cos CaseadeirT
Pregar botao Manual

Data 16 /07 2013

Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitoria Brandt

Figura 113 — Sequéncia Operacioal "Calca Skinny Feminina com Ziper"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 114 - Ficha Técnica "Top Corselet"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 115 - Ficha Técnica "Top Corselet”

Fonte: Das Autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: Modelo:

N° | Operagao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgdo
padrao hora dia

Entretelar o avesso do forro.

Unir as partes centrais e laterais dos bojos Reta

Unir as partes inferiores Reta
Unir as pecgas das costas Reta
Pesponte o bojo Reta
Uni as pecas superiores Reta
Unir as pecas superiores nos bojos Reta
IPesponte o bojo Reta
Feche as laterais, unindo frente e costas. Reta
Unir as tira para alga Reta

Separer a tira em dez partes iguais.

Alinhavar as pontas das algaspelo direito dos
lugares marcado nas costas. Manual

Juntar o tecido e forro, direito sobre direito
lcom uma costura pelas bordas externas
prendendo as alcas nos lugares marcados. Reta

Deixe uma abertura para revirar.

Embainhe as bordas da abertura e prenda

com pontos a mao. Manual

Data 16/ 07 2013
Nome dos integrantes Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 116 - Sequéncia Operacional "Top Corselet"
Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 117 - Ficha Técnica "Vestido Cruz"

Fonte: Das Autoras (2013)
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Figura 118 - Ficha Técnica "Vestido Cruz"

Fonte: Das Autoras (2013)
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FICHA DE SEQUENCIA OPERACIONAL PARA CONSTRUGAO DE PEGA PILOTO

Referéncia: \Vestc010

Modelo:Vestido Cruz

N° | Operacgao Maquina | Tempo | Produgdo | Produgéo
padréao hora dia

Unir lateral na peca central e traseira Reta
Unir mangas Reta
Unir mangas ao vestido Reta
Costurar forro pela cava Reta
Virar e abrir costuras Ferro
Unir barra das mangas Reta
Preparar gola Reta
Unir gola ao corpo Reta
Vincar o recorte da cruz Ferro
Pespontar a cruz Reta
Pregar ziper Reta
Rebater ziper Reta
Costurar ziper no forra Reta
Fechar costas Reta
Fechar costas forro, deixar uma abertura| Reta
Unir barra transparente pelo direito do
tecido da frente Reta
Unir pelo avesso a barra ao forro Reta
Virar e abrir costura Ferro
Fechar a abertura do forro com
pontos a mao Reta

Data__16/07 2013

Nome dos integrantes _Aline Fortes / Vitéria Brandt

Figura 119 - Sequéncia Operacional "Vestido Cruz"

Fonte: Das Autoras (20130
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5 PLANEJAMENTO DO DOSSIE ELETRONICO (SITE)

O site da marca Holy Dark sera constituido dentro de dois contextos

para navegacao: a pagina da marca (Figura 79) e a pagina da loja virtual (Figura 80).

HOLY DARK

HOLY DARK COLECGES BLOG CONTATO

Figura 120 — Layout da pagina da marca.
Fonte: Das Autoras (2013)
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HOLY DARK

Figura 121 - Layout da pagina da loja virtua
Fonte: Das Autoras (2013)
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HOLY DARK

Top Corselet

Cariseta com ziper Camiseta Bésica

Figura 122 - Layout da pagina da loja virtual~
Fonte: Das Autoras (2013)
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A pagina da marca disponibilizar4 materiais como editoriais e videos da
colecdo, atualizacBes sobre os proximos lancamentos e formas de contato entre
cliente e empresa.

Ja4 a pagina da loja virtual apresentara fotos de todos os produtos
comercializados (lookbook). As pecas serdo identificadas com cdédigos de referéncia
com a descricdo dos tamanhos, das medidas basicas e das opcbes de cores. Além
disso, cada modelo ter4 desenhos técnicos que apresentardo informacdes e detalhes
quanto a adequacéao do produto ao corpo, permitindo ao cliente fazer o seu pedido com

mais seguranca e acerto no momento da compra.
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6 PLANEJAMENTO DO CATALOGO

A capa do catdlogo impresso sera composta pela logomarca em hot
stamping, tendo na parte inferior a referida estacdo da colecdo (Figura 81). O
material sera produzido com papel couché fosco com gramatura 230g/m2. Suas
dimensdes serdo de aproximadamente 20x26cm e havera a aplicacdo de verniz
localizado nas imagens.

Para a producédo das fotos do catdlogo serdo selecionados alguns dos
principais modelos pela equipe de criacdo e estilo. As fotos serdo produzidas em
uma igreja com arquitetura neogotica e a coordenacdo das pecas, 0 make-up e o

styling se baseardo na temética da colecédo (Figura 82).
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A dificuldade em se encontrar produtos vestuarios para o publico
gotico/darkwave no mercado brasileiro impulsionou o desafio para a conducao desse
trabalho. Ao longo desse estudo, foi possivel perceber que as necessidades e as
demandas desse publico estdo inseridas em um campo muito potencial na
exploracdo de pesquisas, especialmente na area de moda.

Mesmo com as dificuldades encontradas ao longo desse processo, em
especial no que se refere ao levantamento de informacdes que abrangem esse
universo, percebeu-se ao final que foi possivel alcancar algumas das principais
metas tracadas no inicio dessa jornada.

O desenvolvimento de uma colecdo com produtos que atendessem as
exigéncias préaticas, estéticas e simbodlicas da subcultura goética proporcionou as
autoras desse trabalho melhor gerenciamento na aplicagdo dos conhecimentos
tedricos e praticos adquiridos ao longo de seus aprendizados para uma proposta de
mercado.

Essa prética colocou em prova suas competéncias e habilidades néo
somente no contexto do desenvolvimento de produtos em si, mas também no que se
refere a valorizacdo dos procedimentos e na adocao de metodologias para organizar
adequadamente todas as etapas que envolvem a conducdo de um projeto.

Em uma sociedade globalizada em que se discute o respeito pela
diversidade cultural, é preciso levar para ambitos académicos a discussao de
propostas e projetos que venham a beneficiar ndo apenas algumas comunidades,
mas sim, a todos aqueles que aqui habitam e que fazem parte desse grande

universo.
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APENDICE A: QUESTIONARIO 1
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GRUPO A - GOTICOS

Género:
() Masculino () Feminino

Idade:
( YAté 20anos ( ) Entre 20e 30 anos ( ) Entre 30 e 40 anos
( )Entre 40 e 50 anos ( ) Acima de 50 anos

Como obtém suas roupas? (Pode assinalar mais de uma op¢ao)

( ) Comproemlojas ( ) Compro nainternet ( ) Compro em brechés
() Eu confecciono ou customizo ( ) Eu mando fazer sob medida

() Outros:

Quais as pegas que vocé considera importante no seu guarda-roupa? (Pode
assinalar mais de uma opc¢éo)

( )Calca ( )Camiseta ( )Camisa ( )Jaqueta ( ) Casaco

( )Vestido ( )Saia ( )Outros:

Da sua renda mensal, quanto vocé dispde a gastar em roupa?
() Até R$100,00 ( ) Entre R$100,00 e R$200,00
() Entre R$200,00 e R$300,00 ( ) Acima de R$300,00

Enumere, por ordem de importancia, as cores que vocé considera essencial na
subcultura goética?

( YPreto ( )Vermelho ( )Azul ( )Amarelo ( )Verde ( )Roxo

( )Marrom ( ) Cores metélicas ( ) Outros:

Além do preto, vocé aprovaria 0 uso mais frequente de cores no vestuario gético?
( )Sim ( )N@& ( ) Paramim é indiferente

Enumere, por ordem de importancia, os elementos que vocé considera essencial na
subcultura goética?

( )Cruz ( )Ankh ( )Pentagrama ( )Hexagrama ( ) Yin Yang

( ) Outros:

Que aspectos influenciam a compra de uma peca de vestuario? (Enumere por ordem
de importéncia)
() Aspectos estéticos () Aspectos funcionais () Aspectos simbdlicos

Qual a estacdo em que vocé encontra mais dificuldades para comprar suas roupas?
() Primavera/Verdo ( ) Outono/lnverno ( ) As duas alternativas

Quais as maiores dificuldades que vocé encontra para a compra de suas roupas?
(Pode assinalar mais de uma op¢éo)

( ) Falta de op¢édo de modelos ( ) Poucos pontos de venda

() Precos elevados () Baixa qualidade ( ) Outros:

Vocé aprovaria que pegas do vestuério goético fossem utilizadas por pessoas que nédo
pertencam a subcultura gotica?
( )Sim ( )N&o ( ) Nao tenho opinido sobre o assunto
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APENDICE B: QUESTIONARIO 2
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GRUPO B — NAO-GOTICOS

1. Género:
() Masculino () Feminino

2. Idade:
( YAté 20anos ( ) Entre 20e 30 anos ( ) Entre 30 e 40 anos
( )Entre 40 e 50 anos ( ) Acima de 50 anos

3. Quais tipos de peca vocé considera importante no seu guarda-roupa? (Pode
assinalar mais de uma opcéo)

( )Calca ( )Camiseta ( )Camisa ( )Jaqueta ( ) Casaco

( )Vestido ( )Saia ( )Outros:

4, Da sua renda mensal, quanto vocé dispde a gastar em vestuario?
() Até R$100,00 ( ) Entre R$100,00 e R$200,00
() Entre R$200,00 e R$300,00 ( ) Acima de R$300,00

5. Vocé costuma comprar suas roupas em que tipo de estabelecimento? (Pode
assinalar mais de uma opc¢éo)

( ) Loja de marca propria () Loja multimarcas

( ) Loja de departamentos ( ) Site especializado

() Site de produtos variados ( ) Outros:

6. Qual a sua opinido a respeito do visual e da estética do vestuario gotico?
() Aprecio totalmente () Aprecio moderadamente () N&o aprecio

7. Se o modelo Ihe chamasse a atencdo, vocé usaria roupas com caracteristicas e
elementos do vestuario gético?
( )Sim ( )Nado ( )Talvez ( ) N&o tenho opinido sobre o assunto

8. Que elementos da subcultura gética vocé aprovaria na sua vestimenta? (Pode
assinalar mais de uma opcéo)

( )Cruz ( )Ankh ( )Pentagrama ( )Hexagrama ( ) Yin Yang

( ) Outros:

9. Enumere, por ordem de importancia, os fatores que influenciam a compra de uma
peca?

( ) Design ( ) Matéria-prima ( ) Preco ( ) Modelagem

() Outros:

10. Vocé costuma seguir as tendéncias de moda?
( )Sempre ( )Quasesempre ( )Asvezes ( )Raramente ( ) Nunca

11. Qual a estagdo que vocé encontra mais dificuldades para a compra de suas roupas?
() Primavera/Verdo ( ) Outono/lnverno ( ) As duas alternativas
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APENDICE C: FICHA DE ACOMPANHAMENTO
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APENDICE D: PRANCHA DOS CROQUIS
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APENDICE E: FOTO DOS LOOKS CONFECCIONADOS
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APENDICE F: CATALOGO
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INFINITO VIVO

A COLECAO “O INFINITO VIVO” TEM COMO BASE A SUBCULTURA GOTICA, COM
SURGIMENTO DATADO POR VOLTA DO SECULO V. AO LONGO DOS ANOS, A
SUBCULTURA TEVE DIVERSOS CICLOS DE VIDA E FOI MANIFESTADA DE VARIAS
MANEIRAS, APARECENDO COM MAIOR OU MENOR INTENSIDADE NA SOCIEDADE E
NOS MEIOS DE COMUNICACAO.

MESMO COM OS MODISMOS, AS SUBCULTURAS NUNCA DESAPARECEM. ELAS
SEMPRE EXISTIRAO ENQUANTO HOUVER PESSOAS QUE NAO ACEITEM AQUILO QUE
A SOCIEDADE PREGA COMO “CERTO” OU “ERRADO”.
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